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1 Einleitung

1.1 Relevanz des Themas

Offentliche Griinanlagen sowie Privatgarten werden in jiingster Zeit zunehmend
mit Wildstauden bepflanzt. Im Sinne der Erhaltung und Fdrderung der
heimischen Flora bilden Wildstauden eine wiunschenswerte Alternative zu
Wechselflorbepflanzungen und konventionellen Staudenpflanzungen.
Wildstauden verfligen neben eigener ,naturlicher* Asthetik auch Uber eine
ausgepragte Entwicklungsdynamik und erfordern relativ wenig Pflege, wenn sie

.Standortangepasst” verwendet werden.

Einzelne 6sterreichische Gartnereien spezialisieren sich auf die Produktion und
Vermarktung von Wildstauden und dienen somit als mdgliche Bezugsquellen
Okologischen Pflanzguts. Mit der vorliegenden Arbeit wurde erstmals eine
Untersuchung hinsichtlich der gartnerischen Kulturpraxis von Wildstauden in
Osterreich  durchgefiihrt. Im Vordergrund steht die Analyse von drei
ausgewahlten Staudenbetrieben in Oberosterreich, Niederésterreich und Wien,
sowie die Befragung unterschiedlicher Interessensvertreter, welche allgemeine

Inputs in der Wildstaudenverwendung liefern.

Die Arbeit gilt als Teil der Forschung im Bereich ,Pflanzenverwendung im
Freiland* am Department fir Angewandte Pflanzenwissenschaften und
Pflanzenbiotechnologie der Universitat fuir Bodenkultur, Wien. Die erhobenen
Daten liefern auch Grundlagen fur das 2005 gestartete Projekt ,Entwicklung von
Pflanzensortimenten und  Kulturverfahren fir  Wildstauden heimischer
Trockenstandorte unter Berlicksichtigung von Aspekten des Artenschutzes und
der Biodiversitatskonvention (CBD)"“. Das genannte Projekt wird von der Hoheren
Bundeslehr- und Forschungsanstalt fir Gartenbau Schoénbrunn geleitet und im
Jahr 2009 abgeschlossen. Als Projektpartner beteiligen sich die Universitat Wien,

sowie die Universitat fir Bodenkultur mit entsprechenden Arbeitsbereichen.



1.2 Zugang zum Thema

Im Sommer 2005 konnte ich im Rahmen eines Praktikums bei einer grof3en
oberosterreichischen Staudengartnerei wertvolle Erfahrungen, erganzend zu den
theoretischen Auseinandersetzungen wahrend meines Studiums, sammeln und
Kenntnisse Uber die gartnerische Kulturpraxis von Stauden in Osterreich
erwerben. In diesem Betrieb wurde mir eine umfangreiche Erfassung der
bestehenden Sortimente ermdglicht und ich gewann Einblicke in die Bereiche der
Produktion und Vermarktung. Mein Interesse an der Pflanzenverwendung stieg
somit sehr stark an und ich erkannte eine gute Voraussetzung zur Bearbeitung
des ausgeschriebenen Diplomarbeitsthemas aus dem Fachbereich der

Pflanzenverwendung.

1.3 Zielsetzung und Arbeitsmethode

Das Ziel der gestellten Aufgabe bestand darin, einen aktuellen Uberblick tber die
Wildstaudenkultur in Osterreich zu erhalten. Neben der Erhebung des aktuellen
Stands, wurden géngige Anforderungen aus Sicht der Produzenten sowie
Anwender untersucht und die Akzeptanz bei Privatpersonen bzw. Gemeinden
beleuchtet. Dabei wurden in einem ersten Schritt Produzenten und
Interessenvertreter aus unterschiedlichen Regionen Osterreichs gesucht, welche
mit Wildstauden arbeiten. Die Entscheidung fiel auf drei Produzenten in
Oberosterreich, Niederosterreich  und  Wien und ebenso vielen
Interessensvertretern, welche in den Bereichen Landschaftsplanung,
Umweltberatung und Samenproduktion tatig sind. Die ausgewdahlten Personen
nahern sich in unterschiedlicher Intensitat der Wildstaudenproduktion bzw. der
Verwendung und sollen einen Querschnitt Uber die Relevanz des Themas
zeigen. Personliche Kontakte im Vorfeld bestimmten die Auswahl, der in die
Untersuchung miteinbezogenen Personen mit. Bei den ausgewéhlten Betrieben
handelt es sich auch um die einzigen Gartnereien in den jeweiligen

Bundeslédndern, die sich ,offiziell* mit Wildstauden befassen.



Anhand der Arbeitsthesen wurde folgende Thematik untersucht: Zum einen sollte
der vielfach zitierte Trend belegt werden, dass die Wildstaudenverwendung
zunehmend an Bedeutung gewinnt. Dann sollten Ursachen dafur beleuchtet
werden und gezeigt werden, welche spezielle Rolle die Wildstaudenverwendung
heute in der Gartenkultur Gbernimmt bzw. Ubernehmen kann. Interessant dabei
ist auch die Abwéagung der wirtschaftlichen Bedeutung fir die Produzenten. Es
wurden die &sthetischen Besonderheiten von Wildpflanzen analysiert und
Grunde fur die Aufnahme bestimmter Arten ins Sortiment der Betriebe erhoben.
Auch die Reaktion der Gartner auf den Artenriickgang der heimischen Flora
wurde erfasst. Aufbauend auf die Thesen erhielt die Arbeit folgende Gliederung:
In einer einfuhrenden Literaturanalyse werden Begriffe und grundlegende
Kriterien der Wildstaudenkultur dargestellt. Diese theoretischen Vorkenntnisse
waren ausschlaggebend fir die folgenden Informationsgesprache mit den
Interessensvertretern. Die Erkundungen der Informationsgesprache wiederum
Ausgangsbasis fur den Fragebogen an die Produzenten und die Ergebnisse der
Leitfadeninterviews Voraussetzung fur eine konkrete Befragung zum Sortiment.
Die Aussagen werden einander gegenibergestellt und beschreiben die
momentane Situation der Wildstaudenkultur in Oberdsterreich, Niederdsterreich
und Wien. Eine abschlieRende Diskussion erlautert die Ergebnisse im Kontext
der vorangestellten Arbeitsthesen und liefert somit ein kritisches Bild derzeitiger
und zukunftiger Entwicklungstrends. Daraus lassen sich in weiterer Folge Ziele
und Handlungsalternativen fur Forschung und Praxis im Bereich der

Pflanzenverwendung im Freiland ableiten.
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1.4 Arbeitsthesen

These 1:

Die Wildstaudenverwendung gewinnt in Osterreich an Bedeutung und damit
verbunden steigt das Interesse und Ausmald an gartnerisch Kkultivierten
Wildstauden.

These 2:

Wildstaudenproduzenten reagieren auf den Artenriickgang der heimischen Flora,
indem sie ihr Sortiment erweitern und verstarkt auf die Produktion und

Vermarktung regionaler Pflanzen setzen.

These 3:

Wildstauden stehen den klassischen Stauden in ihrer Erscheinung nicht nach
und koénnen die asthetischen  Anforderungen einer zeitgemalien
Pflanzenverwendung erfullen. In der Praxis gibt es Handlungsbedarf zur

Verbesserung der Gestaltungs- und Bildungsaufgabe.

These 4:

Ein steigender Marktanteil an heimischen Wildstauden wirkt sich positiv auf die
Betriebe aus und erhdht die Kundenzufriedenheit.

These 5:
Gartnereien mit Schwerpunkt Wildstaudenproduktion tauschen ihre Erfahrungen

untereinander aus. Ein kommunikativer Prozess starkt die Entwicklung der

Betriebe.
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2 Wildstaude, was versteht man darunter?

2.1 Einleitung

In diesem Kapitel werden Begriffe in Zusammenhang mit Grundlagenwissen Uber
das gartnerische Arbeiten mit Wildstauden erldutert. Diese theoretischen
Erklarungen stellen eine Basisinformation fur wildstaudeninteressierte Leser dar
und dienen als Ausgangsbasis fur die nachfolgenden Informationsgespréache und
Leitfadeninterviews. Bei der Durchfihrung dieser, war es erforderlich, ein
gemeinsames Begriffsverstandnis zustande kommen zu lassen. Fir mich
personlich war es eine notwendige Vorbereitungsarbeit. Da die Thematik der
Wildstaudenkultur und — verwendung in ihrer historischen Entwicklung sehr
komplex und ,kontinental“ verschieden, habe ich bewusst einen begrenzten
Rechercherahmen gesetzt, um mich den prinzipiell gangigen Begrifflichkeiten
und Entwicklungstendenzen der Wildstaudenkultur im deutschen Sprachraum zu

nahern.

2.2 Begriffserklarung und Definition

In der Literatur und in gartnerischen Fachkreisen findet der Begriff Wildstaude
oftmals Verwendung. Da in Zusammenhang mit Wildstauden auch weitere

Begriffe erscheinen, werden diese als Grundlage ebenfalls beleuchtet.

Eine Staude bezeichnet im botanischen, sowie im gartnerischen Sprachgebrauch
eine ausdauernde, unverholzte (krautige) Pflanze, welche die Eigenschaft besitzt,

Uber mehrere Jahre zu blithen und zu fruchten (= Pollakanthe).*

Stauden kommen in Garten und Grinanlagen entweder als Arten oder als Sorten
vor. Die Art (= Spezies) ist die kleinste biologisch klar abgegrenzte taxonomische

Einheit im nattrlichen System und bildet durch konstante, erbliche Merkmale eine

Y vgl. Adler, 2008, S. 107.
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Sippeneinheit. Im Gegensatz zum naturlichen Vorkommen einer Art wird eine
Sorte (= Cultivare) vom Menschen verandert (= gezichtet). Dabei werden
unterschiedliche Methoden eingesetzt. Seit rund hundert Jahren erfolgt, die zuvor
unbewusste Veranderung der Erbanlagen, mittels wissenschaftlich begriindeter
Verfahren (Pflanzenzichtung) und neuerdings durch Anwendung der
Gentechnik. Kultursippen stellen das Gegenteil von wildwachsenden, spontanen
oder verwilderten Pflanzen dar. Manche Kultursippen kénnen ,verwildern®, in die
spontane Vegetation eindringen und sich dort Uber kiirzere oder langere Zeit in
der Konkurrenz mit Wildpflanzenarten halten. Wildwachsende Staudenarten
werden als Wildstauden bezeichnet. ? Der Begriff Wildstaude findet bereits in
alten Blchern des letzten Jahrhunderts Verwendung und wird folgendermal3en

erklart;

»ZU den Wildstauden zahlen ausdauernde, krautige Pflanzen. Es gibt ein gro3es
Reich an Gattungen und Arten. Kultiviert man sie, werden sie als Zierstauden
verwendet. Der Begriff ,Wild* bezieht sich auf die urspringliche Form am

nattrlichen Standort.“ 2

Im heutigen Sprachgebrauch hat sich der Begriff nicht ver&ndert. In der
Osterreichischen Umgangsprache wird das Wort Staude jedoch auch fur
verholzte Pflanzen mit sekundarem Dickenwachstum verwendet, was folglich zu

manchen Verwirrungen fuhrt.

2.3 Die Veranderung der heimischen Flora

Wildpflanzen werden im gartnerischen Bereich h&ufig von ihren natirlichen
Standorten aus verbreitet. Es ist bekannt, dass nur ein Drittel der bei uns zu
erhaltenden Pflanzen urspringlich aus Eurasien stammen, ein weiteres aus
Nordamerika und ein ebenso grofRer Teil aus Ostasien. Traditionell werden in
offentlichen Grinanlagen und Géarten Exoten eingesetzt, wodurch attraktive

Pflanzungen erzielt werden und vor allem die Lange und Kontinuitat des

Zvgl. Adler, 2008, S. 38ff.
% Jelitto, 1959, S. 117.
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Blatenflors optimal eingebracht wird. Im Gegensatz dazu verarmt die heimische
Flora zunehmend, sodass 40,2 % der wildwachsenden Arten Osterreichs laut
Roter Liste mehr oder weniger stark gefahrdet oder gar vom Aussterben bedroht
sind. Davon sind 5,6 % wegen ihrer Seltenheit oder ihrer besonderen Attraktivitat
potentiell geféahrdet, 15,8 % geféhrdet, 11,8 % stark gefahrdet und 5, 8 % vom
Aussterben bedroht. 1,2 % der ehemaligen heimischen Arten sind bereits
ausgerottet, ausgestorben oder verschollen. Zusatzlich sind 20,7 % regional
gefahrdet.In diesem Zusammenhang erweist sich ein Klarung der Begriffe Heimat
und Flora als sinnvoll. Die Heimat bezeichnet das natirliche Areal der Pflanzen.
Vergleichsweise dazu steht das durch den Menschen geschaffene, ausgebreitete
oder gepragte (= anthropogene) Areal. Jede Pflanzensippe bewohnt ein ganz
bestimmtes Gebiet (Verbreitungsgebiet = Areal). Es gibt kaum Arten, die
einander in ihrer geographischen Verbreitung ganz gleichen. Die Gesamtheit der
Pflanzensippen eines bestimmten Gebietes heit Flora und Osterreich gehort
grotenteils zur mitteleuropdischen Florenregion (friher baltische). Die
Gebirgsflora der Alpen hebt sich von dieser charakteristisch so stark ab, dass sie
als alpische (unter-) Region zusammengefasst wird. Das 06stliche
Nieder6sterreich und das ndérdliche Burgenland gehéren der sidsibirisch-
pontisch - pannonischen Florenregion an. Alle Pflanzen der natirlichen Flora
Mitteleuropas erhalten in Osterreich die Bezeichnung heimische Wildpflanzen.

Die heimische Flora Mitteleuropas befindet sich auf Grund klimatischer
Verhéltnisse oder menschlicher Einfliisse in stetigem Wandel. Viele der ehemals
fremden Pflanzen sind im Laufe (pré&)historischer Zeiten zugewandert und seither
eingebirgert. Mitunter beschleunigen diese ,Einwanderer* auch das
Verschwinden ureinheimischer Pflanzen.* Der Begriff autochthon entspricht laut
Duden dem Wort ureinheimisch. In der Biologie bezieht sich der Begriff auf die

Entstehung oder das Vorkommen der Pflanzen am Fundort.®

In der Praxis befassen sich zeitgendssische Gartner im Rahmen der
Naturgartenphilosophie mit der Abgrenzung heimischer bzw. nicht heimischer
Pflanzen und verzeichnen flieRende Ubergange. Als wesentliches Kriterium gilt
fur sie das selbstandige Uberleben der Pflanzen, ohne Eingriff des Menschen in

der Natur und demnach gibt es in allen Teilen der Erde heimische Pflanzen. Die

* Vgl. Adler, 2008, S. 137ff.
®Vgl. Duden, 2001, S. 106.
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Schwierigkeit liegt eher in der Bestimmung, ab welchem Zeitpunkt eine Pflanze

die Bezeichnung heimisch verdient.®

2.3.1 Die Bedeutung regionaler Wildpflanzen

Die freie Landschaft, aufRerhalb der Siedlungsrdume kann in sogenannte
Naturraume eingeteilt werden und aus Griinden des Arten- und Naturschutzes ist
es sinnvoll, in diesen Bereichen Wildpflanzen der jeweiligen Region zu pflanzen.
Der Begriff regionale Wildpflanze kann der Bezeichnung echte Wildpflanze gleich
gesetzt werden. Diese leisten einen wesentlichen 6kologischen Beitrag zu einer
positiven Entwicklung der heimische Fauna, denn mehr Platz der heimischen
Vegetation eingerdumt wird, desto mehr Wildtiere werden sich infolge ansiedeln.
Im Hinblick darauf besteht eine Notwendigkeit, die Produktion von regionalen
Pflanzen voranzutreiben. Der Markt an Saatgut- und Pflanzenproduzenten,
welche garantiert heimisches und regionales Pflanzgut verkaufen ist jedoch noch
sehr gering und nicht einmal im vorbildhaften Deutschland flachendeckend
gegeben.’

2.3.2 Die Bedeutung fremder Wildpflanzen

Sogenannte Archaeophyten (= Altpflanzen) kamen als Nutz- und Heilkrauter oder
Ackerunkrauter schon vor vielen Jahrhunderten nach Mitteleuropa und haben
sich ansatzweise in unsere Okosysteme integriert. Das ,Capitulare de villis vel
curtis imperii“ von Karl dem GrofR3en aus dem Jahre 812 n. Chr., sowie Schriften
der Hildegard von Bingen aus dem 12. Jahrhundert sind Quellen Gber Pflanzen,
welche bereits seit dem Mittelalter verwendet werden. Ein Teil der Pflanzen
wanderte von selbst ein oder wurde mit Kulturpflanzen eingeschleppt. Dies trifft
fur viele Ackerunkrauter wie Klatschmohn oder Kornrade zu. Auch eine Reihe
von Arten, welche gezielt als Heil- oder Gewirzpflanzen eingebiirgert wurden
zahlt dazu, z.B.: Lavendel, Ysop oder Mariendistel. Unter der Bezeichnung
Neophyten werden Arten zusammengefasst, welche seit der Entdeckung

Amerikas um 1500 n. Chr., meist aber erst nach 1700 n. Chr. in Mitteleuropa

® vgl. Witt, 2001, S. 14ff.
"Vgl. ebenda, S. 16.
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Einzug hielten. Diese Pflanzen stammen vorwiegend aus Amerika z.B.: Goldrute,
Asternarten oder dem Fernen Osten z.B. Japanischer Staudenkndterich,
Drusiges Springkraut. Da Neophyten géanzlich anderen Okosystemen
entspringen, kann ihr Vorkommen bedeutsame Folgen in der bestehenden
Vegetation bewirken. Invasive Arten breiten sich, auferhalb der fir sie
vorgesehenen Verwendungsstatten so massiv aus, dass heimische Wildpflanzen
verdrangt werden. Auch wenn diese Eigenschaft nur bei einem Teil der
angesiedelten Neophyten beobachtet wird, gilt die Invasion, neben der
Vernichtung von Lebensraumen als zweitwichtigste Ursache flr die Ausrottung
von Wildpflanzen. Auf die Verwendung invasiver Arten soll in Garten
grundsétzlich verzichtet werden.® Fremde Wildpflanzen, -stauden werden
allgemein als Exoten bezeichnet und sollten vor ihrer Verwendung in einem
Naturgarten einer genauen Prifung unterzogen werden. Die Vorteile liegen in der
Erweiterung der Vielfalt und den asthetischen Gestaltungsmoglichkeit. Fremde
Wildstauden kdnnen verschiedene Garten- oder bauliche Elemente wirkungsvoll
betonen und ihrer eigenen Geselligkeit nach in Harmonie mit umgebenden

Gréasern, Zwergstrauchern oder anderen Gehélzen stehen.®

2.4 Merkmale von Wildstaudenpflanzungen

In freier Landschaft sind Pflanzengesellschaften miteinander verbunden und
durch den Menschen gepragt. Der anthropogene Einfluss auf die natirliche
Vegetation steigt zunehmend an und kommt in unterschiedlicher Intensitat vor.

Die Landschaft wird demnach in folgende Stufen eingeteilt:

Naturlich: ursprunglich

Naturnah: geringe menschliche Einwirkung

Mé&Rig naturfern: nachhaltigere menschliche Einwirkung
Starker Naturfern: starke menschliche Einwirkung

Weitgehend kiinstlich: fast véllig vom Menschen gestaltet®

® Vgl. Kumpfmiiller, 2008a, S. 2f
° Vgl. Frohlich, 2004, S. 20
% vgl. Adler, 2008, S. 133.
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Nur mehr selten kénnen urspriingliche Lebensrdume in Mitteleuropa vorgefunden
werden. Okologische Faktoren und Standortgradienten z.B.: Feuchtigkeit,
Nahrstoffgehalt, Bodendichte verandern sich durch die anthropogene Einwirkung.
Ein Standort (= Okotop, Habitat) bezeichnet einen Lebensraum, welcher sich aus
der Gesamtheit aller 0&kologischen Verhdaltnisse zusammensetzt. Die
Berlicksichtigung von Standortbedingungen, sowie das Zugestandnis von
Eigendynamik der Pflanzen stellt ein Merkmal naturnaher Pflanzungen dar und
deshalb wird der Begriff in diesem Zusammenhang erwahnt. In naturnahen
Pflanzungen (= Wildpflanzungen) finden Stauden und Gehélze mit Wildcharakter
ihre Verwendung. Je mehr ein Standort den natirlichen Ansprichen von
Wildstauden entspricht, umso extensiver und einfacher gestaltet sich die Pflege.
Ublicherweise kommen Wildstauden mit einem niedrigen Né&hrstoffgehalt des
Bodens aus und bedurfen prinzipiell geringerer Eingriffe als Beetstaudenanlagen.
So bendtigen die Pflanzen z.B.: erst nach Beginn des Austriebs im Frihjahr
einen Ruckschnitt und abgestorbene Sténgel sowie Fruchtschmuck kdnnen ein
asthetisches Erscheinungsbild wahrend der Wintermonate bieten.'* Beetstauden
sind meist durch jahrelange Ziichtung und Auslese entstanden. Sie erhalten auch
die Bezeichnung ,Rabattenstauden“ oder ,Prachtstauden”, weil die Pflanzen
meist sehr prachtvoll bluhen. Pflegeintensive Beetpflanzungen werden im
Vergleich zu naturbelassenen Flachen genau inszeniert und als kulturell
gepragte Bereiche bezeichnet. ** Bei Wildstaudenpflanzungen steht die
arteigene Dynamik der Pflanzen im Vordergrund. In der Regel zeigen die
Pflanzen zwar weniger effektvolle Blitenfarben, beeindrucken aber durch
Vitalitat, vielfaltige Blattformen und Wuchscharaktere. Die einzelnen Pflanzen
wirken besonders schén, wenn sie nach ihrer arteigenen Geselligkeit, wie in der
Natur gepflanzt werden und ihr Charakter erhalten bleibt.

Da der Ubergang von Wildstauden zu Beetstauden (= Prachtstauden) flieRend
verlauft, kbnnen manche Pflanzen beiden Gruppen zugeordnet werden und z.B.:

als Wildstauden mit Beetstaudencharakter bezeichnet werden oder umgekehrt.“,
14

1 vgl. Korz, 1997, S. 56f.

2 vgl. Frohlich, 2004, S. 52.
¥ vgl. Kohlein, 2005, S. 79.
“vgl. Hansen, 1997, S. 49.
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Jegliche Staudenpflanzungen liegen heutzutage mehr oder weniger diesen zwei
Prinzipien zugrunde und eine Unterteilung der Stauden in die beiden Gruppen
erleichtert ein Zurechtkommen mit dem Arten-, Sorten- und Varietatenreichtum

in den Katalogen von Staudengéartnereien.™

+Aus gartenkinstlerischer Sicht eignen sich nattirliche Vegetationsgesellschaften
(...) als Vorbilder fir klassische Wildstaudenpflanzungen. Diese bringen uns
heimische Pflanzen und Landschaften naher, lassen uns neue Pflanzen

entdecken und lehren das Géartnern mit der Natur und nicht gegen sie.**®

2.5 Eine wachsende Wildstaudenkultur?

In der Vergangenheit konnten Felder meist nur mit Mihe von der umgebenden
Vegetation frei gehalten werden. Heute existiert jedoch kaum noch die
unbertihrte Natur und viele Wildblumen sind aufgrund der Zerstérung ihrer
Lebensraume selten geworden. In unserer Zeit dienen Garten oft als einzige
Ruckzugsorte mancher Pflanzen- oder Tierarten und im Hinblick auf die
Sicherung der Lebensraume muss zur Gewahrung der Uberlebensmdéglichkeiten
ein Mosaik von Habitaten geschaffen werden. Auch fir den Menschen wachst in
einer zunehmend urbanisierten Welt das Interesse an einer zwanglosen Form
der Gartengestaltung, welche die Umwelt nicht weiter belastet. Durch die Kultur
von Wildpflanzen kann das Bedirfnis nach Entspannung und Erholung gestillt

werden.

2.5.1 Die Bedeutung von Wildstauden im Garten

Ein Garten kennzeichnet ein, durch eine Grenze definiertes Stiick Land und hatte
schon immer eine besondere Bedeutung fur Mensch, Tier und Pflanze, obwohl
sich der Zugang und die Anspriiche von Menschen an Géarten verandern und
individuell verschieden sind. Die Geschichte der Gartengestaltung zeigt den

Zwiespalt kunstvoller Planung und wilder Natur. Schon im alten Rom wurde

> vgl. Hansen, 1997, S. 49.
'8 plenk, 1998, S. 102.
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versucht, beide Komponenten zu vereinen. Neben kunstvoll angelegten Beeten
sollte ein Teil der Anlage der Wildnis zur Verfugung stehen. Die Blitezeit des
Gartnerns und der Beginn des Gartendesigns setzte in Europa mit dem
Aufkommen der Rabattengarten ein und sehr viele Exoten gelangten ab der
zweiten Halfte des 18. Jahrhunderts nach Westeuropa. Das Begrinen mit
Pflanzen anderer Kontinente wurde daher von diesem Zeitpunkt an immer
attraktiver.'” Seit Ende des 19. Jahrhunderts wird in manchen gértnerischen
Fachkreisen verstark mit Wildpflanzen gestaltet. Der Grund daflir kann mit einer
politisch ,grinen“ Bewegung in Verbindung gebracht werden. Diese will es soweit
vorantreiben, ausnahmslos einheimische Pflanzen in Verwendung zu bringen.*®
Das Prinzip eines Wild-, Natur- oder naturnahen Gartens liegt in der Verwendung
standorttypischer Pflanzen. Der Mensch greift hier nur sehr schwach in den
Veranderungsprozess ein. Die Pflanzen sollten sich ihren Eigenschaften
entsprechend innerhalb einer gewissen raumlichen Ordnung ausbreiten kénnen,
wobei der Abgrenzungsgrad beider Komponenten dem individuellen Empfinden
sowie der Beurteilung des einzelnen unterliegt. Wahrend in einem Naturgarten
reine Wildformen verwendet werden, finden in einem Wildgarten auch
sogenannte Mischformen ihre Berechtigung. In gleichem Maf3e werden hier
sowohl die Freude an der Schonheit der Gestaltung, als auch der 6kologische
Wert beriicksichtigt. *°

~Wildgarten haben nichts mit Wildnis, mit natur pur zu tun; sie sind niemals als
Abbild natirlicher Verwilderung geplant. Wenn Uberhaupt, finden sie hochstens
Gemeinsamkeiten mit einer kontrollierten Wildnis, mit bewussten, von Zeit zu Zeit

nétigen Eingriffen in natirliche Ablaufe.“ %

2.5.2 Wildstaudenpflanzungen als asthetische Bereicherung

Ordnende Eingriffe zum Erhalt &sthetischer Anspriche stellen in einem
Naturgarten notwendige Grundbedingungen dar und obwohl die geringe

Veranderung der natlrlichen Gestalt sicherstellt werden soll, missen z.B.

" vgl. Stuart, 1998b, S. 6ff.
8 vgl. Stuart, 1998a, S. 54.
¥vgl. Korz, 1997, S. 12.

20 witt, 1993, S. 10.
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zugewachsene Wege vermieden werden, durfen Wiesen nicht zu Wald werden
oder darf Unkrautwuchs nicht die Wildpflanzen ersticken lassen. Verandern sich
im Laufe der Zeit die Bedirfnisse der Bewohner und stellt sich die
Herausforderung einer Umgestaltung des Gartens, so ist es wichtig darauf zu
achten, ein asthetisches Gesamtbild zu wahren und die Proportionen der
einzelnen Elemente beizubehalten. In einer idealen Anlage ergibt die
Kombination von Pflanzpartnern ein harmonisches Bliten- oder Blatterbild.
Beteiligte Pflanzen stehen in Harmonie zueinander und sehen gemeinsam
schoner aus, als alleine. Ein Wildstaudenbeet kann in einem Garten in
Kombination mit herkdmmlichen Pflanzungen ein ebenso harmonisches Bild

ergeben, wie eine Lebensgemeinschaft mit Gehélzen.

.Faszinierend an einem etablierten Wildblumengarten ist das Gefuhl, dass man in

Partnerschaft mit der Natur arbeitet und diese sich regenerieren kann.* #

2.6 Vermehrungsverfahren

Im folgenden werden verschiedene Vermehrungsverfahren beschrieben. Dies

dient dem allgemeinen Verstandnis und der Unterscheidung bestimmter Begriffe.

2.6.1 Selektion

Im Laufe jahrhundertlanger gartnerischer Entwicklung wurden viele Kulturformen
aus Wildarten, welche urspriinglich in der Natur vorkamen, herausselektiert. Als
Besonderheiten werden sie gezielt vegetativ vermehrt, wahrend sie sich in der
freien Natur aufgrund ihrer geringeren Konkurrenzkraft nicht durchsetzen
kdénnten. Im botanischen Sinn handelt es sich dabei um Varietaten von Arten, im
gartnerischen Sprachgebrauch um Sorten. In naturschutzfachlicher Hinsicht
stehen diese den reinen Wildarten nur unwesentlich nach und werden von
ebenso vielen Insekten als Nahrungspflanzen genutzt. Da sie meist

konkurrenzschwacher sind, benétigen sie allerdings geringfiigig mehr Pflege.

?! Kingsbury, 1994, S. 10.
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2.6.2 Kreuzung

Eine weitere Stufe der Zichtung bildet die gezielte Kreuzung verschiedener
Arten, gelegentlich auch verschiedener Gattungen. Das Resultat sind Hybride (=

Bastarde), welche zum Teil auch spontan in der Natur entstehen.

2.6.3 Mutation

Die kunstliche Herbeifiihrung von Mutationen durch Bestrahlung mit Rontgen-,
UV-Strahlung oder durch Chemikalien wie Senfgas, Natriumnitrit oder Colchicin
fuhrt zu einer bleibenden Erbanderung. Durch Mutationen lassen sich
grundlegende Veranderungen der Pflanze herbeifihren. In erster Linie gingen die
Bemuhungen der Zichtung dahin, gréf3ere (z.B. Schwertlilie) oder geflllte Bluten
(z.B. Pfingstrosen) zu erreichen, neue Farbkombinationen (z.B. Phlox) zu
erzielen, oder ausgefallene Laubfarbungen zu erreichen. Meist leidet unter einer
asthetischen Verbesserung der Pflanze jedoch die Vitalitat, Standfestigkeit oder
das Blattwerk. Geflllte Formen besitzen deutlich weniger bis gar keine
StaubgefalRe, da diese zu Kronblattern umgezichtet werden und somit fur

saugende Insekten unbrauchbar werden.??

2.7 Kultivieren von Wildpflanzen

Seit dem Mittelalter gewinnt der Anbau zlchterisch unveranderter Pflanzen an
Bedeutung. Besonders in Klostergarten wurden in den Anlagen Wildpflanzen
verwendet. Der Begriff kultiviert findet hauptsachlich in der Feld-, Garten- oder

Forstkultur seine Verwendung und bedeutet, vom Menschen gezielt angebaut.*

2.7.1 Die Wildpflanzenproduktion in Deutschland

Seit Ende des 19. Jahrhunderts spezialisierten sich einzelne Apotheken in

Deutschland auf den Anbau von Heilpflanzen. Spater wurde dieser

22 \gl. Kumpfmdiller, 2008a, S. 2.
2 vgl. Adler, 1994, S. 1089.
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Geschaftszweig von einigen grolReren Firmen Gbernommen und aus dem Arznei-
und Gewdurzpflanzenmarkt entwickelte sich ein eigener Zweig der Wildsaat- und
Pflanzgutproduktion. Durch die, aufgrund des Bundesnaturschutzgesetztes 1976
steigende Nachfrage an Wildpflanzen, lag eine Erweiterung des Angebots in den
deutschen Bundeslandern fir den Handel nahe. Zur Regelung von Gewinnung,
Vermehrung, Vermarktung und Qualitdt werden nun in einem bundesweiten
Arbeitskreis, zusammen mit dem Verband deutscher Wildsamen- und
Wildpflanzenproduzenten Standards entwickelt, welche in eine einheitliche
nationale Zertifizierung flr regional anzuwendendes, gebietseigenes
Wildpflanzenmaterial miinden soll und bereits bestehende Probleme beseitigen

soll.?*

2.7.2 Regionales Wildpflanzensaatgut in Osterreich

In Osterreich wurde die Gewinnung des Heudrusches von einer in
Nieder6sterreich niedergelassenen Samenproduzentin entwickelt. Auch die
Vermarktung wurde von ihr vorangetrieben. Informationen zur Vorgehensweise

der Gewinnung werden im Kapitel 3.2 angefihrt.

»-Heudrusch bezeichnet sowohl das Verfahren mit dem man durch den Drusch
des Heus bestehender Wiesen Samenmischungen gewinnt, als auch das
Produkt selbst. Mit Heudrusch-Mischungen kénnen neue Blumenwiesen angelegt
werden. Mit dem finanziellen Ertrag, der durch den Verkauf von Heudrusch-
Mischungen erzielt wird, steigt die Wertschopfung bestehender Blumenwiesen
und somit die Wahrscheinlichkeit ihrer Erhaltung. Heudrusch ist ein

landwirtschaftliches Produkt von Grenzertragsflachen.* %

* vgl. Wieden, 2006, S. 123.
% Bghmer, 2006, S. 93.
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3 Informationsgesprache mit ausgewéahlten Stellen

Im folgenden Teil der Arbeit werden die Ergebnisse der Informationsgesprache
zum Thema Wildstauden in der gartnerischen Kulturpraxis angefihrt. Es soll ein

Uberblick tiber die Relevanz des Themas in Osterreich gegeben werden.

3.1 Methode der Befragungen

In einem ersten Schritt erfolgte eine Eingrenzung des, Uber die relevanten
Informationen verfigenden Personenkreises. Als Interviewpartner wurde eine
Samenproduzentin, eine Umweltberaterin und ein Landschaftsplaner ausgewahlt.
Alle drei Personen haben einen sehr unterschiedlichen Zugang zum Thema und
sollen das komplexe Tatigkeitsfeld gut abdecken. Die Interviews wurden im
Einzelgesprach durchgefiihrt. Alle drei Interviewpartner stimmten der
Aufzeichnung mittels Tontrager zu und erklarten sich mit der Nennung ihres
Namens in der Arbeit einverstanden. Die Fragen setzten sich aus kongruenten
und differenten Themenbereichen zusammen und wurden inhaltlich auf das
Tatigkeitsfeld der Interviewpartner und Interviewpartnerinnen abgestimmt. Die
Anzahl der Fragen, sowie die Dauer der Interviews unterschieden sich im
Einzelfall. Die Form der Befragung wird als wenig strukturiertes Interview oder

Leitfadeninterview bezeichnet.

Bei der Durchfilhrung eines wenig strukturierten Interviews wird ein grol3er
Spielraum in der Abhandlung der Fragen gelassen. Der Befrager verfolgt
bestimmte Ziele, die Reihenfolge der Fragen ergibt sich jedoch aus den
jeweiligen Antworten des Befragten.?®

%% vgl. Atteslander, 2006, S. 124.

23



3.2 Gesprach mit einer Samenproduzentin

Das Interview wurde im Buro von Frau DI Karin Béhmer im sudlichen Waldviertel
durchgefuhrt und aufgezeichnet. Die Dauer des Gespraches betrug ca. 45
Minuten. Vor dem eigentlichen Informationsgesprach fand auf der Universitat fur
Bodenkultur ein erstes Treffen mit der Samenproduzentin statt. Eingehende
Internetrecherchen Uber Betrieb und Arbeitsweise dienten ebenfalls zur
Abstimmung der Fragen auf das Wissensgebiet der Interviewpartnerin. Die durch
die Befragung gewonnenen Informationen sollen die Bedeutung regionaler
Wildpflanzen, die Relevanz der heimischen Samenproduktion, die Ausrichtung
Osterreichischer Staudengéartner, sowie Hinweis auf einen allgemeinen Trend in

der Wildstaudenproduktion geben.

Abb. 1: Betriebsgelande der Firma Voitsauer Wildblumensamen in NO
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Beruflicher Werdegang und Tatigkeitsfeld der Samenproduzentin

Frau DI Karin Bohmer studierte Landwirtschaft an der Universitat fir Bodenkultur.
Wahrend des Studiums arbeitete sie am botanischen Institut im Bereich der
Biotopkartierung und Naturschutzplanung, gegen Ende ihrer Ausbildung kaufte
sie ein Haus in Voitsau und begann dort mit der Ernte von Wildblumensamen.
Neben ihrer Selbstandigkeit arbeitete sie bis 1990/91 an einem
Forschungsprojekt im Landwirtschaftsministerium im Bereich der Anlage und
Uberprufung der Rentabilitat von Versuchsflachen mit. Frau Bohmer versorgt
derzeit einige Osterreichische Staudenbetriebe mit heimischem Saatgut und

arbeitet verstarkt mit zwei von mir analysierten Betrieben zusammen.

3.2.1 Produktion und Vermarktung von heimischem Saatgut

Vorgehensweise bei der Gewinnung

Von ca. 400 verschiedenen Einzelblumenarten (inkl. Gehdlze) werden die Samen
im genannten Betrieb fast ausschliel3lich manuell gesammelt. Maschinell werden
nur Kornraden und teilweise Kornblumen gedroschen. Auf bestehenden Wiesen
erfolgt durch Dreschen von Heu die Gewinnung von Heudrusch. Definition des
Verfahrens siehe Kapitel 3.3.3. Aus Heudrusch und Einzelblumen werden nach
Bedarf von der befragten Samenproduzentin standortgerechte Mischungen

zusammengestellt und an interessierte Kunden verkauft.
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Abb. 2: Lagerung von sortiertem Einzelblumensaatgut nach der Ernte

Endverbraucher der Samen

Die Bandbreite der Kunden reicht vom Wiener, der ein Balkonkistchen oder einen
Dachgarten bepflanzt, bis hin zum GroRRgrundbesitzer, der seine ganze
Landschaft anreichern mdchte. Auch ein paar o6ffentliche Stellen, welche vor
allem Bepflanzungen grol3erer Flachen vornehmen, zéhlen zu den Kunden des

Produktionsbetriebes.

Nachfrage an heimischem Saatqut

Obwohl die Nachfrage an heimischem Saatgut generell steigt, tritt ein meist
unkalkulierbarer Bedarf an Samen fur die Produzentin erschwerend hinzu. Diese
Problematik trifft meist nicht die offentlichen Stellen, sondern vor allem den
Privatverkauf. Durch den Verkauf an heimischen Samen kann die Produzentin
wirtschaftliche Erfolge erzielen, sie gelangt jedoch Uber einen in der

Landwirtschaft Gblichen Stundenlohn nicht hinaus.
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Gesetzliche Bestimmungen bei der Gewinnung

Da es sich bei der Gewinnung von Wildblumensamen meist um Arten anstatt
Sorten handelt, fallt der Aufgabenbereich nicht unter das Gesetz der
Sortenbestimmungen, sondern lediglich unter die Bestimmungen des
Naturschutzgesetzes. Je nach Bundesland sind in Osterreich unterschiedliche
Pflanzen von einer Beerntung ausgenommen. Graser und Krauter dirfen auf den
Wiesen zwar gemaht, zugeschittet oder auch umgegraben werden, die
Beerntung oder der Verkauf von Samen bedarf jedoch einer Genehmigung. Fa.
Voitsauer Wildblumensamen verflugt Uber eine derartige Ernteerlaubnis mit

Ausnahme der geschitzten Arten.

WerbemalRnahmen zur Férderung von Wildpflanzen

Erfolgreiche Werbemalinahmen setzt die Fa. Voitsauer Wildblumensamen durch
Besichtigungsrundgénge von Pflanzen am Naturstandort. Speziell fur Kinder
werden Fuhrungen in Kombination mit einem Kasperltheater zur Erhaltung und
Wiederansiedelung von Wildpflanzen angeboten. Fihrungen und Spiele fuhrt die
Interviewpartnerin mit Begeisterung durch und derartige Veranstaltungen werden
bereits Uber mehrere Jahre in umliegenden Siedlungen durchgefiihrt. Durch
Anschauen, Angreifen, Riechen und Miteinbeziehen der Umgebung wird ein
direkter Bezug zwischen Mensch und Pflanze hergestellt. Zudem tragen die
genannten Methoden sehr viel zu einer erfolgreichen Vermittlung der

asthetischen Qualitaten der Pflanzen bei.

3.2.2 Entscheidende Merkmale von Wildstauden

Definition des Begriffes Wildstaude

Die Interviewpartnerin definiert ,Wildpflanzen* als Pflanzen mit unterschiedlichen
okologischen Ansprichen und Strategien. Mit dem Begriff ,Wildstaude® wurde sie
in der Zusammenarbeit mit Gartnerkollegen vertraut. Ihrer Meinung nach handelt

es sich dabei um keine Bezeichnung aus der Okologie.
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Bedeutung der Regionalitdt

Aus okologischer Sicht empfiehlt die professionelle Sammlerin eine regionale
Arbeitsweise. Die Erfahrung weist auf eine bessere Wiederansiedelung von
Pflanzen an schwierigen Standorten hin, wenn die N&he zum Aussaatort
gegeben ist. Bei der von Fa. Voitsauer Wildblumensamen schon langer
betriebenen Gehdlzvermehrung, gestaltet sich die Regionalisierung je nach Art
unterschiedlich. Regionalisierung auf Artniveau dient als Hilfsmittel, um mit der

Pflanzenfiille umgehen zu kénnen und erleichtert die Verwaltung.

Artenrickgang in der Reqgion

Aufgrund des starken Artenriickganges in der freien Landschaft kommt es zur
Verinselung und dem Verlust vielféltiger, bunter Lebensraume. Ein kritisches
Mal fuihrt zu einer massiven Bedrohung bestimmter Wildpflanzen und beeinflusst
die Lebensfahigkeit von Populationen. Das Problem der Verinselung beobachtet
die Firmeninhaberin in der umgebenden Landschaft und kampft durch eine
regionale  Arbeitsweise @ gegen ein  derartiges  Fortschreiten  an.
Bedauerlicherweise wird auf den Artenriickgang durch WerbemafRnahmen noch
sehr wenig Aufmerksamkeit gelenkt. Gezielte Informationen konnten jedoch
mithelfen, den Blick auf den starken Wildpflanzenriickgang und die daran

gekoppelten Folgen zu schéarfen.

Einsatzbereiche von Wildstauden

SchwerpunktmaRig verwenden Konsumenten Wildpflanzen in der freien
Landschaft, weniger noch im Garten. Das Interesse an Wildpflanzen im Garten
ist laut Aktion ,Natur im Garten“ zumindest in Niederdsterreich im Steigen. Auch
Vereinsmitglieder der LJArche Noah* kaufen kontinuierlich mehr
Wildpflanzensamen. Es scheint, als wollen die Menschen etwas vom
weitreichenden Verlust der Artenvielfalt in der freien Landschaft durch die

Verwendung von Wildpflanzen im eigenen Grundstiick kompensieren.
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Lenkung der &sthetischen Wahrnehmung

Die befragte Samenproduzentin findet keine Pflanze ,h&sslich® und kann sich
schwer in Leute hineinversetzen, welche Wildpflanzen als Unkraut bezeichnen.
Fur sie hangt die Asthetik damit zusammen, wie der Blick auf eine Pflanze
geworfen wird. Bei den allgemeinen Wiesenfihrungen und Fuhrungen zu
bestimmten Pflanzen begegnet sie immer wieder der Madoglichkeit, den
Geschmack von Menschen zu schulen und lenken. Durch die Bereitstellung
eines geeigneten Zuganges werden Leute fahig, Dinge schon zu finden, denen
sie vorher nichts abgewinnen konnten. Die Fa. Naturwiesensaatgut kann laut
vorgenommener Selbsteinschatzung, mit Hilfe gezielter Werbung alle
asthetischen Anforderungen der Kunden erflllen. Eigene Fihrungen erfassen
meist eine geringe Teilnehmerzahl und werden nur in kleinem Rahmen

beworben.

Probleme im Umgang mit Wildstauden

Eine langsame Jugendentwicklung zahlt zu den Eigenschaften mancher
Wildpflanzen, denn gewisse Arten besitzen eine Keimdauer von zwei bis drei
Jahren. Dieser Herausforderung begegnet die Fa. Voitsauer Wildblumensamen
mit  Aufklarung und Beratung, sowie der Zusammenstellung von
Wildpflanzenmischungen, welche kurzlebige und schnellwiichsige Arten
enthalten. Eine Beimengung gewisser Starter-, Deck-, oder Ammenpflanzen

kommt bei der Neuanlage von Blumenwiesen zum Einsatz.

3.2.3 Der Stellenwert von Wildpflanzen in dsterreichischen

Staudenbetrieben

Nachfrage an Wildblumensamen

Schon Uber mehrere Jahre erfolgt eine Zusammenarbeit zwischen der
Samenproduzentin und manchen Gartnern. Im Regelfall teilt der Géartner in einem
Anruf den Kundenwunsch einer ,Wildblumenwiese” mit. Nach eingehender
Beschreibung des Standortes stellt die Samenproduzentin daraufhin eine
geeignete Mischung zusammen. Beim Verkauf von Saatgut an Gartner zum
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Zwecke des Heranziehens und Weiterverkaufens von Samen handelt es sich seit

ca. zwei Jahren, um eine relative Neuheit.

Die Saatgut beziehenden Gartner kommen aus sehr unterschiedlichen Regionen
Osterreichs. Den Hauptanteil bilden niederdsterreichische Kunden und in
manchen Jahren war Ober6sterreich sehr stark vertreten. Dort gibt es auch eine
von der Landesregierung ausgehende und gut beworbene
Samengewinnungsaktion  ,Naturwiesensaatgut aus Obero6sterreich“.  Im
Gegensatz zu dem, mit nur zwei bis drei Kunden pro Jahr am schwéchsten

vertretenen Bundesland Vorarlberg, steigen die Auftrédge aus Tirol an.

Zusammenarbeit mit Staudengéartnern

Schon lange Zeit werden sogenannte ,Wildpflanzen® in groBen Gartnereien unter
bestimmten Artnamen gefiihrt. Hierbei handelt es sich jedoch meist nicht um
heimische Pflanzen. Derzeit verweist die Samenproduzentin bei Anfragen Uber
mogliche Bezugsquellen von heimischen Wildpflanzen lediglich an die Fa.
Naturgarten und in neuerer Zeit an die Staudengértnerei Hameter. Die Fa.
Naturgarten fihrt ein breites, jedoch nicht zu jeder Zeit ausreichend bestehendes

Sortiment. Fa. Hameter bietet derzeit noch ein sehr begrenztes Sortiment an.

Allgemeine Pflanzenkenntnis der Gértner

Im Hinblick auf eine umfangreiche Pflanzenkenntnis scheint es in den
Gartnereien Nachholbedarf zu geben. Die Samenproduzentin bezeichnet die
derzeitige Lage als frustrierend. Sie denkt an eine sehr hohe, aber oft nicht
wichtig genug genommene Bedeutung der Pflanzenkenntnis von Gartnern im
Verkauf.

Interesse der Gartner am Verkauf von Wildpflanzen

Nicht fur alle Menschen stellen Wildpflanzen, vor allem in Bezug auf die
asthetischen Belange ein interessantes Thema dar. Die Uberwiegende Zahl der
Gartner, hat nach gefuhlsméaRiger Einschatzung der Befragten kein Interesse
am Verkauf . Die Gesprachspartnerin bemerkt eine mangelhafte Kundenberatung
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zum Thema Umgang mit Wildpflanzen in den Betrieben. Als besondere

Ausnahme nennt sie die Spezialgartnerei Naturgarten e.V.

Das Problem der Verfugbarkeit von Pflanzen

Die Schwierigkeiten der Gartner liegen in der Lagerung von Pflanzen, da vor
allem langlebige und sich ausbreitende Stauden sehr viel Platz benétigen und in
gewissen zeitlichen Abstédnden immer wieder umgesetzt werden muissen. In
kiihleren Gegenden bendtigen die Staudenbetriebe aufwandige Glashauser oder
Heizmethoden fir eine adaquaten Lagerung der Pflanzen, denn besonders bei
der Uberwinterung im Topf besteht die Gefahr des Durchfrierens. Eine
Staudenproduktionsfirma in Nieder6sterreich entgegnet dieser Problematik mit
Vliesabdeckung wéhrend der kalten Jahreszeit. Im Vergleich zu den Pflanzen
brauchen Samen weniger Platz und kénnen unter bestimmten Bedingungen ein

zweites Jahr aufbewahrt werden.

3.2.4 Informationsaustausch

Beteiligung an Organisationen zur Wildpflanzenerhaltung

Die Interviewpartnerin weist auf einige relevante Osterreichische Vereine zur
Erhaltung von Wildpflanzen hin. Fa. Voitsauer Wildblumensamen arbeitet beim
Naturschutzbund mit. Der niedergsterreichische Saatgutbetrieb ist Mitglied beim
deutschen Verein  Naturgarten e.V. und beteiligt sich an der

Biodiversitatsplattform.

Planta Europa gilt als Beispiel einer EU- weiten Organisation, welche praktische
Mafnahmen fir die Erhaltung der Wildpflanzenvielfalt setzt. Die Firma Voitsauer
Wildblumensamen arbeitet an verschiedenen Projekten staatlich nicht geférderter
Organisationen (NGOs = Non-Governmental Organisation) mit. Bei der
Prasentation ingenieurbiologischer Mallnahmen am Kongress Gumpenstein
trafen mehrere hundert Teilnehmer zu den, lber gezielte Wiederansiedelung,

dreisprachig angeboten Vortragen ein.
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Bedeutung von Wildstauden in Europa

Einige europaische Lander sind Osterreich im Umgang mit Wildpflanzen voraus.
An erster Stelle nennt die befragte Samenproduzentin die Schweiz, gefolgt von
Tschechien und der Slowakei. Das Besondere an der Schweiz macht die
Einstellung der Bevolkerung aus. Im Unterschied zu den meisten europaischen
Landern herrscht eine hohe nationale Wertschatzung vor, sodass Schweizer

Pflanzen einfach als ,die Besten“ gelten.

Tschechien und die Slowakei verfligen tber grof3flachige Wildpflanzenaktionen
und Initiativen bei Restaurierungen von z.B.: durch Kohleabbau stark zerstorten
Gebieten. GefuhlsmaRig arbeiten diese Lander sehr kostengunstig, effizient und
praxisbezogen. Aufgrund der finanziellen Ressourcen kommt es zu weniger
Importen von ,Superpflanzen”. Im Gegensatz zu westlichen Landern bemihen

sich die Leute auch, selbst die Samen aufzubringen und zu ernten.

Deutschland ist ein Vorreiter in Punkto Vereine und Arbeitsgemeinschaften.
Deutsche Firmen perfektionierten in den vergangenen Jahren, ausgehend von
ansassigen Samenproduzenten, das regionale Arbeiten. Im Vergleich zu anderen
Landern herrschen rechtlich strengere Vorgaben und eine Kampfsituation
zwischen Konventionellen und innovativ arbeitenden Produzenten vor. Die
»Saatzuchtlobby” versucht, den Wildpflanzengedanken lacherlich zu machen und
das okologische Arbeiten abzuwerten. Diese schwierigen Rahmenbedingungen
bewirken oftmals den Zusammenschluss von Betrieben und fihren zu einer
guten Organisation im Bereich der Nachprufbarkeit und Qualitatskontrolle von

Saatgut.

Personlicher Wissenserwerb

Die Samenproduzentin erhalt Informationen hauptsachlich aus Gesprachen mit
Kollegen aus Deutschland und erweitert ihr Wissen durch die Teilnahme an
Fachkongressen. Durch die Ernte von Uber 30 ha Flache und die eigene
Bewirtschaftung von 10 ha lernt die Landwirtin am Meisten. Unter verschiedenen
Bedingungen oder Bewirtschaftungsformen sammelt sie viele Erfahrungen. Sie
bezieht Zeitschriften, Literatur und entlehnt Biicher der BOKU Bibliothek.
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3.2.5 Anmerkung zum Gespréach

Die Expertin bekundet ihr Interesse an einer wachsenden Zusammenarbeit mit
Wildstauden produzierenden Gértnern. Im Anschluss an das Gesprach erfolgt
eine Fuhrung durch den Betrieb. Die Firmeninhaberin dabei erwahnt die
Betriebsgrof3e, erlautert Arbeitsablaufe sowie praktische Tatigkeiten im

Arbeitsalltag.

3.3
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Gesprach mit einer Umweltberaterin

Das Gesprach wurde aufgrund zeitlicher Engpésse der Interviewpartnerin per
Skype durchgefiihrt und mittels eines Call Recorders aufgezeichnet. Das
Interview dauerte ca. 45 Minuten. Die befragte Umweltberaterin hat bei der
Landesregierung Niederdsterreich den Aufgabenbereich Garten Uber und berat
fur die Aktion ,Natur im Garten“. Zudem moderiert sie Fachveranstaltungen und
beteiligt sich an Forschungsprojekten in Kooperation mit der Universitat fir

Bodenkultur.

3.3.1 Uberblick Uiber die niederosterreichische Aktion , Natur im Garten*

Die Aktion ,Natur im Garten” stellt eine Osterreichweit einzigartige Aktion dar und
ubernimmt einen wesentlichen Bestandteil zur Forderung der heimischen Flora.
Der Gebrauch heimischer Pflanzen wird im Rahmen von Gestaltungsberatungen
in Privatgarten forciert. Durch bestimmte MalRnahmen sollte auch der Verbrauch
an Mineraldiingern, Pflanzenschutzmitteln und synthetischen Pestiziden in den

Garten um einen Wert von 30 % minimiert werden.

Entstehung der Initiative

Durch eine Idee der Umweltberatung und der Abteilung Umweltwirtschaft und
Raumordnungsforderung RU3, einer Abteilung der Landesregierung kam es in
Niedertsterreich  1998/99 =zur sogenannten Aktion ,Natur im Garten”.
Ausschlaggebend dafiir waren Studien tber, massiv mit Phosphor, Kalium und
Stickstoff Uberdiingte Gartenbdden aus Vorarlberg und der Schweiz. Ahnliche
Ergebnisse einer niedergsterreichischen Studie sowie der
gesundheitsgefahrdende Umgang von Hobbygéartnern mit Pflanzenschutzmitteln
waren fur den Beginn der Aktion mitentscheidend. Das innovative Projekt wurde
als Kooperationsprojekt der Landesregierung, der Umweltberatung und der
Agrarbezirksbehdrde gestartet. Die konzeptionelle Ausarbeitung erfolgte durch
die Umweltberatung und RU3, weitere Aufgaben und Funktionen tbernahmen
die Kooperationspartner. In den ersten vier Jahren galt das Projekt als

gefordertes EU-Life-Projekt. Nun lauft die Aktion dauerhaft in Niederdsterreich
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weiter. Wiederholte Umfragen von professionellen Unternehmen liefern
Ruckmeldungen zu bisherigen Erfolgen der Aktion. Im Laufe der Jahre stieg der

Bekanntheitsgrad von ,Natur im Garten® in der Bevolkerung massiv an.

3.3.2 Forderung einer 6kologischen Arbeitsweise

Auf Bundesebene hat sich Osterreich zur Biodiversitat bekannt und deshalb
erfolgen Anstrengungen, die Verbreitung von Wildstauden zu erhéhen und die
genetische Vielfalt zu erhalten. Eine Weitervermehrung von Samen aus der

Lfreien Wildbahn" ist fir die Sicherstellung der Biodiversitat entscheidend.

Okologisches Bewusstsein in der Bevdlkerung

Nur in geringem Ausmald wird auf dem 6sterreichischem Pflanzmarkt umwelt-
oder naturfreundlich produziert. In Niederdsterreich herrscht aufgrund der ,Natur
im Garten* Aktion eine Ausnahmesituation. Schrittweise nimmt in den ca. 150
Partnerbetrieben das Thema Wildstauden an Bedeutung zu. Schwankungen des
Okologischen Bewusstseins in der Gesellschaft bezeichnet die Befragte als
normal und immer wiederkehrende Erscheinung. Uber gewisse Zeitrdume
gewinnen oder verlieren Themen des Umwelt- oder Naturschutzes an Bedeutung
z.B.: Waldsterben. Auf gesamt Osterreich bezogen erkennt die Befragte kein
gleichermalien starkes Interesse von Fachleuten und Konsumenten an

Wildstauden, als bis zuweilen in Niederdsterreich.

Die Notwendigkeit von dkologischen MaRnahmen

Es besteht eine Notwendigkeit, die massive Bedrohung vieler Standorte ins
Bewusstsein der Menschen zu ricken und offene Flachen in Géarten und
Gemeinden zum Auskeimen der Pflanzen zur Verfiugung zu stellen. Die
allgemeine Bevolkerung weil3 zwar Uber die Existenz von Wildpflanzen in der
freien Natur Bescheid, bezieht diese aber nicht gezielt in die Gartengestaltung
mit ein. Seitens der ,Natur im Garten® Aktion erfolgten bereits grofie
Anstrengungen, Privatkunden von einer Verwendung der Wildarten im Garten zu

uberzeugen.

35



3.3.3 Asthetische Anforderungen

Die wichtigste asthetische Anforderung in der Pflanzenverwendung stellt fur die
Befragte der Aspekt der Vielfalt dar und wird von der Aktion ,Natur im Garten”
unterstitzt. Da die Geschmacker von Menschen Unterschiede aufweisen, muss
eine Variationsbreite an Gestaltungen geschaffen werden, um eine allgemeine
Zufriedenstellung zu gewahrleisten. Es sollten zukinftig nicht ausschlief3lich
Bepflanzung mit Wildstauden geschaffen werden, sondern sinnvolle
Kombinationen aus Wild- und zlchterisch bearbeiteten Pflanzen angestrebt

werden.

Wechselflor

Einjahrige Pflanzen kommen auf Gemeindeflachen vor allem an jenen Stellen
vor, an welchen Wildstauden die asthetischen Anspriche der Bevdlkerung nicht
ausreichend befriedigen koénnen. Auch bei verstarktem Einsatz alternativer
Pflanzungen ist die Gefahr des Verschwindens von Wechselflorbepflanzungen

auszuschliefRen.

Wildstauden

Wildstauden sind kein Ersatz fur herkdmmliche Gartenpflanzen, sondern eine
Okologisch wichtige Bereicherung dieser. Ihre Verwendung muss unterstitzt und
favorisiert werden und den &asthetischen Anforderungen von Menschen
entsprechen. Stauden oder Wildstauden dienen, abgesehen von einer

Verwendung im Garten auch der Bereicherung des kommunalen Griinraums.

3.3.4 Wildstaudenverwendung in Osterreich

Derzeitiges Marktangebot

Die befragte Umweltberaterin misst der Wildstaudenverwendung in Osterreich
einen geringen Stellenwert zu und eine Steigerung des heimischen Pflanzanteils
im Markt sei schwer realisierbar. Im Vergleich zu Deutschland bieten nur wenige

Osterreichische Betriebe Wildstauden als Samen oder Jungpflanzen zum Verkauf
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an. Niederosterreich verfigt Uber ein vergleichbar hohes Marktangebot
heimischen Saat- und Pflanzgutes. Auch der regionalen Gehdlzvermehrung
kommt eine besondere Bedeutung im genannten Bundesland zu. Regional
arbeitende Betriebe werden durch den Verkauf an Jungpflanzen aus heimischem

Saatgut in der anséassigen Bevolkerung immer bekannter.

Verfugbarkeit von Wildstauden

Die Verfligbarkeit von Wildstauden ist in dsterreichischen Gartnereien nicht zu
jedem Zeitpunkt ausreichend gegeben. Am Gartentelefon erkundigen sich
Hobbygartner immer wieder tGber mégliche Bezugsquellen von Wildstauden. Sie
beklagen fehlendes oder ausverkauftes Sortiment bei einschlagigen Firmen und

verlangen ein héheres Angebot an Wildstauden.

Ausgleich von Angebot und Nachfrage

In den Gemeinden wird die Verwendung von Wildstauden forciert. Da der Markt
jedoch sehr langsam wachst, kommt es bei GroRauftragen von offentlichen
Stellen zu Engpasse in der Produktion. Den Gartnereien wird seitens der Kunden
die Bereitstellung der gewilnschten Ware abverlangt, aus wirtschaftlichen

Grinden bendtigen diese aber die Sicherheit von Abnehmern fir ihre Pflanzen.

Initiativen von ,Natur im Garten*

Aus wirtschaftlichen Grinden sind Betriebe auf die Nachfrage ihrer Produkte
angewiesen. Um eine regionale Produktionsweise voranzutreiben, sollte mit
Bildungsarbeit der Markt aufbereitet werden. Durch die Aktion ,Natur im Garten”
findet in Niedertsterreich eine derartige BildungsmalRnahme statt. Die Aktion
,Natur im Garten“ bietet eine Vielzahl an Informationsmaterialien, will auf

Bedurfnisse der Menschen eingehen und Ideen verstandlich vermitteln.

Beispiel:
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In einem ,Heftchen® werden ausgewadhlte Gartenpflanzen, ihren wilden
Verwandten gegenilbergestellt. Dieses Medium kann z. B. auf der
Landesgartenschau in Tulln verwendet werden, die abgebildeten Wildstauden

findet man in den umliegenden Auen.

Werbemedien:

e Telefonberatung: Das Niederdsterreichische Gartentelefon

o Druckwerke: Der ,Natur im Garten* Ratgeber enthélt Informationen tber
Wildstauden, zusatzlich liegen Broschiiren zu verschiedenen Themen fir
Hobbygartner auf und die ,Natur im Garten® Zeitschrift erscheint 4x/Jahr.
Tageszeitungen erhalten in Abstanden Artikel Gber die Aktion ,Natur im
Garten” und Informationen zu Veranstaltungen.

e Radio und Fernsehen: Die ORF - Regionalsendungen mit Herrn
Ploberger werden inhaltlich von ,Natur im Garten* vorbereitet.

¢ Internet: Die Homepage von ,Natur im Garten“ und ,die umweltberatung”

In der ,Kurz und Gut* - Reihe, im Band ,Staudenverwendung“ wird unter
anderem Uber Wildstauden geschrieben. Vom Agrarverlag erscheinen die
Broschiren ,Stauden fur naturnahe Garten“ und ,Bliihende Stauden“. Weiter gibt
es eine Broschiire Uber die Gartengestaltung namens ,Naturgartengestaltung".
Bei den Gestaltungsvorschlagen wird darin auch Uber den Einsatz von
Wildstauden geschrieben. In einer anderen Broschiire namens ,Klein und Fein®
geht es um Kkleinflachige Garten, auch hier werden die Leser motiviert,

Wildstauden zu verwenden.
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Die abgebildete Broschire steht exemplarisch fur die vielen Publikationen der
niedergsterreichischen Aktion ,Natur im Garten* und steht online als PDF Version
verfiigbar:’

Der NO Natargarten-Ratgeber

_0_
BLUMEH UND STAUDEN

Abb. 3: NO — Naturgarten Ratgeber mit Informationen zu Wildstauden

3.3.5 Informationsaustausch

Begriffsbezeichnung

Die Bezeichnung ,Wildstaude" bedarf einer allgemeinen Aufklarung, da Stauden
in manchen Regionen Osterreichs verstarkt mit Gehélzen verwechselt werden.
Durch diese Unklarheit erscheint es der Interviewpartnerin vorteilhaft, in der
Beratung den Begriff ,krautige Wildpflanze* zu verwenden.

" Quelle: ibernommen aus URL: http://www.naturimgarten.at
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Derzeitige Wissenserweiterung

In Niedertsterreich bewirkte die Aktion ,Natur im Garten“, unter anderem durch
das Angebot der Serviceeinrichtung ,Gartentelefon”, einen Interessens- und
Wissenszuwachs von Konsumenten. Auf Osterreichischen Universitdten und
Schulen z.B.: der HBLFA Schénbrunn widmen sich Fachleute intensiv dem
Thema Wildstauden und versuchen, diese auf Gemeindeflachen anzuséen und

auszupflanzen.

Zukunftsmaflnahmen

Die Interviewpartnerin begrif3t den Vorschlag einer Auflistung aller
Osterreichischen Wildstaudenbetriebe im Internet. Eine in solchem Umfang
durchgefuhrte Aktion konnte zu einer Etablierung und flachendeckenden
Verbreitung einschlagiger Betriebe beitragen und misste von den
Landesregierungen initiiert werden. Als Resultat sollten sich bundesweit Betriebe

der gartnerischen Kultivierung von Wildstauden annehmen.

Informationsveranstaltungen

Unterschiedliche Informationsveranstaltungen werden in Niederdsterreich im
Rahmen von ,Natur im Garten“ angeboten. Im Privatgartengartenbereich finden
Seminare zum Thema Wildstauden statt. Informationsbroschiuren dafir stellt ,die
Umweltberatung” bereit. Darliber hinaus werden fir Gemeinden oder Vereine

Gratisvortrage Uber die Verwendung von Wildstauden vor Ort abgehalten.

Fur den offentlichen Grinraum wird 1x/Jahr der Niedertsterreichische
Grunraumtag abgehalten und an einem sogenannten ,Forschungstag” werden

Ergebnisse von, mit der BOKU durchgefuhrter Forschungsstudien prasentiert.

3.3.6 Rahmenbedingungen

40



Rechtliche Situation

In Bezug auf die rechtliche Situation der Saatgutgewinnung und Vermehrung in
Osterreich verweist die befragte Umweltberaterin an die Firma Voitsauer

Naturwiesensaatgut.

Politische MaRnahmen / Férderungen

Die Kampagne ,Natur im Garten“ stellt eine politische Bildungsmal3hahme dar
und fordert jahrlich mehrere tausend Beratungen. Dabei werden Hobbygéartner im
eigenen Garten von Landschaftsplanern (ber die Umsetzung naturnaher
Gartengestaltung beraten. Die Beratung wirde sich im Einzelfall fur den
Konsumenten auf eine Summe von 140-150 Euro/Termin belaufen, wird aber zu
90% gefordert. Durch die genannte Bildungsmal3nahme werden interessierte
Kunden tber Bedeutung und Einsatzmdglichkeiten von Wildstauden in Kenntnis

gesetzt.

Vereine

Osterreichische Vereine zur Forderung und Erhaltung der heimischen Flora
werden von der Befragten nicht namentlich genannt. International arbeitet ,die

Umweltberatung® mit dem deutschen Verein Naturgarten e.V. zusammen.

3.3.7 Gartnereien in Osterreich

Die Anzahl der Gartnereien wird von der Bundeswirtschaftskammer bzw. der
Garteninnung festgehalten. Die Zahlen aktiver und ruhender Betriebe &@ndern
sich jahrlich. Es erfolgt eine Kategotisierung in gartnerische und

landwirtschaftliche Betriebe. Biobetriebe werden explizit ausgewiesen.

Gaértnereien in Niederdsterreich

Zwei niederodsterreichische Betriebe verkaufen Wildstauden als Jungpflanzen im
Topf. Saatgut aus wilden, einheimischen Stauden kann bei vier oder fiunf

Produzenten im erwéhnten Bundesland bezogen werden. ,Natur im Garten®
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Betriebe profitieren von der Werbung der Aktion und nehmen bereits zum
Zeitpunkt der Befragung eine steigende Nachfrage an Wildstauden wahr. Fir
.=aulBenstehende* Betriebe durfte laut Einschatzung der Interviewpartnerin die

Bedeutung von Wildstauden noch nicht im Ansteigen sein.

Pflanzenkenntnis der Gartner

Die Wildstaudenkenntnis von Gartnern in Osterreich stuft die Befragte mit der
Beurteilung ,sehr schlecht” ein. Der Grund daftir liegt ihrer Meinung nach in der
Berufsausbildung. An den Ausbildungsstatten wird schwerpunktmallig Gber
intensiv genutzte Gartenpflanzen gelehrt. Das Lehrangebot tber Wildstauden
durfte sich in den vergangenen Jahren an der HBLFA Schoénbrunn jedoch stark,
und an der Gartenbauschule Langenlois geringflgig verbessert haben. Da die
Generation der besser ausgebildeten Absolventen noch nicht den Markt fihrt,
sind die Auswirkungen einer ,0kologischeren® Ausbildung bisher wenig

erkennbar.

Beratung

In den beiden Wildstauden filhrenden Betrieben in Niederdsterreich erhalten
Konsumenten eingehende Informationen zu den gewinschten Pflanzen. Die
Beratungsqualitat anderer Betriebe kennt die Befragte nicht ausreichend, um
eine gultige Aussage treffen zu kdnnen. Generell tritt in dsterreichischen
Gartnereinen das Problem mangelnder Pflanzenkenntnis oder der Ausweisung

inkorrekter Eigenschaftsbeschreibungen auf.

Ubersichtlichkeit des Sortiments

Konsumenten benétigen einen Uberblick iber die Pflanzen im Laden und im
Katalog. Im Geschéftsareal sollte das Angebot an Wildstauden wie in einem Bio-
Produkte fihrenden Geschéaft konzentriert an einer bestimmten Stelle zu finden
sein. Um einen besseren Uberblick zu erhalten, erscheint eine Einteilung des
Sortiments in kurz- und langlebige Stauden sinnvoll. Wildstauden sollten in den
Katalogen nach Blutezeitpunkt aufgelistet sein.
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Pflanzenqualitét

Als wichtige Qualitdtsanforderung von Pflanzen gilt das Kriterium ,robust
gezogen“. Diese Eigenschaft ist fur die Haltbarkeit und Uberlebenschance der
Pflanzen beim Umsetzen von Bedeutung und sollte den Konsumenten verstarkt
vermittelt werden. Eine weitere Qualitat stellt die Sicherstellung der genetischen
Vielfalt von Wildstauden dar. Die Befragte Umweltberaterin bezeichnet
Wildstauden nur dann als solche, wenn Pflanzen aus garantiert heimischem
Saatgut gewonnen werden. Gartnerische Formen sind ihrer Meinung nhach
auszuschliel3en, auch wenn es sich dennoch um 6kologisch wertvolle Pflanzen
handelt.

AuRere Erscheinung der Pflanzen

Bluhende Pflanzen werden von Kunden beim Kauf bevorzugt, es sei denn die
Leute kennen bestimmte Pflanzen. In jedem Fall missen die Pflanzen zumindest

ein ansehnliches Bild wiedergeben und durfen nicht zerfressen sein.

3.3.8 Steigerung des Marktanteiles

Nischenprodukte bieten eine Chance fiir eine geschwachte Gartnerbranche. Um
den Wildstaudenmarkt anzuheben, muss aber der Bedarf bei Hobbygéartnern und
Gemeinden erhoht werden. Dies kann durch effiziente BildungsmafRnahmen und
attraktive Forderungen erfolgen. Offentliche Stellen bieten die besten
Voraussetzungen fur den Erhalt von Forderungen und dienen erfahrungsgemar

als Vorbilder fur die Privatpersonen.
Der Befragten sind keine Foérderungen landeribergreifender Zusammenarbeit
bekannt. In Bezug auf Wildstauden kennt sie lediglich das EU — Life - Projekt im

Garten. Eine EU Foérderung eines landerubergreifenden Projektes mit

Wildstauden ware auch mdoglich.

3.3.9 Wissensaustausch
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Zusammenarbeit unterschiedlicher Ebenen in Osterreich

In Bezug auf die Pflanzenverwendung treten unterschiedliche Ebenen in
Osterreich miteinander in Kontakt. Eine Zusammenarbeit zwischen Naturschutz-
und Gartenbranche ware winschenswert und kdnnte einen Beitrag zu einer
Verbesserung des gegenseitigen Verstdndnisses leisten. Im Bereich der
Ausbildung von Gartnern leistet ,Natur im Garten" einen wesentlichen Beitrag zu

einer Forderung des umweltfreundlicheren Gedanken.

Uber die Gartnerinnung der Bundeswirtschaftskammer sind &sterreichische
Gartnereien zusammengeschlossen und zahlen einen jahrlichen Beitrag ein. Die
befragte Umweltberaterin erkennt in gesamt Osterreich keine intensive
Zusammenarbeit einzelner Gartenbetriebe. In Niederdsterreich besteht eine

Kooperation zwischen ,Natur im Garten” und den Partnerbetrieben.

Internationaler Austausch

Deutschland, Holland und die Schweiz sind Vorreiter in der Verwendung von
Wildstauden. Mehrere Projekte und Studien wurden in Deutschland zum Thema
Wildstauden durchgefiihrt. Die Sprache stellt eine Kommunikationsbarriere mit

manchen Landern dar.

Bei den jahrlich stattfindenden Seminaren des deutschen Vereines Naturgarten
e.V. treffen internationale Staudenverwender zusammen. Im Janner 2008
wohnten acht bis zehn Osterreichische Teilnehmer der Veranstaltung bei.
Derartige Zusammenkinfte tragen zu einer Verbesserung des internationalen
Austausches bei und dienen Teilnehmern sowie Referenten als Bereicherung

und zur Wissenserweiterung.

3.3.10 ZukunftsmalRnahmen

Produktion

Zukuinftig sollen in Osterreich vermehrt Flachen zur Beerntung von Wildpflanzen

bereitgestellt werden. Dazu benétigt man sogenannte WF-Flachen (= 6kologisch
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wertvollen Flachen) und ein Osterreichweit einheitliches Kontrollsystem. Um das

gewonnene Saatgut vermarkten zu kénnen, bedarf es weiterer Betriebe.

Forschung

Forschungen (Uber Standortvoraussetzung, Pflegeanforderung und -
management stehen in Osterreich und Deutschland noch in den ersten Anfangen
und sollten vorangetrieben werden. Auch Uber die Verwendung von Wildstauden
an oOffentlichen und kommunalen Flachen gibt es bislang keine
wissenschaftlichen Untersuchungen. Derartige Studien wirden der Vermeidung
von Misserfolgen dienen und Ergebnisse Uber Starken und Schwéachen der
Pflanzen liefern. Vor allem im Gemeindebereich wéaren diese Ergebnisse
bedeutsam und kénnten aufgrund der Minimierung von Unsicherheitsfaktoren die

Akzeptanz extensiver Begriinungsmethoden in der Bevolkerung steigern.
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3.4 Gesprach mit einem Landschaftsplaner

Das Interview wurde im Biro von Herrn DI Markus Kumpfmduller in Steyr /
Oberdsterreich durchgefuhrt und aufgezeichnet. Die Dauer des Gespraches
betrug ca. 75 Minuten. Im Sommer 2007 absolvierte ich ein Praktikum im
Landschaftsplanungsbiro Kumpfmiller. Wéhrend dieser Zeit wurde ich mit der
Okologischen Arbeitsweise des Betriebes vertraut und wahlte diesen Betrieb fur
die Analyse aus. Herr Kumpfmdller integriert heimische Wildstauden in private
und Offentliche Planungen wund setzt auf einen starker werdenden
Umweltgedanken im Bundesland. Wesentliche 6kologische Programme werden
in Oberosterreich vom Befragten in Zusammenarbeit mit der Landesregierung
vorangetrieben. Durch das Gesprdch sollten Informationen  Uber
Gestaltungsqualitaten von Wildpflanzen erhoben werden, die Zusammenarbeit
von Planern und Produzenten dargestellt werden, sowie fortlaufende
Entwicklungen zum Zwecke der Wildstaudenverwendung in Osterreich erfasst
werden. DI Markus Kumpfmiller studierte an der Universitat fur Bodenkultur
Landschaftsplanung (damaliger Studienversuch Landschaftsékologie und
Landschaftsgestaltung) und beendete das Studium im Jahr 1986. Anschliel3end
war er zwei Jahre beim Bundesinstitut fiir Gesundheitswesen und in der
Umweltabteilung tatig. Danach arbeitete er eineinhalb Jahre fir einen
Architekten, der sich mit Landschaftsarchitektur befasste. Nach Tatigkeiten ftr
die niederosterreichische Natur- und Dorfaktion, baute er das Institut fur
angewandte Umwelterziehung in Steyr auf und ist nun seit elf Jahren freiberuflich

tatig. Er fuhrt ein technisches Buro fur Landschaftsplanung in Steyr/OO.

3.4.1 Entwicklungen in der Pflanzenverwendung

In den letzten Jahren war ein positiver Trend zum Garten und zu Pflanzen im
Allgemeinen erkennbar. Immer mehr Leute legen einen Garten sehr bewusst an
und gestalten, wenn auch nicht mit heimischen Wildpflanzen durchwegs mit
optisch ansprechenden und in diesem Sinne ,ethisch korrekt‘ produzierten

Pflanzen.
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3.4.2 Der Stellenwert von Wildpflanzen in der Bevdlkerung

Der 6kologische Bedeutungszuwachs

Wildpflanzen spielen fir den befragten Landschaftsplaner eine wichtige Rolle,
wobei dieser nicht ausschlielich heimische, sondern auch zichterisch
bearbeitete Pflanzen in die Gestaltung hineinnimmt. Zu Beginn seiner
planerischen Tatigkeit verlieh er der Verwendung von Wildpflanzen seine
besondere  Aufmerksamkeit und verfolgte eine sehr konsequente
Naturgartenlinie. Nach einem vorerst stark 6kologisch gepragten Arbeitsansatz,
konzentrierte er sich in weiterer Folge eher auf Planungen mit geziichteten
Pflanzen. Seit wenigen Jahren stehen heimische Pflanzungen mit Gehélzen und
Wildstauden wieder im Vordergrund seiner Entwirfe. Seiner personlichen
Wahrnehmung nach, gab es in den spéaten 80er und Anfang der 90er Jahre, im
Zuge eines ersten Aufflammens der Umwelt- und Naturschutzbewegung einen
starkeren Trend hin zu Wildpflanzen. Nach einer zwischenzeitlich etwas ruhiger
gewordenen Phase, bemerkt der Befragte in den letzten Jahren allgemein wieder

einen starker werdenden Umweltgedanken.

Aufgeschlossenheit der Kunden

Jene, mit dem grofdten Umweltanliegen ausgestattete Altersgruppe ist nach
Einschéatzung des engagierten Planers, die Generation der 1960er Jahre. Ihnen,
sowie auch den Jingeren misst er die starkste Offenheit und das ausgepragteste
Okologische Bewusstsein bei.

Den Markt an heimischen Wildstauden interessierten Menschen wirde der
befragte Landschaftsplaner mit 10-20% beziffern und den Wert der Zielgruppe
.Bioprodukt — Kaufer* gleichsetzen. Obwohl die meisten Kunden, aufgrund ihres
Vorwissens Uber die Arbeitsweise des befragten Planers und somit der
Verwendung von Wildstauden meist aufgeschlossen sind, kommt es dennoch hin
und wieder zu Auffassungsunterschieden. Treten Auftragnehmer mit einer
Ablehnung gegeniuber Wildstauden an den Gestalter heran, so versucht dieser

vorerst eine effektive Uberzeugungsarbeit zu leisten. Bei Fortbestand
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unuberwindbarer Diskrepanzen stellt ein Wechsel der Planungsfirma oder die

Arbeit mit anderen Pflanzen eine Alternativiésung dar.

3.4.3 Die Verwendung von heimischen Wildstauden in Géarten

Der Befragte definiert den Begriff Wildstaude als gartnerisch nicht veranderte
Pflanze. Da der wesentliche Unterschied innerhalb dieser Kategorie in der
Herkunft liegt, erfolgt eine Differenzierung in heimische und nicht heimische
Wildstauden, sagt er. Nach personlicher Bewertung des Landschaftsplaners
bildet die Methode der Selektion und Weitervermehrung von Pflanzen den

Grenzbereich der Wildstaudenvermehrung.

Wildstauden werden sehr haufig in sogenannten Naturgarten verwendet. Um der
Bezeichnung Naturgarten gerecht zu werden, muss der ausschlieBliche
Gebrauch heimischer Wildpflanzen sichergestellt werden. Die nachfolgende

Abbildung zeigt eine derartige Gartenanlage:®

Abb. 4: Wildstaudenanlage in einem Naturgarten

Der befragte Planer unterscheidet in seiner praktischen Arbeit lediglich die

Kategorien heimische Wildstauden, welche in Verbindung mit einem Naturgarten

%8 Quelle: Kumpfmdller, 2008b, S. 27ff.
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stehen und alle anderen Pflanzen. In einem Naturgarten klammert er die
Verwendung zuchterisch bearbeiteter Pflanzen und fremder Wildpflanzen

konsequent aus und sieht kein Verlangen, diese in die Garten hineinzubringen.

3.4.4 Bildungsbedarf Gber Wildstauden

Das Thema Wildstauden findet immer wieder Einzug in gartnerischen Medien.
Werbung fir heimische Wildstauden wird in Osterreich derzeit nur von
Wildstauden fiuihrendenden Gartnereien gemacht. Eine Gartnerei in Wien
Umgebung und einen Betrieb in Oberdsterreich bezeichnet der Befragte explizit

als Naturgartenbetrieb.

Der Interviewpartner sieht einen besonderen Aufholbedarf an Informations- und
Bildungsarbeit im Bereich ,heimischer Wildstauden®. Erfahrungsgemal reagieren
Leute entweder sehr Uberrascht, oder zeigen wenig bis kein Interesse an der
Sache. Nach Einschatzung des Befragten besteht eine Dringlichkeit darin,
Bewusstsein zu wecken und Leute auf die Notwendigkeit eines verstarkten

Einsatzes von heimischen Wildstauden hinzuweisen.

3.4.5 Hemmfaktoren bei der Wildstaudenverwendung

Beim Versuch, tberwiegend mit Wildstauden zu arbeiten handelt es sich um eine
neue und sich noch zu entwickelnde Neuerung, welche Zeit fur eine
ausreichende Akzeptanz und Umsetzung braucht. Nur Schrittweise kénnen erste
Erfolge erzielt werden. Erwartungen nach grellbunten und dauerblihenden
Flachen sind aus Gartenschauen bekannt und diese Effekte kdnnen mit

heimischen Wildstauden alleine meist nicht erzielt werden.

Obwohl Wildstauden nie zur Ganze in unseren Garten fehlten und immer wieder
vorzufinden waren, wurde erst vor 20- 30 Jahren wieder damit begonnen,
ausschlie3lich und in groBerem Umfang damit zu arbeiten. Das Know-how im
Umgang mit heimischen Wildstauden ist auch bei erfahrenen Leuten noch nicht
zur Ganze ausgereift. Aufgrund mangelhaft ausgebildeter Fachkrafte wirde eine
Umstellung der gesamten Griinflachen, auf eine Bepflanzung mit heimischen

Wildstauden ein absolutes Chaos ergeben. Die Reaktion auf gartnerisches
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Misslingen kdnnte zu einer generellen Ablehnung der Wildstaudenkultur fihren,
obwonhl die eigentlichen Griinde auf unzulangliches Wissen zuriickzufuhren sein

wirden.

Die Grenzen der Wildstaudenverwendung liegen in den Erwartungshaltungen
von Gartnern oder Bauherren an die Pflanzen und an der geringen Anzahl
geschulter und erfahrener Leute im gartnerischen Umgang mit Wildpflanzen in
Osterreich. Eine weitere Grenze stellt die Verfiigbarkeit dar. Der Versuch einen
10% Marktanteil an heimischen Wildstauden abzudecken, wéare derzeit
unmoglich umsetzbar, da die vorhandenen Betriebe schnell an ihre Grenzen
gelangen wirden und vermutlich innerhalb einer einzigen Woche ausverkauft

sein wirden.

3.4.6 Wirtschaftliche Bedeutung

Steigerung des Wildstaudenanteils

Durch eine steigende Motivation der Gartner und einer Schaffung von Bedarf
seitens der Bevolkerung kann die Wildstaudenproduktion erweitert werden. Bei
vorhandener Kundennachfrage reagieren Gartner Ublicherweise sehr schnell
durch Produktion der gewtuinschten Pflanzen. Bei fehlendem Interessenszuwachs
verzichten die Betriebe verstéandlicher Weise auf einer Erweiterung des

Sortiments.

Einen allgemeinen Trend zu einer verstarkten Wildstaudenproduktion kann der
Befragte nicht bestatigen, dennoch nimmt er aus neuerdings geflhrten
Gesprachen ein tendenzielles Interesse, bisher konventionell arbeitender
Staudenbetriebe an der Kultivierung von Wildstauden wahr. So bestatigte ihm die
Chefin eines oberosterreichischen Betriebes, bei vorhandenem Kundeninteresse
in die Produktion von heimischen Wildstauden mit einsteigen zu wollen. Eine
weitere Staudengéartnerei bekundete das Vorhaben, die Wildstaudenproduktion

auf ein hoheres Mal’ voranzutreiben.
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Veranderung des Wildstaudenmarktes

Der Landschaftsplaner erkennt keine 6konomischen Nachteile fir Wildstauden
fuhrende Produktionsbetriebe. Er vertritt die Meinung, mit Wildstauden in Zukunft
sogar wirtschaftlicher arbeiten zu kdnnen, als mit herkémmlicher Pflanzware, da
eine Etablierung des Marktes, aufgrund kostengiinstiger Produktionsverfahren
wirtschaftliche Vorteile fir die Betriebe bringen wirden. Trotz steigender
Pflanzmengen koénnten derzeitige Verkaufspreise beibehalten werden, die

Produktionskosten jedoch gesenkt werden.

Die Verfugbarkeit von Wildpflanzen zum gewiinschten Zeitpunkt ist in den
vorhandenen Gartnereien zufriedenstellend gegeben, sofern die saisonalen
Grundbedingungen von Kunden und Planer beriicksichtigt werden. Der derzeitige
Marktanteil an heimischen Wildstauden betrdgt wahrscheinlich 5%. Ein
wachsender Prozentsatz in den kommenden 20-30 Jahren von bis zu 50% ist
winschenswert. Dies wirde den Natur — und Umweltschutz betrachtlich
unterstitzen und trotzdem den Fortbestand von gartnerischen Zichtungen

weiterhin gewahrleisten.

Bestellvarianten in Wildstaudenbetrieben

In vielen Staudenbetriecben besteht eine starke Verbindung zwischen der
Beratung und dem Verkauf. Eine qualitativ hochwertige Kundenberatung wird
von einer umfassenden Pflanzenkenntnis und dem Engagement der Anbieter
gekennzeichnet. Grundsatzlich sind die im Wildstaudenbereich arbeitenden
Betriebe gut ausgestattet und mit Internet und e-Mail Bestellung vertraut.
Kleinere Gartnereien bevorzugen meist aufgrund eines besseren internen
Handlings die Variante des Fax. Bei groReren, gut aufbereiteten Betrieben
funktioniert die Bestellung mittels Internet in zufriedenstellender Weise. Bei
kleineren Bestellmengen wird meist noch mittels Pflanzenliste per Fax oder
Telefon angefordert. Eine gewisse Flexibilitat der Kunden und die

Beriicksichtigung der Vorlieben der Produzenten erweist sich als hilfreich.
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3.4.7 Schnittstelle Gartnerei / Landschaftsplanung

Entsprechende Kenntnisse von Planern Uber spezielle Umgangsweisen von
Wildstauden im Vergleich zu zlchterisch veranderten Pflanzen sind

Voraussetzung fur einen entsprechenden Erfolg.

Die Neuanschaffung oder Veranderung einer Grlinanlage stellt ein
gemeinschaftliches Anliegen dar und ein zufriedenstellendes Resultat beruht
meist auf einer funktionierenden Zusammenarbeit aller Beteiligten, umgekehrt
kann ein groRes Konfliktpotenzial zustande kommen. Landschaftsplaner auf3ern
in der Regel Winsche, welche leicht, schwer oder zum Teil fur die Gartnereien
nicht realisierbar sind. Kénnen die Anforderungen der Kunden nicht erfullt
werden, so ersetzen Gartner oftmals, ohne es mitzuteilen eine nicht bestellte
Ware durch eine andere. Aus diesem Grund entstehen meist erst im Rahmen der
Bauaufsicht Konflikte und die Zusammenarbeit zwischen Landschaftsplanern und
Produktionsbetrieben lauft derzeit auf einer etwas schiefen Ebene. Oftmals
betrachten Vertreter beider Berufsgruppen einander als inkompetent.

Eine in Einzelfdllen sehr gut funktionierende, insgesamt aber mangelhafte
Kommunikation und Kooperation zwischen Gartnern und Planern sollte
verbessert werden. Seitens der Landschaftsplaner sollten bereits vor der
Gestaltung komplexer Anlagen uber mdogliche Bezugsquellen bestimmter
Pflanzen Informationen eingeholt werden, denn diese Mitteilung kann dem
Kunden viel Zeit und Mihe bei der Beschaffung von Spezialsortimenten
ersparen. Die gesetzlichen Rahmenbedingungen der Ausschreibungen stehen
einer derartigen Vorgangsweise jedoch hinderlich entgegen und kénnen eine

Ausschreibung sogar zur Anfechtung bringen.

3.4.8 Zeitgemé&le Erscheinungen

Bedurfnisse nach grellbunten Bildern, ausgefallenen Bliten- oder Bléatterformen
wurden in der Vergangenheit durch bestimmte Moden geweckt und lassen sich
derzeit mit heimischen Wildpflanzen normalerweise in der Bevdlkerung nicht
abdecken. Dieser Entwicklung kann auch wieder entgegengesteuert werden,

wobei es nicht sinnvoll scheint, alle Flachen ausschlieSlich mit heimischen
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Wildstauden zu bepflanzen und Uber Jahrhunderte im zlchterischen Bereich
entwickelte Pflanzen zu vernichten. Dies wiirde wiederum einen Verlust an
genetischer Vielfalt bedeuten und einer langen gartnerischen Tradition im Wege

stehen.

Der befragte Objektplaner erkennt keinen Widerspruch zwischen einer
Verwendung von Wildpflanzen und den Bauwerken moderner Architektur. Er
findet es sogar reizvoll und erstrebenswert, diese beiden kontraren Komponenten
miteinander zu verbinden. Bei der Pflanzenauswahl stehen einem Gestalter
vielfaltigste Kombinationsmdglichkeiten offen. Es handelt sich um einen weit
verbreiteten Irrglaube, wenn davon ausgegangen wird, dass bei der Verwendung
von heimischen Wildstauden zwanghaft in geschwungenen Linien gepflanzt
werden muss. Eine o©kologisch wertvolle Anlage kann einerseits streng
geometrisch linear, naturnah oder organisch geschwungen gelést werden. Der
befragte Planer erkennt eine Notwendigkeit, Kunden auf unterschiedliche

Gestaltungsvarianten hinzuweisen.

3.4.9 Die Bedeutung des Naturgartens

Entstehung der Naturschutzbewequng

Nach Information des Befragten war das Ziel vieler Naturschuitzer und Biologen,
in den 1960/70er Jahren, verstarkt mit heimischen Pflanzen zu arbeiten und
damit zur Foérderung von heimischen Tieren beizutragen. Handelte es sich bei
der aufkommenden Naturschutzbewegung zunachst um hauptsachlich aus der
Schweiz ausgehende theoretische Ansatze, so haben sich spater auch Praktiker
in Osterreich und Deutschland mit dem neuen Trend befasst und den
Okologischen Gedanken in ein reges Wechselspiel von verschiedenen

Disziplinen gebracht.

Merkmale eines Naturgartens

Das Hauptmerkmal eines Naturgartens stellt fir den Befragten einerseits der
uberwiegende Gebrauch heimischer Wildpflanzen und andererseits die

Verwendung moglichst regionaler Materialien mit umweltschonender
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Produktionsweise dar. Ein Naturgarten soll sich durch eine bestmogliche
Vermeidung versiegelter Flachen harmonisch in den jeweiligen Wasserhaushalt
und die Landschaft einfligen und das Wasser zurlickhalten. Ein weiteres
wichtiges Element in der Pflege stellt der Verzicht oder geringe Einsatz
synthetischer Diungemittel, Pestizide, usw. dar. Unkrduter kdnnen, mussen in
einem Wildstaudengarten jedoch nicht immer und Uberall toleriert werden.
Einerseits kann es reizvoll wirken, diese in die Bilder zu integrieren aber
andererseits bedarf ein Garten auch der Pflege des Menschen. Der Begriff
Naturgarten darf nicht mit Wildnis im Sinne eines unkontrollierten Wachstums
gleich gesetzt werden, denn dabei bleiben die Merkmale eines Gartens

unbeachtet.

3.4.10 Regionale Initiativen

Allgemein erkennt der Befragte immer noch keinen sehr starken Trend in
Richtung einer 0kologischen Pflanzenverwendung. Obwohl immer mehr
Gartnereien und Gartengestaltungsbetriebe in die Wildstaudenbranche
einsteigen, handelt es sich im Vergleich zu konventionell arbeitenden Betrieben
um einen geringen Marktanteil. Der Interviewpartner nimmt nur im Bundesland
Oberosterreich  ernsthafte  Bestrebungen zur Verwendung heimischer
Wildpflanzen wahr, ansonsten handelt es sich seiner Meinung nach
Osterreichweit hauptsachlich um die Umsetzung von Einzelinitiativen. Auch die
MaRnahmen in Oberosterreich stellen lediglich einen Anfang in eine
winschenswerte Richtung dar. Aus Gesprachen in sogenannten Fachkreisen
nimmt der befragte Landschaftsplaner immer wieder mangelnde Kenntnisse Uber
die Bedeutung heimischer Wildpflanzen wahr und beobachtet die
Miteinbeziehung zlchterisch verédnderter Pflanzen in falschlich als solche

bezeichnete Naturgarten.

Initiativen aus Oberosterreich

Vor zwei Jahren startete in Oberdsterreich die Aktion ,Natur in Betrieb* zur
Begrinung von Gewerbeflachen. Im Jahr 2008 erscheinen die Medienpakete fir
Privatgarten und kommunale Freirdume, wovon der erste Leitfaden bei der

Gartenmesse Wels im April des genannten Jahres vorgestellt und verteilt wurde.
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Damit soll in Oberdsterreich sehr intensiv fur heimische Wildstauden aufmerksam
gemacht und geworben werden. Bei der Aktion ,Regionales Naturwiesensaatgut
aus Oberdsterreich” handelt es sich um eine, im wesentlichen von einer einzigen
Person ausgehenden Initiative der Naturschutzabteilung. Aus Ausschreibungen
fur StraRenbau wurde das Fehlen ausreichender Saatgutbezugsquellen
ersichtlich und deshalb startete in weiterer Folge die Sammlung und Produktion
von Samen. In Zusammenarbeit mit der oberdsterreichischen Abteilung
Landschaftsbau wurde vor Beginn dieser Initiative sichergestellt, dass der Markt
fur das, in groBem AusmalRl produzierte Saatgut vorhanden ist. Nach
Informationsstand des Befragten werden von einigen Betrieben Wiesen
angebaut, das gewonnene Saatgut in Zusammenarbeit mit der Karntner Saatbau
Genossenschaft verpackt und vertrieben. Der Ablauf von der Produktion bis zur
Verwertung wird durch die Naturschutzabteilung kontrolliert, um sicher zu stellen,
dass unter dem Titel Naturwiesensaatgut nicht mehr verkauft, als produziert wird.
Obwohl dieses Saatgut geringfligig mehr als Standardsaatgut kostet, handelt es
sich im Vergleich zu den bei solchen Projekten anfallenden Gesamtbaukosten
um einen geringen Mehrkostenaufwand. Die Akzeptanz zur Initiative war relativ

leicht realisierbar.

Uber ahnliche Projekte in anderen Bundeslandern kann der Befragte keine
genaue Auskunft geben, er hat jedoch von ersten Schritten in Salzburg erfahren.
In Niedergsterreich wird allgemein, wenn auch nicht konsequent fur heimische

Wildstauden geworben.

3.4.11 Uberzeugungsarbeit fur Wildstauden

Effektive Uberzeugungsarbeit fir Wildstauden kann langfristig gesehen nur
langsam und schrittweise aufbereitet werden. Mit Hilfe der Offentlichkeitsarbeit
wird erfahrungsgemal eine hohe Glaubwaurdigkeit in der breiten Masse der
Bevdlkerung erzielt und es erfolgt eine starkere Umsetzungsbereitschaft im
Vergleich zum Einzelvorschlag eines Planers gegeben, so der Befragte. Wie es
in Niederosterreich mit der Aktion ,Natur im Garten“ oder in Oberosterreich mit
der Aktion ,Wege zur Natur* erkennbar war, kdnnen Neuerungen durch Initiativen
der Landesregierungen erfolgreich durchgesetzt werden. Eine in Osterreich
verbreitete Obrigkeitshdrigkeit und ein allgemeines Vertrauen in die 6ffentliche
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Hand gelten als Voraussetzungen dafir. Die gezielte Mitwirkung populérer und
Uberzeugungskraftiger Personlichkeiten stellt eine weitere WerbemalRnahme dar,
dabei werden Ideen und Initiativen von den Behdrden aufbereitet, ein Politiker

Ubernimmt die Prasentation.

3.4.12 Forderungen in der Wildstaudenverwendung

In Niederdsterreich und Oberdsterreich werden vom Landesbudget geftrderte
Beratungen angeboten. Uber Forderungen in anderen Bundeslandern oder den
Kauf sogenannter geftérderter Pflanzen besitzt der Befragte keine Informationen.
Im Zuge der Aktion ,Natur in Betrieb “ besteht in Oberdsterreich ein Konzept zur
Unterstitzung naturbewusster Betriebe, welche durch Informationsangebote und
geforderte Beratungen unterstiitzt werden und dadurch die Artenvielfalt auf
Gewerbeflachen gehoben werden soll. In Oberosterreich werden weitere
Initiativen von o6ffentlicher Seite gesetzt und so bietet das Land im Jahr 2008 drei
Seminare fur die Anlage von Privatgarten und drei Seminare fur kommunale
Freiflachen an. Das vorlaufige Angebot von je drei Kursen / Jahr soll sehr stark
fur Wildpflanzen Stimmung machen und bei entsprechender Nachfrage zu einer
Erweiterung des Ausmalfies fuhren. Die Lehreinheiten tber Privatgarten gelten in
erster Linie den Multiplikatoren oder Funktiondren von Siedler- , Obstbau- sowie
Kleingartenvereinen, wobei zusatzlich zu dieser primaren Zielgruppe auch
Privatpersonen teilnehmen konnen. Bei den Seminaren uber kommunale
Freiflachen werden vor allem Gemeindefunktiondre wie Blrgermeister,
Gemeindepolitiker, Umweltausschisse, Amitsleiter und Bauhofmitarbeiter
geworben. Bei steigendem Kundeninteresse erkennt der Landschaftsplaner eine
Mdglichkeit, die Bereitschaft konventioneller Gartnereien fir die Produktion von

Wildpflanzen anzuheben.

3.4.13 Informationsaustausch

Der deutsche Sprachraum tauscht in einem wechselseitigen Prozess
Informationen Uber Wildpflanzen aus. Die Wiener ,Naturgartenleute” stehen in
engem Kontakt mit der Schweiz, Holland und Deutschland. Einerseits werden
Osterreichischen Entwicklungen (z.B.: Schwimmteich) nach Deutschland und in

die Schweiz exportiert in neue Ideen in Osterreich importiert.
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In Deutschland besteht eine Vereinigung von Produzenten,
Ausfuhrungsbetrieben und interessierten Landschaftsplanern zum Verein
.Naturgarten e.V.“. Der vergleichbare Verein ,Stiftung Naturgarten* wurde zuvor
in der Schweiz gegrindet und auch in Holland widmet sich eine Gruppe

engagierter Mitglieder der Etablierung von Wildstauden.

Der Befragte nahm an der jahrlich stattfindenden Tagung in Deutschland im
Janner 2008 teil und bemerkte ein unterschiedlich fortgeschrittenes Verstandnis
des Naturgartenbegriffes in einzelnen Landern. Obwohl sich in Osterreich sehr
wenige Leute mit dem Thema Wildstauden beschaftigen, scheint bei uns das
Arbeiten mit heimischen Materialien (z.B. Verwendung von regional abgebauten
Steinen) als selbstverstandlich, wahrend in anderen L&ndern noch dariber
diskutiert wird. Im Bereich einer interdisziplindren Zusammenarbeit von
Naturschutz- und Wirtschaftsaspekten ubertreffen dsterreichische Entwicklungen
weitgehend die deutschen Bemiihungen. Auch die Osterreichische Entwicklung
des Schwimmteiches setzte international sehr viel in Bewegung. In der Schweiz
durfte es noch zuvor eine &hnliche ,Natur in Betrieb* Aktion geben. Die Schweiz
dbernimmt nicht nur in dieser Hinsicht, sondern in allgemeinen Belangen der
Okologie eine fiihrende Rolle in Europa.

Ein anderes Thema in Zusammenhang mit dem Naturgarten ist der haufige
Diskussionsausgang Uber Sonder- oder Extremstandorte (besonders trocken,
schottrig, sonnig, nass). Da diese Flachen in einem Garten jedoch meist nur
einen Teil betreffen und in Osterreich auf den meisten Gartenflachen von einem
Lehmboden ausgegangen werden kann sollte dahingehend noch sehr viel
Gedankenarbeit geleistet werden. Der Befragte weist darauf hin, fir lehmige und
durchschnittliche  Standortbedingungen  Lésungen zu  Uberlegen. Die
internationale Zusammenarbeit lebt von den Starken der einzelnen Lander Es
herrscht ein sehr gutes Klima und ein reger Austausch ohne einen hinderlichen

Wettkampf zu bemerken.
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3.4.14 Anmerkung zum Gespréach

Es wurde ein sehr informatives Gesprach mit dem befragten Landschaftsplaner
gefuihrt, in welchem der Begriff heimische Wildstaude sehr konsequent
verwendet und eine besonders positive Einstellung gegeniiber der européischen
Zusammenarbeit im Bereich der Wildstaudenverwendung vermittelt wird. Die
.Natur im Garten“ Aktion Niederdsterreich fordert er zu einem konsequenteren
Umgang in Bezug auf die Herkunft von ausgewahlten Pflanzen in den
Publikationen auf. Ein verstarktes Controlling von Abbildungen und Textstellen
durch weitere Fachleute, koénnten Missverstandnisse beseitigen und die

Broschuren zur Prazision bringen.
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4 Ausgewahlte Betriebe mit Schwerpunkt

, Wildstaudenproduktion®

4.1 Uberblick tber die Gartenbetriebe in Osterreich

Im Direktverkauf von Pflanzen verzeichnen Gartencenter, Bauméarkte und grol3e
Lebensmittelketten den Hauptanteil des Staudenabsatzes. Im Gegensatz zu
Osterreich sind Gartencenter in England wesentlich umfangreicher sortiert und
bieten eine fundierte, pflanzenorientierte und somit bessere Beratung. Gute
Staudengartnereien mit reinem Privatverkauf zdhlen bei uns zu den
Minderheiten. Trotzdem finden wir ({berall auch jede Menge kleiner
Spezialbetriebe, die im Kleinen daflr sorgen, einen Teil der Sortimente nicht
untergehen zu lassen. Auch die hierzulande Einzug gehaltenen Gartentage
helfen mit, einen kleinen Teil guter Gartenkultur zu verwirklichen und zu
vermehren.?® In gut sortierten Spezialbetrieben werden Wildstauden als auch

Zichtungen, die den Charakter der Naturformen erhalten haben angeboten.*

Eine Auflistung, der im Telefonbuch registrierten Betriebe ermdglicht einen
Einblick in die Anzahl der d&sterreichischen Gartnereien. Im gesamten
Bundesgebiet werden 957 Gartnereien, 57 Friedhofsgartnereien und 10
Staudengartnereien angefuhrt. Bei Eingabe des Suchbegriffes
~Wildstaudengartnerei* kam es zu keinen Treffern. Ein einziger Betrieb fihrt

offiziell Wildstauden in seinem Sortiment an.

# vgl. KreR, Christian H.: Was ist Gartenkultur, Online im WWW abrufbar unter URL:
http://www.sarastro-stauden.com/german/tips.html [Stand: 03.06.2008]
¥ vgl. Ott, 1997, S. 295.
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Die Anzahl der in den einzelnen Bundeslandern vorkommenden Gértnereien
unterscheidet sich stark voneinander. Dies zeigt die folgende Abbildung sehr

deutlich: !
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Abb. 5: Anzahl 6sterreichischer Gartnereien / Bundesland

4.2 Durchgefiihrte Experteninterviews

Im empirischen Teil meiner Arbeit wurde die Methode der Befragung angewandt.
Das Wort Interview kommt aus dem Angloamerikanischen und konnte sich im 20.
Jahrhundert im deutschsprachigen Raum durchsetzen. Es bedeutet verabredete
Zusammenkunft, einander kurz sehen oder sich begegnen. In der soziologischen
Begriffsbestimmung stellt das Interview eine Gesprachssituation dar, in welcher
die Fragen bewusst vom einen gestellt und vom anderen beantwortet werden.
Besonders in qualitativen Interviews sollen die Befragten zu verbalen
Informationen, von denen der Forscher lebt, bewegt werden. Die Antworten
offener Fragen missen nicht in ein vorgefertigtes Schema passen, vielmehr

werden die vom Befragten gebrauchten Formulierungen aufgezeichnet.*

% Quelle: modifiziert ibernommen aus URL: http://www.herold.at [Stand: 06.06.2008]
%2 vgl. Lamnek, 2005, S. 339ff.
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Charakteristisch fur die qualitative Forschung sind die wenig spezifischen
Konzepte zu Beginn der Arbeit. Diese Zugangsweise beschreibt kein planloses
Vorgehen des Forschers in der Untersuchung, sondern den Beginn flexibler
Konzepte, welche im Verlauf des Forschungsprozesses ihre Sensibilitat
gegenlber der empirischen Welt bewahren. Im qualitativen Interview verhalt sich
der Befrager in der Regel relativ passiv und wartet, bis dem Befragten nichts
mehr zu dem behandelnden Thema einféllt. Erst dann greift der Interviewer
stimulierend in das Gesprach ein. ** Im meiner Untersuchung sollen die Experten
durch ihre einschlagige Arbeit mit Wildstauden die notwendigen Informationen
zur Untermauerung der Arbeitsthesen liefern. Ihre Aussagen werden in Kapital 6

einander gegenibergestellt und anschlie3end diskutiert.

4.2.1 Auswahl der Interviewpartner

Der Forscher sucht typische Personen aus und muss eine Vorstellung tber diese
haben. Er wird moglicherweise nur die auswahlen, die seinem Vorverstandnis
entsprechen. Abweichungen werden sich eher zufallig im Laufe des
Forschungsprozesses ergeben. Die qualitative Sozialforschung mdchte im
Gegensatz zur quantitativen Methodologie nicht generalisieren. Der
Stichprobengewinnung und -ziehung sowie der Reprasentativitdt kommt deshalb
keine entscheidende Rolle zu.** Die Anzahl von drei Gartnern reichen im Hinblick
auf die gewdahlte Methodik aus, und dienen dazu, einen Trend in der
gartnerischen Kultivierung von Wildstauden herauszufiltern.

Bereits in einem der ersten Schritte legte ich in Absprache mit meiner Betreuerin
die Personen fur die Experteninterviews fest, wobei die Auswahl auf drei sehr
unterschiedlich arbeitende Leiter von Staudenbetrieben mit ,Schwerpunkt
Wildstaudenproduktion® fiel. Ein Gartner war mir bereits zu diesem Zeitpunkt als
reiner Naturgartner bekannt und wurde daher ausgewahlt. Dem gegeniber
wurde ein konventioneller, jedoch mit geringem Wildstaudenanteil arbeitender
Wiederverkaufer ausgewahlt. Dieser arbeitet sehr stark mit dffentlichen Stellen im

Rahmen von GroRauftragen zusammen. In einem weiteren Uberlegungsschritt

% vgl. Lamnek, 2005, S. 120ff.
* Vgl. ebenda, S. 384f.
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zog ich einen Sortenliebhaber und Produzenten von Wildstauden aus aller Welt
in die Untersuchung mit ein, vor allem auch, weil dessen Hauptabnehmer private
Kunden sind und es sich im Gegensatz zu den beiden erst genannten um kleine

Absatzmengen handelt.

4.2.2 Beruflicher Werdegang der Interviewpartner

Ein Interviewpartner erwarb nach dem Abschluss einer gartnerischen Fachschule
Praxiskenntnisse in einem renommierten Blumengeschaft und flhrt nun seit Gber

20 Jahren einen eigenen Betrieb.

Ein weiterer Gartner sammelte nach Absolvierung der géartnerischen
Grundausbildung praktische Erfahrungen in der Schweiz, Holland, England und
Deutschland , wo er mittels eines vierjahrigen Studiums die Ausbildung zum
Gartenbautechniker erwarb. In Osterreich arbeitete er zu Beginn seiner
beruflichen Laufbahn bei einer bekannten Staudengéartnerei und nun seit zwolf

Jahren als selbstandiger Staudengértner.

Der dritte Befragte begann nach Abschluss des Gymnasiums mit dem
Botanikstudium und engagierte sich nebenbei in naturschutzfachlichen
Organisationen. Die fur ihn zu wenig praxisorientierte Ausbildung fuhrte zu
frihzeitigem Studienabbruch und zum Erwerb der Gartnerausbildung. Mit drei

weiteren Teilnehmern griindete er seinen ersten Betrieb.

4.2.3 Festlegung von Befragungszeit und -ort

Die Interviews wurden in der Zeit von 5.3.2008 — 26.3.2008 durchgefiihrt und
dauerten zwischen 50 und 80 Minuten. Der Gesprachstermin war mit einem
Experten am frithen Nachmittag und mit zwei anderen abends nach
Dienstschluss angesetzt. Bei der Vereinbarung der Interviewzeitpunkte ging ich
auf die Winsche der Géartner ein und nahm auf die bereits sehr intensive
Gartensaison Ricksicht. Der Interviewtermin und -ort wurde mit allen drei
Gespréchspartnern telefonisch vereinbart und nach Absprache innerhalb von ein

bis drei Wochen durchgefiihrt. Die elektronische Ubermittlung des Fragebogens
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mit der Aufforderung, die Inhalte durchzulesen, diente der Vorbereitung der

Befragten auf das Gesprach.

Bei der Festlegung des Befragungsortes achtete ich darauf, eine fur den Géartner
angenehme und vertraute Umgebung zu gewéhren. In zwei Fallen fand das
Gesprach im Verwaltungsgebdude auf dem Betriebsgelande und in einem
weiteren in der Privatwohnung des Interviewpartners statt. Alle drei
Gespréachspartner vermittelten eine interessierte Einstellung und hohe

Aussagebereitschaft hinsichtlich der Thematik.

4.2.4 Erstellung des Fragebogens

Der Fragebogen wurde auf Basis von Erkundungen mittels Literaturrecherche
erstellt und an die angenommenen Kenntnisse der Interviewpartner angepasst.
Sprachliche und inhaltliche Verstandlichkeit sollten damit gegeben sein. Die
Einstiegsfrage behandelte den beruflichen Werdegang des Gartners und die
weiteren 62 Fragen befassten sich mit der eigentlichen Thematik ,Wildstauden in
der gartnerischen Kulturpraxis“. Die Antworten dienten der Untermauerung der
Arbeitsthesen.

4.3 Datenerhebung

Die Datenerfassung ist ein unverzichtbarer Bestandteil im Forschungsprozess,
um die Gute der Informationen zu sichern. Die jeweils angewandte Technik der
Datenerhebung entscheidet in unterschiedlicher Weise, die erhobenen
Informationen als Daten adéquat zu erfassen. Auch wenn der Befragte
Aufzeichnungsmdglichkeit zuldsst, so kommt es besonders im qualitativen
Interview darauf an, Vertraulichkeit und Anonymitat zuzusichern.®*® Die
Interviewpartner wurden in der vorliegenden Publikation nicht mit Namen
genannt. Das am Ende der jeweiligen Aussage in Klammer stehende Kurzel (XY)

ergab sich aus den Anfangsbuchstaben von Vor- und Nachnamen der befragten

% vgl. Lamnek, 2005, S. 385ff.

63



Personen. Auch Ortsangaben wurden, wenn notwendig, verschlusselt

wiedergegeben.

4.3.1 Methodische Vorgehensweise

Bei der Durchfihrung des Interviews wird auf das Verstéandnis verwendeter
Fachausdriicke oder Inhalte geachtet und die Frage gegebenenfalls
verstandlicher umformuliert.*® Zu Beginn des Interviews wurden den Gértnern
einige Minuten eingeraumt, sich anhand des erhaltenen Interviewleitfadens auf
das Gesprach vorzubereiten und gedanklich in die Thematik einzusteigen. Da die
Gartner meist einen anstrengenden Arbeitstag hinter sich hatten, war es sinnvoll
ihnen diese Zeit zu gewahren. Der Uberwiegende Teil der von mir gestellten
Fragen wurde sehr flieBend beantwortet und nur wenige Fragen konnten von

keinem der Interviewpartner beantwortet werden.

Die Aufnahme mittels Tontrager bot die Grundlage einer adaquaten
Datenerfassung. Dem Einsatz dieses technischen Hilfsmittels wurde von allen
Beteiligten zugestimmt. Obwohl sich die Befragten der akustischen Aufzeichnung
gegeniber weder positiv noch negativ dufRerten, konnte ich ein gehemmtes
Verhalten zu Beginn der Gesprache wahrnehmen. Nach kurzer Zeit gewann ich
den Eindruck, dass die technischen Mittel vergessen waren und die
Gespréachssituation an Lockerheit gewann. Als Interviewer verhielt ich mich
wahrend der Befragung neutral und eher passiv, wobei ich versuchte den
Befragten zu weiteren AuRerungen zu motivieren.

Der Interviewer sollte keine Stellungnahme abgeben und sich mit Kritik an den
Ausfihrungen des Befragten zuriickhalten. Im Wesentlichen stellt dieser nur
Fragen und fligt Bemerkungen an, die dem Befragten zeigen, dass seine
Antworten verstanden werden und Interesse an dem Gesagten besteht. Er gibt

Hilfestellung um den Redefluss des Befragten aufrecht zu erhalten.*’

% vgl. Atteslander, 2006, S. 278.
%" vgl. Lamnek, 2005, S. 391ff.
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4.3.2 Auswertung und Analyse

In der Soziologie werden unterschiedliche Methoden zur Auswertung von

Interviews angewendet. Bei der Auswertung meiner Daten ging ich wie folgt vor:

Phase 1: Transkription

Die mittels Tonaufnahmegeréat aufgezeichneten Interviews wurden wortgetreu
transkribiert, um alle relevanten Informationen festzuhalten und gewonnene
Daten in lesbarer Form zu sammeln. Die Tonaufnahmen sowie das Transkript

liegen beim Verfasser auf und kénnen bei Bedarf eingesehen werden.

Phase 2: Einzelanalyse

Nachdem die erforderlichen Korrekturen abgeschlossen waren, begann die
Analyse der einzelnen Interviews. Dies flhrte zur Konzentration des Materials
und zur Zusammenfassung der Kernaussagen. Alle drei Interviews wurden somit
auf das Wesentliche reduziert. Da manchmal im Zuge der Beantwortung einer
Frage auf eine spéater folgende Frage vorgegriffen oder eine bereits gestellte

erganzt wurde, ordnete ich die Aussagen den Fragestellungen entsprechend zu.

Phase 3: Generalisierende Analyse

In dieser Phase blickte ich Uber das einzelne Interview hinaus, um zu
allgemeinen Kenntnissen zu kommen. Dabei war es hilfrreich, die Fragen der
einzelnen Interviews zu nummerieren. Diese Nummerierung erleichterte das
Wiederfinden der jeweils gleichen Fragen und die Gegenlberstellung der
einzelnen Komponenten.

Phase 4: Kontrollphase

Da die Auswertung von Interviews zu Fehlinterpretationen fihren kann, wurde im

Zweifelsfall immer wieder auf das Trankskript zurlckgegriffen. Die Ergebnisse
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setzten sich aus paraphrasierten und zitierten Aussagen der Interviews

zusammen.

%8 vgl. Lamnek, 2005, S. 402ff.
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5 Darstellung der Ergebnisse

5.1 Allgemeine Relevanz

5.1.1 Bedeutung der Staudenverwendung in Osterreich

Alle drei Gartner sind der Meinung, die Staudenverwendung gewinne in
Osterreich immer mehr an Interesse und dem Einsatz von Staudenpflanzungen
kdme in den vergangenen Jahren eine besondere Bedeutung zu. Ein Gartner
bezieht sich bei der Beantwortung der Frage auf das vergangene Jahrhundert
und erlautert den massiven Riickgang der Staudenverwendung sowohl vor, als
auch nach dem ersten Weltkrieg. Er spricht von einem derzeit leichten Aufwind

der konventionellen, als auch der Wildstaudenkultur.

5.1.2 Bedeutung der gartnerischen Kultivierung von heimischen
Wildstauden

Bei Einschatzung der Bedeutung gartnerischer Kultivierung von heimischen
Wildstauden streuen sich die Meinungen der Befragten. Dabei betont ein
befragter Gartner die marginale Bedeutung dieser Pflanzengruppe und deren
bedingte Notwendigkeit gartnerischer Kultivierung. Dieser fuhrt zugunsten vieler
Raritaten aus aller Welt selbst ein sehr eingeschranktes Sortiment an heimischen
Wildstauden. Ein anderer Gartner spricht (ber einen Aufschwung der
Wildstaudenverwendung in den letzten Jahren und bezeichnet diese Entwicklung
als wichtige Errungenschaft. ,Die Wildstaudenverwendung hat Gber Jahre keine
Bedeutung gehabt. (...) Aktivitaten, wie Natur im Garten tragen da schon dazu
bei, dass die Gartner jetzt ein Bedurfnis sehen.“ (AS) Ein anderer Géartner geht
sehr analytisch bei der Beantwortung der Frage vor und nennt die Notwendigkeit,
die gartnerische Kultivierung von heimischen Wildstauden unter zwei Aspekten

sehen zu missen. In einem sehr eingeschrankten Sortiment von attraktiven Arten
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war diese immer vorhanden. Weitere spezielle Wildstauden gelangen nun seit
wenigen Jahren in Kultur. Einerseits finden sie im oOffentlichen Bereich zur
Rekultivierung Verwendung, andererseits wird verstarkt in Garten unter dem
Schlagwort ,Naturgarten“ auf heimische Wildstauden gesetzt. Seiner Meinung
nach ist die Europagesetzgebung fur den verstarkten Einsatz von Wildstauden in

der freien Landschaft mit verantwortlich.

5.1.3 Heimische Wildstauden - reizvolle Pflanzen(bilder)?

Nur zwei Gartner erwahnen namentlich fir sie besonders ansprechende
Wildstaudenarten. Ein Kollege geht konkret auf die Gestaltungsvorziige von
Naturgarten ein. ,So wird der Garten mit der Etablierung von Wildstauden nicht
mehr aus der Natur herausgenommen, er wird zum Teil der umgebenden

Landschaft und das macht ihn spannend.” (MM)

5.1.4 Definition Wildstaude

Ein Interviewpartner beschreibt Wildstauden als zichterisch nicht verbesserte
Pflanzenarten und lasst das Kriterium der Herkunft dabei unbeachtet. Der zweite
Gartner trift eine Unterscheidung in die Bereiche gartnerisch und
wissenschaftlich, wobei der zweite sehr klar definiert sei und fur keinerlei
Verwirrung sorge. Im Gegensatz dazu spricht er von einer sehr oberflachlichen
Unterscheidung im gartnerischen Sinne und Ubt Kritik in den eigenen Reihen:
.Gartnerisch gesehen verstehen die meisten Kollegen unter Wildstaude etwas,
das unscheinbar und mickrig aussieht* (MM). In Bezug auf die Herkunft z&hlt er
die Kategorien heimisch, alt eingeblirgert, neu eingeblrgert und noch nicht
dauerhaft eingebirgert auf. Ein anderer Gartner ist der Annahme, dass es bei der
Definition von Wildstauden allgemein Zu sehr starken
Meinungsverschiedenheiten kommt und eine einheitliche Begriffsbestimmung
voranzutreiben sei. Er selbst unterscheidet heimische Wildstauden im Speziellen
und Stauden, welche in irgendeiner Form in der ,Wildnis® vorkommen im

Allgemeinen.
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5.1.5 Bedeutung der Herkunft

Der Herkunft von Wildstauden misst ein Interviewpartner eine besonders wichtige
Bedeutung bei. Einerseits betrifft dieses Kriterium den Produzenten und
andererseits den Konsumenten. Im Bereich der Anwender besteht ein immer
grol3eres Interesse und Verlangen nach heimischen Pflanzen.

Aus Erfahrung eines anderen Gartners findet der Begriff Wildstaude meist in
Bezug auf ,heimisch“ seine Verwendung und wird falschlicher Weise an dieses
Attribut gebunden. Er kritisiert diese Herangehensweise. ,Wildstauden, (...)
zlchterisch nicht verbesserte Pflanzenarten kénnen aus der ganzen Welt
stammen.” (CK) Fur ihn sind ,Exoten” von ebenso groRer Bedeutung, da sie
dem Gartner das Sortiment attraktiver gestalten lassen und dem Gartengestalter
zur Aufwertung bestimmter Lebensbereiche verhelfen. Bei heimischen
Wildstauden ist die Verwendung von autochthonem Saatgut von entscheidender
Bedeutung. Ein anderer Gartner &uflert Bedenken, wenn Wildstauden uber
offentliche Schienen an Bedeutung gewinnen ,weil dann halt viele Betriebe
aufspringen, die nicht Uber die fachliche Qualifikation und auch nicht Uber die
Moral verfiigen, dass sie dann wirklich sagen, (...) nein aus diesem Gebiet haben
wir leider nichts. Die Grenzen verschwimmen und das Problem liegt auf der
Hand.* (MM).

5.2 Offentlichkeit

5.2.1 Wildstauden in der Offentlichkeit

Alle drei Gartner vernehmen Unklarheiten oder Wissensmangel (ber
Wildstauden in der Bevolkerung. Ein Gartner erwahnt ein grundlegendes und
immer wieder auftretendes Problem: ,Mundartlich spricht man bei einer Staude
nicht von einer krautigen, ausdauernden Pflanze, sondern der gemeine Mensch
nimmt dabei eine Verwechslung mit einem Gebisch vor.* (MM) Wildstauden
haben seiner Meinung nach keinen Platz und Stellenwert in der breiten
Offentlichkeit, wobei in  Oberosterreich und Niederosterreich  durch

WerbemalRhahmen schon ein Schritt dahingehend gesetzt wurde. Ein anderer
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Wildstaudenproduzent vernimmt groRe Mangel an 6sterreichischen Schulen und
Universitaten, an welchen kaum Lehrer mit Pflanzenkenntnis tber heimische
Wildstauden anzutreffen sind und formuliert provokant: ,Immer mehr Leute

verdummen in dieser Hinsicht.” (CK)

5.2.2 Werbung und Medien

WerbemalBRhahmen fir Wildstauden werden vorwiegend vom Land
Niederdsterreich gesetzt. Ein Gartner Ubt Kritik Gber die Aufbereitung der bereits
erschienenen Medien und denkt an die Vermittlung eines falschen Bildes in der
Offentlichkeit. Er argumentiert: ,Da ist alles drin, nur keine heimischen
Wildstauden. (...) Das was die in den Broschiren drinnen haben sind
Wildstauden, ja irgendwo sind sie eh wild, aber nicht bei uns.” (AS) Ein anderer
Staudenproduzent mit Schwerpunkt Wildstaudenproduktion gliedert
Osterreichweit in die zwei Werbetrager, Wildstaudenproduzenten und 6ffentliche
Stellen, wobei die zuletzt genannten die breite Offentlichkeit ansprechen und die
Basisarbeit in der Thematik Ubernehmen. Ein weiterer Gartner vertritt die
Meinung, niemand wirde in Osterreich fur Wildstauden gezielt Werbearbeit
leisten. Alle drei Befragten verwenden eine Vielzahl an Medien im Bereich der
Stauden- bzw. Wildstaudenverwendung. Ein Gartner betont, dass es wichtig sei,
mdglichst alle Zeitschriften im deutschsprachigen Raum abboniert zu haben. Ein
anderer beschreibt die unterschiedlichen Methoden der Vermittlung. Zeitschriften
und Folder in Papierform, Internetseiten sowie Kurse und Dokumentarfilme sind

seiner Meinung nach die effektivsten Medien.

5.2.3 Wissensstand von Fachleuten und Konsumenten

Ein Gartner bewertet den allgemeinen Wissenstand Uber Wildstauden als sehr
gering. Sein Berufskollege erwahnt Spezialisten sowohl bei Fachleuten als auch
Konsumenten. Die grof3e Masse hat seiner Meinung nach gar keine Ahnung tber
die genannten Pflanzen. Den Unterschied sieht er im Zugestdndnis und der
ehrlichen Selbsteinschatzung beider Gruppen. ,Bei den Konsumenten ist es
wenigstens ehrlicher, weil die sagen es von vornherein. Bei den Fachleuten (...)

die geben es nicht einmal zu.” (MM) Ein Dritter erkennt einen sehr geringen
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Wissensstand bei Fachleuten und ist der Meinung, Konsumenten wissten nicht

mal bescheid, worum es sich bei einer Wildstaude handle.

5.3 Okologie

5.3.1 Floraund Fauna von Osterreich

Bei der Einschatzung der Auswirkung des Artenriickganges der heimischen Flora
und Fauna gehen die Meinungen stark auseinander. Zwei Géartner sehen sich
von derzeitigen Umweltbedingungen in ihrer Arbeit nicht beeinflul3t und bewerten
die Veranderungen als nicht weiter schlimm. Am ehesten sieht ein Experte die
Entwasserung von Feuchtbiotopen, sowie die groben Aufforstungen von Waldern
mit Bedenken. Der dritte Interviewpartner analysiert die Frage sehr genau und
bezeichnet den Verlust bestimmter Arten seit Beginn der 70er Jahre als
erschreckend. ,Ein Thema, dessen Problematik schon in den Kindergarten
Einzug halt“. (MM) Er stellt korrigierend fest, dass es in jlingster Zeit nicht
.weniger Flora und Fauna“ gibt, sondern viele kritische und zum Teil in der
Biologie noch eher unbekannte Arten sehr stark zuriick gehen. Diesem Fortschritt
kann seines Erachtens in der gartnerischen Arbeit wenig Widerstand geleistet
werden. ,Der Garten ist viel zu klein und ein viel zu wenig spezialisierter
Lebensraum. Es sind ja gerade die Arten am bedrohtesten — sowohl Vertreter der
Flora als auch der Fauna- die sehr spezielle Lebensraume brauchen und diese
sind einfach im Garten nicht zu bieten.” (MM) Gartner kénnen nur durch
Darbietung von Gegebenheiten zur Forderung des genauen Hinschauens und
des Erlebens mit der Natur einen positiven Akzent setzen und somit ein

wachsendes Verstandnis in der Bevolkerung ermdglichen.

5.3.2 Chancen und Grenzen der Wildstaudenverwendung

Alle drei Interviewpartner setzten sich ausfuhrlich mit der Frage ,Chancen und
Grenzen in der Wildstaudenverwendung” auseinander und lieferten dazu

umfangreiche Informationen. Die Thematik scheint ein personliches sowie
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gesellschaftliches Anliegen aufzuwerfen. Immer noch hélt sich der Einsatz
Okologisch wertvoller Pflanzen nach Ansicht der Befragten in Grenzen. Ein
Gartner sieht die Grinde fur eine Eingeschrénkte Wildstaudenverwendung in
einer spéarlichen Kundennachfrage. Vor allem in der landlichen Bevdlkerung
bemerkt er ein fehlendes Verstandnis fur die Gestaltung mit Wildstauden. Die
Erfahrung lehrt ihn folgendes: ,Bei uns (...),wachst Uberall alles (sagen die
Kunden) und wenn man dann eben Pflanzungen machen will und diese Pflanzen
wieder auspflanzt, trift man nicht unbedingt auf Verstandnis, weil sie sagen,
warum pflanzt ihr etwas ein, was ja eh von selber kommen wirde.” (AS) Ein
anderer Gartner erwahnt den massiven Mangel an Sichtungsgarten flr
Wildstauden. Somit fehlt seiner Meinung nach die Mdglichkeit, Anspriiche von
Wildstauden ausgetestet wiedergeben zu kénnen. ,Man hat eben noch viel zu
wenig probiert, wie man damit arbeitet.“ (MM) Diese noch sparlich vorhandenen
Einrichtungen bezeichnet er als unbedingt notwendige Zeichen der Zeit. Die
Gestaltungserkenntnisse der Hollander, Wildstauden auch entgegen der Natur
sehr formal zu verwenden und dennoch die gleichen Effekte, wie jahreszeitliches
Erleben oder Anziehen der Tierwelt zu erzielen, nimmt er als Vorbild fir
Osterreichische Gartner und Planer. Als weitere Chance fuhrt er die Ansiedlung
von Wildstauden an Extremstandorten, wo Grenzen der (blichen
Pflanzensortimente gegeben sind an. Ein weiterer Gartner sieht das grofite

Verwendungspotential im Bereich von Renaturierungsnahmen.

5.3.3 Standortvoraussetzungen

In gartnerischer Hinsicht nehmen die Befragten Stellung zu den
Standortvoraussetzungen von Wildstauden. Alle drei geben die Notwendigkeit
der Abstimmung von Wildstauden auf die Bodenverhaltnisse an. Ein befragter
Staudenproduzent legt dahingehend besonderen Wert auf die Fahigkeiten der
Gartner. ,Ein guter Gartner ist der, der etwas erkennt und bewerten kann, ein
schlechter Gartner ist der, der nach seinen Pflanzschemen vorgeht und seine
Pflanzen Uberall hingibt ohne Boden und Lage zu bewerten.” (AS) In Bezug auf
die Standortvoraussetzungen von Wildstauden betont ein Gartner den geringeren

Nahrstoffbedarf der Pflanzen.
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5.4 Asthetik

5.4.1 Wildstauden und Asthetik

Einer der Interviewpartner begriiRt Wildstauden als willkommenes Element in der
Gestaltung von Hausgarten und 6ffentlichem Griin. Besonderen Reiz misst er der
Erganzung zlchterisch veranderter Beetstauden bei. Das zarte, wuchtige oder
filigrane Erscheinungsbild vieler Wildstauden gehort seines Erachtens zu einem
oftmals erwiinschten Charakteristika. Ein anderer Gartner unterscheidet ganz
klar zwischen den Anforderungen in landlichem oder urbanem Raum. Er denkt,
am Land mit einer Okologischen Pflanzung sehr schnell an die &sthetischen
Grenzen der Bevdlkerung zu stol3en. ,Je mehr es Stadt wird, umso eher kann
man groRRere Flachen 6kologisch wertvoll gestalten, weil da sind sie eher auf der
Suche nach der Wiese und der Schmetterlingsweide und nattrlich ist es auch
dort sinnvoller.” (AS) Bei Wildstauden missen die Menschen umdenken und von
sehr knalligen, langandauernden Farbeffekten zurlickzutreten, betont ein

befragter Naturgartner.

Abb. 6: Farbenkombination mit Wildstauden
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Oftmals begegnet er zu hohen oder falschen Erwartungen von Leuten an die
Asthetik von Wildstauden. ,Man kann ja nicht erwarten, wenn man einen Fleck
hinsetzt, dass er vier Monate gleich ausschaut. Da muss man halt dann
geschickter pflanzen, aber da fehlt es hinten und vorne. Okologisch kénnen die

Wildstauden kein Ersatz sein fir Biotopzerstérung.” (MM)

5.4.2 Modetrends in der Pflanzenverwendung

Bei der Beantwortung dieser Frage klaffen die Meinungen der Befragten sehr
stark auseinander. Ein Gartner beobachtet eine starke Tendenz hin zum Einsatz
von Prériestauden. Dieser Entwicklung steht er mit Bedenken entgegen, da die
Pflanzen in den immer kleiner werdenden Hausgarten schwierig unterzubringen
seien. Grof3flachig konnten sie sich, abgesehen von den gern gesehenen
Beetstaudenerganzungen in Osterreich noch nicht signifikant durchsetzen. Ein
anderer Gartner bekraftigt einen Trend zu naturnaher Gestaltung und prophezeit
im Sinne eines Aufholbedarfes gegenuber anderen L&andern ein steigendes
Interesse in Osterreich. Die Ursache fiir den derzeit noch mangelhaften Einsatz
von Wildstauden liegt seiner Meinung nach in einem jahrelangen Versaumnis von
ansassigen Gartnern. ,, Jetzt kommt schén langsam eine neue Generation an
Gartnern, denen Wildstauden viel mehr wert sind, die das viel mehr schatzen und
auch verwenden kdnnen und natirlich ist das auch von der Presse abhéngig. Die
Presse, die wir heute lesen ist zu 50% oder 90% aus Deutschland und es werden
Artikel aus England Ubernommen. Da sind Stauden, Wildstauden einfach eine
wichtige Sache.” (AS) Der dritte Gartner geht vor allem auf neuere
Gestaltungstrends ein und bezieht sich dabei auf eine internationale
Gartenausschreibung. Dort nimmt er einen starken Trend in Richtung
Formalismus wahr. Seinen derzeitigen Erkenntnissen nach betrifft dieser
Fortschritt jedoch nicht ausschliellich die Arbeit mit konventionellen Pflanzen.
Den Einsatz von farbigem Rindenmulch oder Glasperlen als Abdeckung des

Bodens bezeichnet er als &sthetische Fehlentwicklung.
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5.4.3 Gebietsbezogene Trends

Ein Gartner findet in seiner Region immer mehr Kiesgarten auf Verkehrsinseln,
offentlichem Grin oder als Aufwertung von Vorgarten vor. In der
Pflanzenverwendung nimmt er derzeit, wie in der Vergangenheit oft tblich, keine
bemerkenswerten Kopien wahr. Ein anderer Gartner gibt Auskunft dartiber, Uber
internationale Trends wenig informiert zu sein. Regional und Osterreichweit
erkennt er einen winschenswerten Trend in Richtung standortgerechter
Begriinung. ,Stralen- und Autobahnbéschungen werden nicht mehr so mir nichts
dir nichts mit einer Regelsaatgutmischung angesat. So unter dem Motto,
Hauptsache es ist griin, bevor man das Band durchschneidet.” (MM) Auch im
privaten Bereich findet ein Umdenken statt. ,Der Garten erhélt wieder wesentlich
mehr Wert, weil die Leute einen Ausgleich zwischen ihrer bésen, hektischen Welt
und dem irgendwie geschitzten Raum zu Hause suchen.” (MM) Der dritte
Gartner nimmt keine gebietsbezogenen Unterschiede in Osterreich, mit

Ausnahme der klimatischen Verhaltnisse, wahr.

5.4.4 Durchsetzungsvermdgen von Pflanzen

Ein Gartner steigt mit folgender Aussage in die Thematik ein: ,Bewerben kann
man bald etwas, aber nur wenn es wirklich wachst und langfristig gedeiht, dann
ist es auch ein Trend und es werden nur diese Pflanzen langfristig zu einem
Renner, die sich in den Garten bewahren.* (AS) Einen anderen Grund flr das
Verschwinden bestimmter Pflanzen sieht er in der mangelnden Verkaufsstrategie
produzierender Gartner. Seine Kritik lautet diesbeziiglich: ,Uber lange Jahre
waren die guten Staudenproduzenten schlechte Staudenverkdufer. Heute ist es
so, wenn man etwas aktiv verkaufen will, dann muss man seinen Kunden auch
die Vorzige der Pflanzen bekannt machen.“ (AS)

Ein anderer Experte nennt weitere Grinde fir das erfolgreiche
Durchsetzungsvermégen bestimmter Pflanzen. In erster Linie macht er die im
Vergleich zu Gartnern wesentlich einflussreicheren Zeitschriften fur viele
Neuerungen verantwortlich. ,Die schreiben einen wunderbaren Bericht Uber
bestimmte Pflanzen, dann muss jeder auf den Zug aufspringen und dann hat
man zum Beispiel Schneeglockchen zu haben und das obwohl die Leute oft kein
Vorwissen haben.“ (CK) ,Als Gartner muss man sehr viel Uberzeugungsarbeit
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leisten bis sich bestimmte Pflanzen durchsetzten. Privatleute sind als Kunden da
immer wesentlich flexibler und aufnahmefahiger als Gartnerkunden. Diese sind
allgemein sehr konservativ und bleiben bei ihrem Schema, wenn sie gute
Erfahrungen gemacht haben.” (CK) Der dritte Interviewpartner sieht zum einen
die epidemieartige Ausbreitung von Pflanzenkrankheiten und zum anderen das
standige Verlangen der Endverkaufszentren, immer etwas Neues bieten zu
missen, als Antriebsquelle dieser Fluktuation. Mitunter darf der Trend zum
sogenannten ,Spontankauf‘ nicht tbersehen werden. Ein Gartner zieht folgenden
Vergleich: ,Es wird auch im Garten so laufen (...) wie in der Musik. Man kann nur
Sachen neu zusammenstellen, weil irgendwann ist es ausgeschopft. Es gibt dann
keine Melodien mehr, die nicht schon mal da waren. Man kann sie nur irgendwie

neu kombinieren.” (MM)

5.4.5 Anforderungen der Kunden

Allgemein steigen die Anforderungen der Kunden an die Asthetik der Pflanzen
beim Kauf. Ein befragter Staudenproduzent spricht von sehr hohen Erwartungen
seiner Kunden und dem Verlangen nach einer ausgefallenen Erscheinung einer
Pflanze. Der Wunsch seiner Kunden nach ,Schreitdnen” statt ,Pastelltbnen* sei
sehr stark gegeben. Ein zweiter Gartner fihrt den nicht zu unterschatzenden
Einfluss der Werbung, sowie die geringe Kritikfahigkeit der Menschen gegenuber
dieser ,Meinungspragung“ an. Auch der dritte Interviewpartner erwahnt den
Anspruch der Kunden nach hoch attraktiven Pflanzen. ,Der Trend geht dahin, die
Pflanzen alle mdglichst blihend zu verkaufen. Dadurch schrankt sich auch das
Sortiment ein. Der Herbst ist heute als Verkaufszeitpunkt beinahe uninteressant

geworden.” (AS)

5.4.6 Erfullung asthetischer Anforderungen mit Wildstauden

Ein befragter Gartner ist der Meinung, aufgrund seiner biologischen Arbeitsweise
den asthetischen Anforderungen der breiten Masse in der Bevdlkerung mit dem
vorhandenen Wildstaudenrepertoire nicht gerecht werden zu kénnen. Dies wére
seiner Meinung nach nur durch konventionelle Produktion mdglich. Er sieht eine
Herausforderung, Kunden vom Hochleistungsspektrum der Pflanze an einem

spateren Zeitpunkt als dem Kauf tGberzeugen zu kdénnen. ,Das ist ein bisschen
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schwer zu kommunizieren und lasst sich im Endeffekt auch nur durch Vertrauen
kommunizieren, also das heif3t wir missen mit den Kunden viel starker in Kontakt
treten. Bei uns gibt es keinen Spontankauf, wo einer sagt, das ist schon, das ist
schon, das ist schon.” (MM) Ein weiterer Produzent schiel3t sich einem
mangelhaften Deckungsgrad asthetischer Anforderungen mit Wildstauden an.
Der dritte Gartner mit Schwerpunkt Wildstaudenproduktion wird auf keinen Fall
den Kundenwinschen mit seinem derzeit verfigbaren Wildstaudensortiment
gerecht. Seiner Einschatzung nach wirde der Betrieb hdchstens ein Jahr mit
dem vorhandenen Repertoire Uberleben. Die einzige Chance sieht er im Aufbau
eines gezielten Marktes und massiver Werbemalinahmen fir Wildstauden. Dabei
brauche man einen Kundenstock von interessierten Landschaftsgartnern. Bei

Privatleuten verspricht er sich keine sehr hohen Absatzchancen.

5.4.7 Einflussgréi3en asthetischer Wahrnehmung

Ein Gartner bezieht sich bei der Einflussgrof3e der asthetischen Wahrnehmung
auf die Prasentation der Pflanzen im Betrieb und bringt dies mit der
Notwendigkeit einer artgerechten Produktion in Verbindung. Die &sthetische
Aufbereitung der Pflanzen bezeichnet er als wichtige Aufgabe des Gartners.
Wenn das eine einheimische Wildstaude ist, die es wert ist, mit in ein Beet
integriert zu werden, dann nehme ich sie auf. Manche Pflanzen kann man auch
nach Jahren wieder aufwéarmen, da muss man den richtigen Riecher haben. Man
kann das auch prasentieren und aufbereiten, um dann auch von den Kunden
akzeptiert zu werden.” (CK) Ein zweiter Gartner setzt die Vertrauensbasis des
Kaufers zum Gartner in der Beratung ganz vorne an. ,Wenn ich dem Kunden
erklare, dass die Pflanze seine wahre Schonheit erst im Garten entfalten kann,
dann wird er sie auch kaufen, wenn er mir vertraut.“ (AS) Bedauerlicherweise
sieht er den Verkaufstrend ausschlieBlich in Richtung ,reizvoller Farbetiketten*
gehend. Der dritte Interviewpartner verschreibt das Erfolgsrezept dem sensiblen
Umgang des Gartners gegeniber dem Interessenten. Die Kunst den Kunden dort
abzuholen, wo er steht und seinen Wunsch nachvollziehen zu kénnen, sowie das
.erlebbar Machen“ der Pflanze verlangt seiner Meinung nach jede Menge

Fingerspitzengefuhl seitens des Verkaufers.

77



5.5 Sortiment

5.5.1 Artenauswahl

Die entscheidenden Aufnahmekriterien bestimmter Pflanzen ins Sortiment stellen
fur einen befragten Gartner die Verwendbarkeit und Ausbringungsmaoglichkeiten
in den Garten dar. Der befragte Naturgértner arbeitet schwerpunktmafig mit

einem breit gefacherten Wasserpflanzensortiment.

Abb. 7: Wasserpflanzensortiment in der Géartnerei

Bei den von ihm zum Verkauf angebotenen Landpflanzen, welche er in die
Kategorien Dachstauden und Beetstauden einteilt, spielt einerseits die
Kultivierbarkeit im Garten und andererseits die Nutzbarkeit auf der Flache eine
entscheidende Rolle. Zu Beginn der Firmengrindung war fiir ihn im Gegensatz
zu heute der Bezug von entsprechendem Saatgut ein entscheidendes Kriterium
zur Weitervermehrung bestimmter Pflanzen. Neben den &sthetischen Belangen
weist er auf die vielfaltigen Einsatzméglichkeiten von Wildstauden hin, wobei sich

weniger attraktive Pflanzen meist nur an Spezialisten verkaufen lassen. Fur den
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befragten Produzenten ist es selbstverstandlich, jenen Menschen mit sehr hohem
Erwartungsniveau gerecht werden zu wollen und deshalb auch wenig
nachgefragte Pflanzen auch in kleinen Stickzahlen zu vertreiben. Ein dritter
Gartner produziert Ublicherweise nur die von den Kunden gewiinschte Ware und
sieht darin den Grund fir den jahrelangen Verzicht der gartnerischen Kultivierung
von Wildstauden. Dieser Gartner geht bei seiner Sortimentzusammensetzung
von den eigenen Vorlieben fir gewisse Gattungen aus und vermittelt seine Ideen
und Vorstellungen den Kunden. Obwohl er gerne mit neuen Arten oder Sorten
experimentiert, springt er nicht auf jeden Trend auf und produziert vorwiegend,
bereits bewahrte Pflanzen. ,Es ist nicht mein Bestreben, jede patentierte Neuheit
haben zu missen, da geniigt es dem Kunden, dass ich einige gute Sorten habe,
die reichen aus. Ich wende mich lieber Gattungen zu, die gartenwirdig und

dauerhaft sind, die Gber Jahre hinaus nicht enttauschen.” (CK)

5.5.2 Einstieg in die Wildstaudenproduktion

Der Einstieg in die autochthone Wildstaudenproduktion erfolgte bei einem der
Gartner auf Verlangen seiner Kunden vor vier bis funf Jahren. Immer schon
orientierte er sich in der Sortimentszusammenstellung an den Winschen der

Kunden.
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Abb. 8: Heimische Wildstaudenart im Produktionsbetrieb

Ein anderer Interviewpartner gibt folgende Auskunft: ,Ich fihre Wildstauden, weil
ich ein Staudensortiment produziere, das auch den Liebhabern und Sammlern
gerecht wird. Es sind sehr, sehr viele Wildstauden dabei, allerdings nicht nur
einheimische, sondern eben Stauden aus aller Welt, das ist alles hochinteressant
und spannend. Vordergriindig ist bei mir der Gartenwert.” (CK) Fir ihn ist es
reizvoll,  einheimische  Wildstauden zu integrieren und  gewagte
Pflanzenkombinationen zu schaffen. ,Weg von dem alten Schemata, sondern
durchaus eine Prériestaude neben einer einheimischen Pflanze zu setzen, wenn
der Boden passt.” (CK) Der seit 1998 fast ausschlief3lich heimische Wildstauden
produzierende Gartner sieht einen besondere Herausforderung im Umgang mit
Wildstauden und die Gartengestaltung als Mdglichkeit in direktem Bezug zu den

Pflanzen zu bleiben.

5.5.3 Wildstaudenanteil

Der Wildstaudenanteil in den einzelnen Betrieben unterscheidet sich sehr stark
voneinander. Der hdchste Anteil an heimischen Wildstauden liegt in einer
Gartnerei bei 97%.
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Abb. 9: Staudengartnerei mit hohem Wildstaudenanteil

Ein anderer Betrieb fihrt zwischen 15-20% Wildstauden, wobei die heimischen
lediglich einen Wert von 5% betragen. Der dritte Staudenproduzent spricht von
einem sehr kleinen einstelligen Prozentbetrag autochthoner Wildstauden.

Der zur Zeit mit 97% Wildstauden ausgestattete Gartner verzeichnete vor funf
Jahren einen noch hoheren Prozentsatz als heute, da der steigende
Klchenkrauteranteil die Zusammensetzung veranderte. Das derzeitige Verhaltnis
zwischen Wildstauden und anderen Pflanzen wird sich seiner Meinung nach in
den nachsten funf Jahren nicht verandern, lediglich die zu produzierende Menge.
Der zwischen 15-20% Wildstauden fihrende Betrieb produzierte vor funf Jahren
einen etwa gleich hohen Anteil. In den nachsten fiinf Jahren denkt der befragte
Geschéftsfiihrer an eine fortlaufende Veranderung zugunsten der ,Wildstauden
aus aller Welt“. Die prozentuelle Zusammensetzung wird jedoch nicht wesentlich
davon betroffen sein. ,Es wird wieder mal was aufgelassen, andere Sachen
kommen dazu.” (CK) Der Gartner mit dem derzeit geringsten Wildstaudenanteil
produzierte vor fiinf Jahren noch keine heimischen Wildstauden, denkt aber an
eine fortlaufende Steigerung in den nachsten funf Jahren. ,Es ist auch eine
Sache, die ich jetzt selber ein bisschen puschen probiere. Momentan rentiert es
sich noch nicht. Deshalb pusch ich es auch, damit es sich zu rentieren beginnt,
weil sonst kann es leicht sein, dass ich in finf Jahren sag, das war’s, jetzt hor ich
wieder auf.” (AS) Dieser sehr innovativ arbeitende Gartner berichtet von einer

permanent wachsenden Kundennachfrage nach heimischen Wildstauden. Bei
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einem fehlenden Osterreichischen Markt missten die Kunden nach Deutschland
ausweichen, was ihm widerstreben wirde und die Sinnhaltigkeit der

Wildstaudenproduktion in Frage stellen wirde.

5.5.4 Veranderung des Sortiments

Ein befragter Betriebsleiter stellt jedes Jahr sein Pflanzensortiment neu
zusammen und verzeichnet einen kontinuierlichen Zuwachs seiner
Verkaufsware. Die Zahlen schwanken zwischen 50 bis 100 wegfallenden und
100 bis 150 dazukommende Pflanzen. Sorten, welche sich in den Gérten nicht
bewéhren, werden in seinem Betrieb nicht weiter vermehrt und fallen aus der
Verkaufsliste. Ein anderer Gartner passt sein Sortiment in kleinem Rahmen
kontinuierlich an die Bedirfnisse des Marktes an. Die Hauptadaptierung betrifft in
erster Linie die zu produzierende Menge - bei Anfragen aus dem offentlichen
Bereich. Flexibilitat steht bei einem weiteren Gartner an oberster Stelle. Dieser
erweitert laufend sein Sortiment, weist jedoch nicht alle verfligbaren Pflanzen im
Katalog aus. Manche Arten oder Sorten werden eine bestimmte Zeit nicht zum
Verkauf angeboten und zu einem spéteren Zeitpunkt wieder aufgegriffen. Dabei

besteht die Notwendigkeit, sie nicht verloren gehen zu lassen.

5.5.5 Verfugbarkeit im Jahresverlauf

Im Falle nicht rechtzeitig vermehrter oder ausverkaufter Pflanzen kommt es in
einem der Gartenbetriebe aufgrund der Eigenproduktionsrate von 95%
gegebenenfalls zu Engpassen. Im Héchstfall macht der fehlende Pflanzenanteil
5% aus. Ein anderer Betriebsleiter verzeichnet eine konjunkturabhangige
Verfugbarkeitskurve und beklagt die oftmals unvorhersehbar grof3en
Verkaufsmengen: ,Wenn z.B.: 700 Stick auf einen Sitz verkauft werden, da
dauert es wieder, bis man die aufgefllt hat." (MM) Seiner Meinung nach stellt die
Osterwoche, zu welchem sich bei vielen Konsumenten das Ausmaf} der
Garteninvestitionen fir das bevorstehende Jahr entscheidet, einen kritischen
Zeitpunkt im Jahresverlauf dar. ,Rein statistisch ist es von groem Vorteil, wenn

zu Ostern schdnes, warmes Gartenwetter ist.“ (MM)
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5.6 Betriebsstruktur

5.6.1 Wirtschaftsfahigkeit von Wildstaudenbetrieben

Ein befragter Gartner mit sehr eingeschréankter Wildstaudenproduktion beurteilt
die Wirtschaftsfahigkeit von Wildstaudenbetrieben als schlecht und fiihrt dies auf
eine geringe Kundennachfrage sowie mangelnde Unterstiitzung des Staates
zurick. ,Da misste sich seitens des Staates und der Nachfrage von
Landschaftsgartnern einiges andern.“ (CK) Er kennt Negativbeispiele von
Kollegen aus Deutschland, welche auf Grund schlechter Absatzerfahrungen mit
heimischen Wildstauden die Produktion nach drei bis vier Jahren wieder voéllig
eingestellt haben. Ein anderer Gartner beurteilt die Wirtschaftsfahigkeit Branchen
unabhangig und bezieht die Funktionsfahigkeit eines Betriebes ausschliellich auf
den Kundenkontakt. ,Solange man beim Kunden ist und authentisch bleibt fur
den Kunden, kann man alles verkaufen.” (MM) Die eigenen Erfahrungen eines
dritten Gartners weisen derzeit auf noch keine Rentabilitat im Sektor
~Wildstauden“ hin. Der Betriebsleiter nimmt jedoch positiv laufende Geschéfte

von Spezialbetrieben fir ihn zum Vorbild.

5.6.2 Steigender Marktanteil

Ein steigender Wildstaudenmarkt wirde sich nach Einschétzung eines Experten
ganz sicher auf seinen eigenen Betrieb auswirken. Eine positive Veranderung
errechnet sich auch fir bereits ,aufgeschlossene” Betriebe, nicht jedoch flr
derzeit noch konventionell arbeitende Staudenbetriebe. Ein weiterer Gartner
sieht den Vorteil eines verstarkten Wildstaudenmarktes bei Grof3- und
Spezialbetrieben und auflert einen detaillierten Ansatz. ,Wie Ublich werden die
GroRRen auf den Trend aufspringen und dann wird es ein bisschen hin und her
pendeln bis die Kunden merken, dass da nicht viel dahinter steckt und werden
dann wieder eher zu den Kleinen gehen und im Endeffekt werden die Grol3en, da
sie die starkere Wirtschaft gemacht haben die entsprechenden Leute einstellen
und es wird sich auf einen leicht Uberdurchschnittichen Wert einpendeln.
Spezialisten werden auch aufkommen bei diesen Nischengeschichten.” (MM)

Auch der dritte Interviewpartner wirde einen steigenden Wildstaudenmarkt
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begriiRen und darin einen positiven Trend flr 6sterreichische Staudenbetriebe

sehen.

5.6.3 Erfolgreiche Werbemalinahmen

Ein Dbefragter Staudenverkaufer verschreibt seinen besonderen Erfolg, der
Darbietung des von ihm erstellten Kataloges, der Veroffentlichung von
Fachartikeln, der Aufgabe von Inseraten, der Verteilung von Flyern sowie der
indirekten Werbung durch Mundpropaganda und beurteilt den Einsatz seiner
WerbemalRhahmen gegenliber anderen Betrieben als gering. In einem anderen
Betrieb dienen Internet oder personliche Beratung als hilfreiche Werbemedien.
Dieser Betriebsleiter strebt nicht nur wirtschaftlichen Erfolg an, sondern sieht
seine Aufgabe auch im Andenken und in die Welt setzen innovativer Ideen,
welche in Folge meist von wirtschaftlich potenteren Unternehmen umgesetzt
werden und wurden. Ein anderer Geschaftsfiihrer bewirbt vor allem die von ihm
angebotenen Kundenschulungen im Winter. ,Da kann man verschiedene
Pflanzen schon sehr gut prasentieren und die Vorziige unterbreiten. Es ist fur
mich das Thema im nachsten Jahr, Gber Wildstauden zu reden.” (AS)

5.6.4 Katalog

Ein Interviewpartner beteiligt sich mit sieben weiteren Betrieben an der Erstellung
eines Gemeinschaftskataloges. Inhaltlich unterscheidet sich das Gesamtwerk nur
in der Sortimentzusammensetzung der einzelnen Firmen. Aufgrund der hohen
Auflage kann das Medium sehr kostenglnstig produziert werden. Der Katalog
enthalt allgemein giltige Pflegehinweise und dient in Verbindung mit einer CD als
ausfuhrlicher Gestaltungsinformationstrager. ,Darauf kann man Pflanzen nach
bestimmten Kriterien sortieren. Das wird von Gartengestaltern sehr gut
angenommen.” (AS) Wenige, aber positive Rickmeldungen lassen auf die

Kundenzufriedenheit des Produktes schliel3en.

Ein weiterer Produzent verfugt Uber sehr geringe Zeitressourcen bei der
Erstellung seines Onlinekataloges. Den Grund sieht er in der kleinen
Betriebsgrof3e und den somit fur ihn als Betriebsleiter anstehenden praktischen

Tatigkeiten. Er kreiert den Katalog in Kooperation mit seiner Teilinhaberin.
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Wichtig ist ihnen neben einer raschen Erstellung, die Beifigung von
Pflanzenbildern, soweit diese in kurzer Zeit zu besorgen sind. Auf Gestaltungs-
und Pflegehinweise in schrifticher Form verzichtet der Naturgartner.
Ruckmeldungen zur Aufbereitung oder Handhabung des Kataloges stehen aus.
Der Firmeninhaber sieht einen personlichen Vorteil in der geringen Anzahl der in
der Branche arbeitenden Betriebe. ,Wenn die Konkurrenz sehr viel starker
werden wirde, dann misste man in dem Bereich sicher auch wesentlich mehr
auf die Qualitat achten. Jetzt sind die Leute einfach heilfroh, dass sie Uberhaupt

jemanden gefunden haben.” (MM)

Dem dritten Gartner ist die persénliche Aufmachung des, alle zwei Jahre
erscheinenden Kataloges besonders wichtig. Sehr viele Tipps, Hinweise zu
PflegemalRnahmen, Vorschldge fiur Pflanzkombinationen sowie ein lebhafter
Schreibstil verleihen diesem Produkt Attraktivitat und Spannung. ,Wenn schon so
viel Zeit reinfliel3t, dann mache ich ihn anders als die anderen. Nicht nur Preis,
Breite, Hohe, Farbe, sondern ein richtig flissiger Text und da kann man mit der
Pflanze was anfangen. Das oberste Prinzip bei der Beratung wie im Katalog heif3t
Sendungsbewusstsein, um die Begeisterung etwas Uberspringen zu lassen.”
(CK) Der Katalog wird vom Firmeninhaber selbst erstellt. Von den Kunden
werden durchwegs positive RlUckmeldungen mit Ausnahme Kkleiner

Verbesserungsvorschlage gebracht.

5.6.5 Produktion

Ein ausgewahlter Staudenbetrieb produziert ca. 1 Million Pflanzen / Jahr, ein
anderer 120.000 / Jahr und der dritte 20.000 - 30.000 / Jahr. Die Zahlen

beziehen sich auf die gesamte Produktionsmenge inkl. Wildstaudensortiment.
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Abb. 10: Produktionsflache mit Wildstaudenquartier im Bildvordergrund

Die hauptsachlich angewandte Kulturmethode bei der Produktion von
Wildstauden ist bei allen Befragten die Aussaat. Nur ein, zum {berwiegenden
Teil mit Wildstauden arbeitender - Betrieb erwahnt die Vermehrungsmethode der
Teilung. Stark wuchernde Pflanzen wie Hieracium pilosella oder stark Auslaufer
bildende, wie verschiedene Erdbeerwildarten sind davon betroffen. Im eben
genannten Betrieb wird vorwiegend im Freien gearbeitet. Die Anzucht im
Folientunnel erfolgt lediglich bei sehr speziellen, kleinen oder lichtkeimenden
Pflanzen zur Vermeidung der Ausschwemmung.

Samen und Pflanzen werden in einer anderen Gartnerei grofdtenteils selbst
produziert. In Ausnahmefallen erfolgt eine Bestellung bei biologisch arbeitenden
Kollegen. Als Spezialmaschine erwahnt der Gartner den Erddampfer. Ein
weiterer Gartner bezieht das Saatgut entweder von der ,Firma Voitsauer
Wildblumensamen“ oder nimmt Samen an vorhandenen Pflanzen im eigenen
Betrieb ab. Der Verzicht von Stecklingsvermehrung bei Wildpflanzen ist gegeben.
Neuestens wird bei sehr groRen Mengen das Saatgut in Deutschland verarbeitet
und die Jungpflanzen im eigenen Betrieb weitergezogen. Spezialmaschinen
kommen in diesem Betrieb bei der Produktion von Wildpflanzen keine zum

Einsatz. Ein anderer Pflanzenliebhaber bezieht das Saatgut zum Teil von
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~Samenproduktionsfirmen®, beteiligt sich am internationalen Austausch mit
Kollegen und kauft von botanischen Géarten zu. Den Vorteil eigener Gewinnung
sieht er im genauen Wissen Uber die Qualitat. Bei der Produktion von

Wildstauden kommen keine Maschinen, jedoch sehr viel Handarbeit zum Einsatz.

5.6.6 Pflanzenkenntnis

Alle drei Interviewpartner stufen eine fundierte Pflanzenkenntnis von Gartnern als
.unbedingt notwendig“ ein. ,Fir Landschaftsgartner und Planer kann die
Pflanzenkenntnis nicht hoch genug sein“ (CK), so ein befragter Praktiker.
~Pflanzenkenntnis gehort ganz oben angesetzt. Das ist wie das Vokabular eines
Dolmetschers.” (CK) Reine Pflanzenkenntnis dient seiner Erfahrung nach ohne
die erforderlichen Kenntnisse zur Verwendung jedoch wenig. Auch ein
Staudengartner braucht gentigend Hintergrundwissen, sowie das Verstandnis
Uber die Vermehrung. Ein anderer Gartner zieht folgenden Vergleich:
.Pflanzenkenntnis gehort zur Grundausstattung des Gartners. Man muss die
Pflanzen kennen, das ist so wichtig wie atmen.” (AS) Der dritte Befragte
unterscheidet die einzelnen ,Berufssparten” von Gartnern und differenziert deren
Wissenstand. Da ein Gartner nicht mit allen Pflanzen zu tun hat, ist es seiner
Meinung nach nicht moglich, alle Pflanzen zu kennen. Zum Zeitpunkt des
Kundenkontaktes sowie der Gestaltung, sollte er als Fachmann jedoch ein

umfassendes Wissen aufweisen.

5.6.7 Personlicher Wissenserwerb

Ein befragter Wildstaudenproduzent erwirbt sein Fachwissen hauptséachlich aus
Literatur, Internet und eigener Beobachtung. Ein anderer schlie3t sich diesen
Informationsquellen an und ein dritter Gartner gebraucht vorwiegend

Fachzeitschriften zum personlichen Wissenserwerb.

5.6.8 Personal

Ein ausgewahlter Gartenbetrieb beschaftigt zwei Halbtagskrafte und eine

Vollzeitkraft. Im anderen und etwas groReren Betrieb arbeiten im Durchschnitt
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funf Personen wobei sich diese auf zwei Teilhaber und drei Mitarbeiter aufteilen
und deren Arbeitsausmall von Anzahl und GrofRe der Auftrage abhéngt. Der
grofdte Betrieb verflugt Uber eine Summe von 25 Mitarbeitern wéahrend der

Hauptsaison.

Als wichtigste Qualifikationen nennen alle drei Betriebsleiter die ,Motivation und
Arbeitswilligkeit* ihrer Mitarbeiter. Ein befragter Gartner setzt vor allem auf die
Aneignung gartnerischen Grundwissens im Berufsalltag und zieht diese den
Vorkenntnissen zum Zeitpunkt der Einstellung vor. Eine reife Arbeitsmoral ist flr
ihn das wichtigste. ,Dass sie motiviert, interessiert und begeistert bei der Sache
sind und das gilt vom Gartner bis hin zum Ingenieur fur Gartenbau.” (CK) Ein
anderer Gartner beschreibt seine Anforderungen an die Mitarbeiter mit den
Worten: ,Dass sie ein Herz fur die Materie haben, das ist eigentlich die wichtigste
Qualifikation.” (MM)

5.6.9 Gartnerausbildung

Die Meinungen uber die Qualitdt der dsterreichischen Gartnerausbildung gehen
weit auseinander. Ein Gartner spricht von einer katastrophalen, sich jedoch in
den vergangenen Jahren leicht besser werdenden Ausbildung. Im allgemeinen
betont er den schlechten Ruf des gartnerischen Berufes sowie die Problematik
der Meisterprifung: ,Es ist so, dass es immer noch die ungeschriebene
Anweisung gibt, 50% bei der Meisterprifung durchkommen zu lassen, egal wie
hoch der Grad des Wissens ist." (MM) Ein anderer Gartner beurteilt die
Gartnerausbildung in Osterreich als ,solide Ausbildung®. ,Manchmal etwas
oberflachlich, aber besser als in anderen Landern“. (CK) Auch er Ubt scharfe
Kritik an der Meisterausbildung: ,Wo es schlecht aussieht in Osterreich ist die
Meisterausbildung.” (CK) Auch der dritte Interviewpartner bezeichnet diese als
schlecht und knipft eigene Erfahrungen daran: ,Zu meiner Zeit war es
erschreckend schlecht (...), dadurch sind unsere Gartner auch nicht so gut
ausgebildet. Es kommt auch daher, dass der Géartner ein schlechtes Image hat.
Gartner ist in der Wertigkeit nach unter einem Maurer oder Installateur
angesiedelt.” (AS)
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5.7 Kunden

5.7.1 Kundenberatung

Ein Befragter betont die Notwendigkeit einer sensiblen Kundenberatung seitens
des Verkéaufers. Manche Leute bendtigen eine umfassende Hilfestellung, welche
ihnen geboten werden sollte. ,Man kann da nicht sagen, 15 Minuten und dann
kommt der Nachste. Der NA&chste braucht vielleicht gar keine, der will
Selbstbedienung.” (CK) Abgesehen von dem auf Selbstbedienung
ausgerichteten Betrieb ist es dem befragten Betriebleiter und seinen Mitarbeitern
wichtig, qualitativ hochwertige Beratung zu bieten. ,Das kann man zeitlich nicht
messen. Funf Minuten gute Tipps sind manchmal mehr wert, als Uber Gott und
die Welt reden.” (CK) Ein anderer Gartner bezeichnet die Beratung als ,Motor
einer gesunden Geschéftsbeziehung.” Neben den jahrlichen Schulungen bietet
die ausgewahlte Firma wahrend der Offnungszeiten eine haufig in Anspruch
genommene Telefonhotline an. Fir weitere Beratung stehen sehr knappe
Ressourcen zur Verfigung. Die von einem dritten Gartner haufig angebotene
Form der Beratung ist das Gesprach im Zuge der Planung. Sehr selten rufen
Leute daruber hinaus mit konkreten Fragen beim Geschaftsfihrer an. Im
beschriebenen Fall kdnnte eine hilfreiche Beratung aber gute Werbung fir die
Firma sein. Weiters weist der Betriebsleiter auf den Aspekt der ,Nutzlichkeit" bei
einem Uberschreitenden Mal3 an Beratung hin. ,Man muss halt abschatzen, wie
viel Beratung der Kunde braucht und wie wirtschaftlich es ist. Naturlich ist es nett
sich zu unterhalten, aber man ist halt auch ein Wirtschaftsbetrieb.” (MM) In
diesem Betrieb wird zukinftig verstarkt versucht, besonders interessierte
Menschen in Richtung von der Firma angebotene Kurse zu lenken.

5.7.2 Hinweise zum Umgang mit Wildstauden

Ein  befragter  Biobetriebsleiter weist auf Uberwiegend identische
Kulturanforderungen von ,Naturgarten® zu konventionellen Garten hin.
Erganzend zu herkdmmlichen Hinweisen werden Kunden im Umgang mit

Wildstauden auf die Notwendigkeit einer intensiveren Beobachtung der Pflanze
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aufmerksam gemacht. Derartige Naherungen seien zur Erkenntnis des ,héheren

Wertes* von Wildpflanzen im Bereich Duft und Nutzung entscheidend.

Abb. 11: Duftende Wildstauden im Eingangsbereich einer Gartnerei

Ein anderer Gartner versucht durch Gesprache tber bestimmte Voraussetzungen
und Erwartungshaltungen von den Kunden Informationen einzuholen. ,Wenn
Wildstauden in eine asthetische Pflanzung integriert werden, auflockernd wirken
oder eine Extensivpflanzung vorgenommen werden soll, dann gebe ich Tipps
und hinterfrage erst einmal, wie die Bodenverhdltnisse sind, wie sich die
Pflanzung in den nachsten Jahren entwickeln soll.“ (CK) . Erst aus dem
Verstandnis und der Schaffung geeigneter Bodenverhaltnisse kann eine sinnvolle
Beetgestaltung durchgefiihrt werden. Der dritte Gartner verweist seine Kunden
im Gegensatz zu einer Einzelberatung auf die bereits in Kapitel 6.7.3 erwahnten
Schulungen. Bei der Zusammenstellung des Programms wird vor Entwicklung

des Konzeptes genau rickgefragt zu welchen Themen Interesse besteht.
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5.7.3 Nachfrage an Wildstauden

Der bereits erwdhnte Staudenproduzent ist der Meinung, die Nachfrage an
Wildstauden durch die genannten Kundenschulungen lenken und vorantreiben
zu koénnen. Ein weiterer Gartner betont die Ausweisung der Kategorie
~Wildstauden“ im Katalog und die Anlage von Schaubeeten im Betrieb zur
Darstellung von Wildstauden als Bereicherung im Garten. Dazu gibt er folgenden
Prasentationsvorschlag: ,, Wenn ich zum Beispiel Polygonatum multiflorum
forcieren will, dann muss ich in erster Linie ein Schaubeet haben, wo mal eine
tolle Musterpflanzung in einer halbschattigen Situation steht.“ (CK) Der dritte
Gartner sieht in einem ganzheitlichen Ansatz ,Erlebnis mit allen Sinnen“ eine
Madoglichkeit zur Lenkung des Interesses in Richtung Wildstauden. Dabei betont er
ebenfalls die Vorziige der Pflanzen im Bereich Duft, dem Anlocken von Tieren
oder weiteren Formen der Nutzung und die hebt die Notwendigkeit vom
allgemeinen Verstandnis der Asthetik abzusehen hervor. Die entscheidende
Einflussgrof3e schreibt er der Politik durch Forcierung von Dachbegrinungen zu:
.Da koénnte man vorschreiben, dass Flachdacher prinzipiell extensiv begrint
werden missen und zwar standortgerecht. Eine ganz einfache Verordnung in der
Bauordnung wirde genlgen. Das ware zum Beispiel eine Méglichkeit um wirklich
etwas voranzutreiben, denn das sind mehrere Tausend Hektar in Osterreich.”
(MM)

5.7.4 Wildstaudenangebot

Ein befragter Wildstaudengartner stellt seine Kunden mit dem ausgepragten
Angebot an heimischen Wildstauden zufrieden und garantiert zudem
standortgerechte Herkunft. Auch ein zweiter Gartner kann seinen Kunden mit
dem derzeitigen Angebot an Wildstauden gerecht werden. Er bezieht sich bei
seiner Aussage jedoch auf das gesamte Sortiment heimischer sowie
fremdlandischer Arten. Seine ganz besondere Starke liegt im umfangreichen
Angebot von Schattenstauden. Der dritte Gartner kann mit seinen geringen
Mengen heimischer Pflanzen den Vorstellungen reiner Wildstaudennutzer nicht
entsprechen. Er beschreibt ein immer wieder auftretendes Problem der
Zusammenarbeit im Bereich Planung und Produktion. ,Der Gala Bau allgemein

und die Wildstauden im Speziellen haben keinen kontinuierlichen Abfluss. Viele
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dieser Wildpflanzen sind oft in Ausschreibungen drinnen, weil die Architekten es
forcieren wollen, halten aber nicht Ricksprache mit dem Produzenten. Wenn die
Planung mit den Produzenten enger zusammenarbeiten wirde, dann wirde es in
die richtige Richtung gehen." (AS) Aufgrund des derzeit noch geringen
~Wildstauden — Kundenstockes* schwanken die Absatzmengen sehr stark und
beeinflussen die Wirtschaft negativ. Einen geeigneten Ldsungsweg sieht der
erfahrene Staudenproduzent in einem steigenden Wildstaudenmarkt. ,Ich kann

heute nicht produzieren und hab keinen Abnehmer dafir.“ (AS)

5.7.5 Qualitatsmerkmale beim Verkauf

Beim Verkauf von Wildstauden achtet ein Gartner ganz besonders auf die
Prasentation der Pflanzen im Betrieb. Er versucht alle mdéglichst blihend zu
verkaufen und den groB3tmdglichen Topf zu wahlen. Ein weiterer Gartner achtet
auf keine besonderen Unterschiede im Vergleich zum Verkauf konventioneller
Pflanzen. Dem dritten Gartner liegt in erster Linie das Qualitatsmerkmal
biologisch gezogen, sowie eine entsprechende ,Abhartung” der Pflanze am
Herzen. ,Ich verkaufe gegebenenfalls auch Pflanzen, die nicht so toll aussehen,
wo ich aber sicher bin und genau weil3, dass sie zu 100% in Ordnung sind und
am Standort sehr schnell und sehr gut kommen. Besser vielleicht als

irgendetwas, das vielleicht gut ausschaut, aber nicht so schnell wachst.” (MM)

5.7.6 Verkauf

Die klassische Form der Bestellung erfolgt bei einem Betrieb entweder Uber
Internet, Fax und Anruf oder im Zuge der Erstellung eines Gestaltungsplans. Ein
anderer Gartner gibt Auskunft dartiber, mit der Abwicklung der Geschéfte nicht
zufrieden zu sein. Im Regelfall nimmt das Biro Fax oder Anruf entgegen und
bereits am folgenden Tag sollte die Ware abholbereit stehen. Der dritte
Unternehmer verzeichnet einen steigenden und beinahe die Haélfte des
Jahresumsatzes ausmachenden Anteil des Direktverkaufes. Der Ubrige Teil wird
an Gartentagen oder durch Versand vieler Pakete in fast alle européischen

Lander eingenommen.
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5.7.7 Kunden

Eine mit ,Allerweltsstauden” bestiickte und Ambiente schaffende Gaéartnerei
versorgt mit den, zum Verkauf angebotenen Stauden ca. 90% Privatkunden wozu
Sammler, Liebhaber aber auch herkbmmliche Dorfbewohner zahlen. Ein zweiter
Staudenbetrieb liefert seine Ware hauptsachlich an Wiederverkaufer, 50%
Garten- und Landschaftsbau und 50% Gartencenter, jedoch an keine
Privatkunden. Der dritte Gartner teilt die Kunden in Offentliche oder
offentlichkeitsnahe Institutionen sowie Privatkunden mit hohem Bildungsniveau

ein.

5.7.8 Kundenzufriedenheit

Ein Gartner bezeichnet die Kundenzufriedenheit als ,sehr wichtig" und
Uberlebensnotwendig fir eine Firma. Ein anderer Betriebsleiter fihrt neben der
Notwendigkeit freundlicher Mitarbeiter und einer guten Beratung auch die
Erscheinung der Pflanze als Qualitatsmerkmal an. ,Die Qualitdt des Sortiments
ist grundlegend und muss angepasst werden. Nicht jedes Jahr ist jede Staude
gleich schon, das hat einfach mit der Natur zu tun.” (CK) Der dritte Gartner
beurteilt die Erwartungshaltungen der Kunden sowie deren menschliche
Eigenheiten als grof3te Herausforderung im Geschaftsalltag. ,Wenn man eine
Spezialnische besetzt, dann ist es wahrscheinlich, einen héherer Prozentsatz an
Menschen mit besonderen Bedurfnissen, also wirkliche Freaks darunter zu
haben. Das ist eine Herausforderung." (MM) Ein weiteres Spannungsfeld
vernimmt er in der Kommunikationsfahigkeit mit dem Baugewerbe. Immer wieder
kommt es an dieser Schnittstelle zu Komplikationen bei der Ausfiihrung, welche

oftmals einen reibungslosen Ablauf verhindern.

5.7.9 Einfluss des Pflegeaspektes beim Kauf

Ein Interviewpartner misst dem Pflegeaspekt in Bezug auf die Kaufentscheidung
von Kunden keine Bedeutung zu. Der weit verbreiteten Meinung ein
.Naturgarten“ mache wenig Arbeit steht er skeptisch entgegen und weist darauf
hin, dass es auf die Vorstellungen und Erwartungen ankomme, die an den

Garten gestellt werden. Uberraschender Weise kann auch ein konventioneller
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Garten unter Bericksichtigung der Pflegestufen — Konzepte wenig Arbeit
bereiten. Da in Osterreich die Gartenkultur im Vergleich zu anderen
europdischen Landern noch nicht ausreichend entwickelt ist, lasst der Kunde
meist nur die notigsten Arbeiten von einem Gartner erledigen. Die meisten
Menschen verstehen unter géartnerischen Beratung eher eine Abholung von
Leistung. ,Nur das und weiter nichts, weil dann gehdért der Garten ihm, wahrend
in der Schweiz, Holland und Deutschland es so ist, dass man als Gartengestalter
der Partner vom Kunden ist, also da teilt man sich auf, wer was macht und der
Kunde wird langer betreut. (MM) Ein anderer Staudenbetriebsleiter denkt auch an
eine geringe bis gar keine Einflussnahme des Pflegeaspekies auf die
Kaufentscheidung der Kunden. Der dritte Befragte schlief3t sich der Beobachtung
an, viele Menschen wirden das Ziel verfolgen, den Garten soweit zu bringen,
keinen Pflegeaufwand mehr betreiben zu muissen. Er sieht eine dringliche
Notwendigkeit, die Kunden zu einem Umdenken anzuregen. ,Der Garten darf
Arbeit machen, ein Garten ist Entspannung und Arbeit ist etwas Schones. Ich
sage immer sie sollen nicht zum Knecht des Gartens werden, aber ein Minimum

an Arbeit ist schon notwendig.” (CK)

5.8 Informationsaustausch

5.8.1 Entwicklungen aus Osterreich

Ein befragter Staudenproduzent vernimmt in der derzeitigen europaischen
Wildstaudenkultur keine aus Osterreich stammenden Entwicklungen. Ein anderer
erwahnt die Innovation des Schwimmteiches mit den dazugehérigen
Wasserpflanzen als Osterreichische Errungenschaft. Zudem kommt der bereits in
Kapitel 2.7.2 naher erklarte ,Heudrusch® aus Osterreich, obwohl die
Produktionsweise in Bayern zur Perfektion gebracht wurde. Einem dritten Gértner
fehlt der internationale Einblick, um die Frage umfassend beantworten zu

kdnnen.
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5.8.2 Europa

Ein befragter Experte weist auf die unzahligen Wildstaudenproduzenten in
Deutschland hin und ein weiterer Interviewpartner fihrt die Schweiz als Vorbild
im Bereich der Wildstaudenkultur an. In Norddeutschland kennt er einige
Betriebe, welche neben dem herkémmlichen Sortiment ein gewisses Quantum an
Wildstauden fuhren. Die dort produzierten Pflanzen werden zumeist zum Zwecke
von Renaturierungsmafinahmen abgesetzt. Der dritte Gartner erwahnt in
internationalem Zusammenhang die Staaten Holland und England. Die Erfindung
der Wildstaudenkultur schreibt er den Englandern zu und die tatsachliche
Umsetzung den Hollandern. Auch Deutschland sei fur ihn ein Vorbild, wobei
seines Erachtens, der maligebende Erfolg der Umsetzung an einer einzigen

Person hangt.

5.8.3 Wissensaustausch

Ein befragter Staudenproduzent beschreibt das Ziel des Vereines Naturgarten
e.V. damit, europaische Wildstaudengéartner oder Naturgartner
zusammenzubringen. Die fur Mitglieder jahrlich stattfindenden Treffen dienen in
erster Linie dem internationalen Austausch und funktionieren als Drehscheibe in
Europa. Die Zusammenarbeit innerhalb Osterreichs beruht auf personlichen
Kontakten und lauft weniger organisiert ab. Verschiedene Organisationen wie
BioAustria behandeln die Naturgartenbetriebe eher stiefmutterlich. Die in
Osterreich relevanten Stellen arbeiten vorrangig auf Bundeslanderebene.
Vorbildhaft arbeitet seines Erachtens die Umweltberatung von Niederdsterreich
mit der ,Natur im Garten" Aktion. Ein weiterer Gartner betont die Notwendigkeit in
der Staudenverwendung international denken zu missen und ein Dritter gibt an,

sich keiner europaischen Organisation angeschlossen zu haben.

5.8.4 Angebote des Informationsaustausches

Ein Staudenproduzent schatzt die gelungene Zusammenarbeit mit der NO
Umweltberatung und sieht darin den Grund fiir seinen Beginn der gértnerischen
Kultivierung heimischer Wildstauden. ,Da gibt es eine Wunschliste an Arten, die

ich produziere und jedes Jahr kommen ein paar dazu und nach ein paar Jahren,
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das haben wir vereinbart, sage ich, ob es wirtschaftlich ist oder nicht.” (AS) Ein
weiterer Interviewpartner ndtzt in erster Linie den Besuch von Kollegen,
Gartenarchitekten und Landschaftsgartner zum Informationsaustausch und ein
dritter Produzent erwahnt Internet, Kurse und Telefongespréche als wertvolle

Informationsquellen.

5.8.5 Berufliche Weiterentwicklung

Ein befragter Wildstaudenproduzent misst dem Austausch mit auslandischen
Fachkollegen einen beiderseitigen Profit zur beruflichen Weiterbildung bei. ,Es
sind viele landerspezifische Pflanzen, Wildstauden zum Beispiel, die sehr wohl
Interesse in England, Holland und Frankreich finden. Da gibt es eine andere
Kundenstruktur.” (CK) Fur einen weiteren Gartner stellen Gartenmessen mit
konventionellen Pflanzungen eine Herausforderung dar, das Gesehene im

eigenen Betrieb mit Wildstauden umzusetzen.

5.8.6 Weitere Informationsstellen

Interessierte Kunden konnen sich auf3erhalb der Gartnereien bei verschiedenen
europaischen Vereinen Uber den Umgang mit Wildstauden informieren oder bei
der Umweltberatung des Landes NO Informationen einholen. Als vielgenitzte
Informationsquelle zum Umgang mit Wildstauden dient in neuerster Zeit auch das
Internet. In der Schweiz wurde vom Staat eine Stelle, welche sich mit der
Forschung von Wildstauden beschaftigt, geschaffen. Diese verflgt nach Ansicht
eines Experten Uber sehr gute und weitreichende Information. Ein anderer
Gartner denkt kleinrdumiger und verweist seine Kunden lediglich auf das
Gartentelefon der Landesregierung NO. Der dritte Gartner zieht in erster Linie
unterschiedliche Literatur, Fachzeitschriften, den Besuch von Seminaren und die
Aufrechterhaltung  persotnlicher Kontakte als geeignete Form  der

Wissensvermittlung in Betracht.
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5.9 Bestehende Wildstaudensortimente

5.9.1 Befragungsmethode

Die drei Staudenproduzenten wurden anhand eines qualitativen Fragebogens zu
den bestehenden Wildstaudensortimenten befragt. Die Ergebnisse sollen tber
aktuelle Wildstaudensortimente Auskunft geben und einen Beitrag zu einer
Entwicklungsveranderung in der Wildstaudenkultur leisten, sodass kuinftige
Schwerpunkte in der Sortimentsentwicklung abgeleitet werden kodnnen. Die
Fragen beziehen sich auf A&sthetisch-gestalterische Eigenschaften von
Wildstauden und deren Bedeutung in der Sortimentsentwicklung. Den
Produzenten standen jeweils mehrere Antwortméglichkeiten zur Auswahl, welche

bewertet wurden.

5.9.2 Auswertung des Fragebogens

Welche Wildstaudenarten flihren sie gezielt in ihrem Sortiment?

Dabei stehen folgende Kriterien zur Auswabhl:

Heimische Arten

Arten, die sich fir pflegeextensive Pflanzungen eignen
Erlebnisreiche, dekorative Arten

Arten, die zum Beet vermitteln

Langlebige Wildstauden

Raritaten/ Neuheiten

Alpine Arten

Salztolerante Arten

Bienen- und Schmetterlingsstauden

Sonstige Arten
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Bienen- und Schmetterlingsstauden erhalten die meisten Ubereinstimmungen
und gelten somit fur die Befragten als Hauptkriterien in der Vermehrung von
Wildstauden. Ahnlich hohe Bewertungen erhalten die Kriterien: Arten, die sich fiir
pflegeextensive Pflanzungen eignen, heimische Arten flr regionstypische
Anpflanzungen und salztolerante Pflanzen. Erlebnisreiche, dekorative Arten,
Raritaten, Neuheiten, Arten die zum Beet vermitteln sowie alpine Arten werden in

abnehmender Reihenfolge bewertet.

Auf welche Faktoren legen sie bei der Sortimentszusammenstellung wert?

Dabei stehen folgende Kriterien zur Auswabhl:

Kundenwiinsche

Einzelne Lebensbereiche

Gesamtes Lebensbereichspektrum der Pflanzen
Standortangepasste Verwendungsmaoglichkeit der Arten
Arten mit einer hohen Standortsamplitude

Vitalitat der Pflanze

Pflanzenvielfalt

Seltenheit, ausgefallene Arten

Traditionelle Pflanzen

Zeitgemales Sortiment

Sonstige Kriterien

Standortangepasste Verwendungsmoglichkeiten von produzierten
Wildstaudenarten gelten fur alle Befragten als besonders wichtig. Die Vitalitat von
Arten hat fir zwei Befragte einen sehr hohen Stellenwert, ein anderer zahlt diese

Eigenschaft nicht zu den Auswahlkriterien. Der Aspekt der Vielfalt wird von einem
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Einzigen sehr hoch bewertet. Die Berlcksichtigung eines zeitgemalen
Sortiments tritt bei zwei Befragten als Grund fir die Sortimentsaufnahme
mittelstark in Erscheinung, ein Gartner orientiert sich nicht an diesem Kriterium.
Die Berticksichtigung des gesamten Lebensbereichspektrums von Pflanzen gilt
fur zwei Produzenten als wichtig. Der bewusste Aufbau eines zeitgemalien
Sortiments erhalt von allen eine mittlere, die Tradition eine geringe bis keine
Bedeutung. Eine hohe Standortsamplitude oder der Seltenheitswert von Pflanzen
wird in den Staudenbetrieben bei der Sortimentszusammenstellung nur

geringfligig miteinbezogen.

Was uberzeugt Kunden vom Kauf einer Wildstaude?

Dabei stehen folgende Kriterien zur Auswahl:

Blute und andere asthetische Eigenschaften

Vorwissen/ Naturbewusstsein

Arterhaltung

Standortangepasste Verwendungsmoglichkeit der Pflanze
Leicht zu kultivierende Arten

Andere Grinde

Die Blite sowie andere asthetische Eigenschaften zdhlen nach Einschéatzung
zweier Staudenproduzenten zu den wichtigsten Bedingungen fiir Kunden beim
Kauf einer Wildstaude, ein anderer Produzent bewertet dieses Faktum aber als
eher gering. Standortangepasste Verwendungsmdglichkeiten werden von allen
Produzenten sehr stark bertcksichtigt. Dem Vorwissen tber bestimmte Pflanzen
oder dem Naturbewusstsein von Kunden kommt in zwei Betrieben eine sehr
starke Bedeutung zu. Leicht zu kultivierende Arten erhalten eine mittlere, die

Arterhaltung die geringste Bewertung.
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Wie wichtig sind fur sie folgende Eigenschaften bei Wildstauden?

Sehr wichtig Nicht wichtig
Bluhfarbe 1 2 3 4 5
Laubfarbe 1 2 3 4 5
Struktur und Wuchsform
der Pflanze 1 2 3 4 5
Wuchseigenschaften / Dynamik 1 2 3 4 5
Andere Eigenschaften: 1 2 3 4 5

Die Bluh- und Laubfarbe wird mit mittlerer Wichtigkeit bewertet. Ein hoherer
Stellenwert wird der Struktur- und Wuchsform sowie der Dynamik der Pflanzen
beigemessen. Ein Gartner erwahnt Vermehrungsmoglichkeiten und die

Haltbarkeit im Topf als weitere wichtige Eigenschaften bei Wildstauden.

Wie  stark  beriicksichtigen sie  folgende  Qualitaten in ihrem

Wildstaudensortiment?

Sehr stark Sehr wenig
Seltenheitswert 1 2 3 4 5
AuRergewodhnlicher Bluhzeitpunkt 1 2 3 4 5
Besonders lange Bluhdauer 1 2 3 4 5
Vitalitat 1 2 3 4 5
Andere Qualitéaten 1 2 3 4 5
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Bei der Beantwortung dieser Frage streuen sich die Aussagen der
Staudenproduzenten. Am meisten bericksichtigen sie die Vitalitat von Pflanzen.
Die Eigenschaft einer besonders langen Bluhdauer befindet sich an zweiter
Stelle der Beurteilung. Der Seltenheitswert bestimmter Arten erhdlt eine sehr
starke Beriicksichtigung in einem, aber eine eher geringe Beachtung den beiden
anderen Staudenbetrieben. Am wenigsten wird ein aufRergewdhnlicher
Bluhzeitpunkt in der Entwicklung des Wildstaudensortiments bertcksichtigt. Ein
Produzent ergédnzt zu den angefuhrten Kriterien das Qualitdtsmerkmal

heimischer Herkunft.

Abb. 12: Wildstaude mit vitalem Aussehen in einem Produktionsbetrieb
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6 Diskussion der Arbeitsthesen

These 1:

Die Wildstaudenverwendung gewinnt in Osterreich an Bedeutung und
damit verbunden steigt das Interesse und Ausmald an gartnerisch

kultivierten Wildstauden.

Die Interviews bestatigen eine Bedeutungszunahme der Wildstaudenverwendung
in Osterreich, obwohl der Einsatz 6kologisch wertvoller Pflanzen immer noch eine
untergeordnete Rolle einnimmt. Wildstauden sind kein Ersatz fur herkdmmliche
Gartenkulturpflanzen, sondern eine 6kologisch wichtige Bereicherung dieser. Sie
verhelfen dem Gartengestalter zur Aufwertung bestimmter Lebensbereiche und
erweitern das Sortiment eines Staudenbetriebes. Bei Einschatzung des
Stellenwertes der gartnerischen Kultivierung von heimischen Wildstauden
streuen sich die Meinungen der Befragten. Einerseits nennen sie
Werbekampagnen und anderseits die europdische Gesetzgebung als Griinde fir
eine Zunahme des Arteninventars in den vergangenen Jahren. Die
Untersuchungen zeigen einen liickenhaften Wildstaudenmarkt in Osterreich.
Zudem ist die Verfugbarkeit von Wildstauden in den vorhandenen Gartnereien
nicht zu jedem Zeitpunkt ausreichend gegeben, sodass es bei GroRRauftragen
von Offentlichen  Stellen  gegebenenfalls zu Engpéssen in den
Produktionsbetrieben kommt. Aus wirtschaftlichen Griinden sind Betriebe aber
auf einen kontinuierlichen Absatz ihrer Ware angewiesen und produzieren nur
auf entsprechende Nachfrage. Bei der analysierten bundeslandweiten
Serviceeinrichtung ,Natur im Garten“ beklagen sich interessierte Menschen
immer wieder Uber fehlende oder ausverkaufte Sortimente und verlangen ein

hoheres Wildstaudenangebot in den Staudengartnereien.
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These 2:

Wildstaudenproduzenten reagieren auf den Artenriickgang der heimischen
Flora, indem sie ihr Sortiment erweitern und verstarkt auf die Produktion

und Vermarktung regionaler Pflanzen setzen.

Obwohl immer mehr Gartnereien und Gartengestaltungsbetriebe in die
Wildstaudenbranche einsteigen, wird auf dem 06sterreichischem Pflanzmarkt
bislang nur in geringem Ausmald umwelt- oder naturfreundliche Ware produziert.
In Niederdsterreich herrscht eine Ausnahmesituation, da in den ca. 150
Partnerbetrieben von ,Natur im Garten“ das Thema Wildstauden schrittweise an
Bedeutung zunimmt und sich einzelne Gartner sehr intensiv an der
Weitervermehrung heimischer Wildstauden beteiligen. Durch die genannte
Organisation erfolgten bereits gro3e Anstrengungen, auch Privatkunden von
einer angemessenen Wildartenverwendung zu Uberzeugen. Im Bundesland
Oberosterreich wird die Verwendung heimischer Wildpflanzen auf offentlichen
und Betriebsarealen vorangetrieben. Osterreichweit werden Einzelinitiativen mit
Okologischen Schwerpunkten durchgefihrt und Wildstauden in verschiedene
Konzepte eingebunden. Auf Bundesebene hat sich Osterreich zur Biodiversitat
bekannt. Da die Samengewinnung von autochthonen Pflanzbestdnden tber die
Erhaltung der genetischen Vielfalt mitentscheidet, besteht in diesem
Zusammenhang eine dringende Notwendigkeit, die massive Bedrohung vieler
Standorte ins Bewusstsein der Menschen zu ricken und offene Flachen in
Garten und Gemeinden der Verbreitung von Wildpflanzen zur Verfligung zu
stellen. Staudenproduzenten setzen derzeit allerdings nur einen geringen Akzent
zu einer Sicherstellung der heimischen Flora und des Antriebs eines wachsenden

okologischen Verstandnisses in der Bevolkerung.
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These 3:

Wildstauden stehen den klassischen Stauden in ihrer Erscheinung nicht
nach und koénnen die asthetischen Anforderungen einer zeitgemafen
Pflanzenverwendung erfiillen. In der Praxis gibt es Handlungsbedarf zur

Verbesserung der Gestaltungs- und Bildungsaufgabe.

Bedurfnisse nach grellbunten Bildern, ausgefallenen Bliten- oder Blatterformen
wurden in der Vergangenheit durch Moden geweckt. Bei einer Gegensteuerung
dieser Entwicklung scheint es nun vorteilhaft, bestimmte Grinflachen nicht
ausschlie3lich mit heimischen Wildstauden zu bepflanzen, sondern das
zlchterisch veranderte Pflanzensortiment zu erganzen. Neben den &sthetischen
Belangen beweisen Wildstauden ihre Starken besonders durch vielfaltige
Einsatzmaoglichkeiten an Extremstandorten, sie kommen bei
Renaturierungsnahmen zum Einsatz und bieten eine gute
Kombinationsmdglichkeit zu den Bauwerken moderner Architektur. Ein
aul3ergewoOhnlicher  Blihzeitpunkt  wird in der Entwicklung des
Wildstaudensortiments bislang noch nicht berticksichtigt. Ein Aufgreifen dieses
Aspektes in der Produktion kdnnte positive Auswirkungen fir die Praxis zeigen.
Oftmals bedarf die Verwendung von Wildstauden einer Unterstitzung und
Favorisierung, denn obwohl Wildstauden besondere &sthetische Vorzuge bieten,
mussen falsche Erwartungen von Menschen zurechtgertckt werden und
besonders die landliche Bevoélkerung im Hinblick auf die Asthetik Uberzeugt
werden. In dsterreichischen Gemeinden wird die Verwendung von Wildstauden
bereits forciert und damit eine Vorbildfunktion fir Privatpersonen geboten. Durch
verschiedene BildungsmalRnahmen, Initiativen der Landesregierungen und
attraktive Forderungen wird in unterschiedlicher Intensitat fur Wildstauden
geworben. Wenn die Pflanzen uber die Offentlichkeit zu schnell an Bedeutung
gewinnen, kann es zu einer Beeintrachtigung der Qualitdat kommen, weil haufig
Uber gelieferte Ersatzpflanzen der Anspruch Wildstaude nicht mehr eingehalten
wird. Eine Steigerung des Bedarfs bei Privatpersonen, als auch von den
offentlichen Stellen wirde eine Starkung des Wildstaudengeschéaftes bewirken

und kann durch Bildungsarbeit unterstiitzt werden.
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These 4:

Ein steigender Marktanteil an heimischen Wildstauden wirkt sich positiv auf

die Betriebe aus und erhdht die Kundenzufriedenheit.

Effektive Uberzeugungsarbeit fir Wildstauden kann langfristig gesehen nur
langsam und schrittweise aufbereitet werden. Mit Hilfe der Offentlichkeit wird eine
hohe Glaubwiirdigkeit in der breiten Masse der Bevélkerung erzielt und es erfolgt
eine starkere Umsetzungsbereitschaft von Kunden. Nischenprodukte bieten
zudem eine Chance fir eine geschwachte Gartnerbranche, obwohl eine
allgemeine Steigerung des heimischen Pflanzmarktanteils Zeit fir Akzeptanz und
Gewahrleistung von Erfolgen braucht. Destruktive Griinde liegen in den
Erwartungshaltungen, der Verfugbarkeit und den mangelnden Erfahrungen
Osterreichischer Fachleute im Umgang mit Wildpflanzen. Niederdsterreichische
Betriebe in den vergangenen Jahren durch den Verkauf an heimischen Pflanzen
in der Bevdlkerung immer bekannter. Auch der regionalen Gehélzvermehrung
kam eine besondere Bedeutung im Bundesland zu. Zukiinftig sollen in Osterreich
vermehrt WF-Flachen (= o©kologisch wertvolle Flachen) zur Beerntung von
Wildpflanzen bereitgestellt werden und ein einheitliches Kontrollsystem gelten.
Um das gewonnene Saatgut jedoch vermarkten zu kénnen, bedarf es weiterer
Staudenbetriebe, die dieser Pflanzen aufziehen Der Aufbau eines gezielten
Kundenstocks von interessierten Landschaftsgartnern und Privatleuten, sowie
massive WerbemalRnahmen und Unterstiitzungen stellen die Absatzchancen fur
Wildstauden sicher. Eine Auflistung aller 6sterreichischen Wildstauden fuhrender
Betriebe im Internet kénnte zu einer Etablierung und bundesweiten Verbreitung
einschlagiger Betriebe beitragen. Eine Marktetablierung kann durch
kostengunstigere Produktionsverfahren wirtschaftliche Vorteile fir die Betriebe
bringen und das Interesse bisher konventionell arbeitender Gartnereien fir eine

Wildpflanzenproduktion anheben.
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These 5:

Gartnereien mit Schwerpunkt Wildstaudenproduktion tauschen ihre
Erfahrungen untereinander aus. Ein kommunikativer Prozess starkt die

Entwicklung der Betriebe.

In Bezug auf die Verwendung von Wildstauden treten unterschiedliche Ebenen in
Osterreich miteinander in Kontakt. Uber die Gartnerinnung besteht ein
Zusammenschluss der Gartner, dariber hinaus beruht die Zusammenarbeit
innerhalb o6sterreichischer Staudenproduzenten hauptsachlich auf personlichen
Kontakten. Der deutsche Sprachraum tauscht Informationen tber Wildpflanzen in
einem wechselseitigen Prozess aus und die internationale Zusammenarbeit lebt
von den Starken einzelner Lander. Einerseits werden 0sterreichische
Entwicklungen ins Ausland exportiert und andererseits besteht ein Aufholbedarf
Osterreichs gegeniiber anderen Landern vor allem im Bereich von Produzenten-,
Ausfihrungsbetriebs- und Landschaftsplanervereinigungen. Ein reger Austausch
tragt zur beruflichen Weiterbildung von Fachkollegen bei, treibt das internationale
Denken voran und gibt Kenntnisse uber ©kologische Neuerungen. Eine
verstarkte Zusammenarbeit zwischen Naturschutz- und Gartenbranche koénnte
einen Beitrag zu einer Verbesserung eines gegenseitigen Verstandnisses leisten.
Darlber hinaus erwerben Wildstaudenproduzenten ihr Fachwissen aus Literatur,
Internet und den Besuchen von Gartenmessen. Die befragten
Staudenproduzenten mochten die internationalen Kontakte im Bereich der

Wildstaudenverwendung intensivieren.
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7 Zusammenfassung

Wildstaudenpflanzungen werden in  Osterreich aufgrund ihrer hohen
Entwicklungsdynamik und Pflegeextensivitat zunehmend in 6ffentliche Anlagen
und Privatgarten integriert. Sie bereichern dadurch die Pflanzenverwendung im
Freiland und tragen zur Erhaltung der heimischen Flora bei. In der vorliegenden
Arbeit wurde anhand ausgewahlter Betriebe in Oberdsterreich, Niederdsterreich
und Wien eine Bestandsanalyse der Wildstaudenkultur und eine Abschatzung
kinftiger Entwicklungsmdglichkeiten vorgenommen. Dazu erfolgte eine
Befragung dreier Produzenten und Interessensvertreter, welche mafigebend an
der Etablierung der Wildstaudenkultur in Osterreich beteiligt sind. Aus den
Untersuchungsergebnissen sollen zuklnftige Ziele und Handlungsalternativen fir
Forschung und Praxis im Bereich der Pflanzenverwendung abgeleitet werden

kdnnen.

Seit Jahren produzieren bestimmte Staudenbetriebe in Osterreich heimische und
fremde Wildstauden und erweitern somit das Sortiment zichterisch verénderter
Pflanzen. Immer noch handelt es sich jedoch um einen geringen Prozentsatz, da
die Vermehrung von Wildarten in Staudengartnereien tberhaupt erst am Anfang
steht. Autochthone Wildarten werden derzeit fast nur von Samenproduzenten in
den Handel gebracht.

Die Wirtschaftsfahigkeit der Gartnereien ist Voraussetzung fiir eine Steigerung
des Wildstaudenmarkts und kann durch entsprechende Kundennachfrage an die
Pflanzen gehoben werden. Mithilfe von Bildungs- und Forschungsarbeit sollen
vor allem die asthetischen Vorzige, sowie die Erhaltungswirdigkeit heimischer
Pflanzen starker ins Bewusstsein der Menschen gertickt werden und eine
allgemeine Akzeptanz in der Bevolkerung erzielt werden. Einzelne Bundeslander
verfligen bereits Uber offentliche Initiativen, welche den Wildstaudengedanken

vorantreiben und zu einer Starkung ansassiger Produktionsbetriebe beitragen.

Osterreichische Wildstaudenproduzenten tauschen ihr Wissen mit Fachkollegen
auf internationaler Ebene aus, wodurch die Branche zukiinftig eine Starkung und

nachhaltige Veranderung erfahren soll. Anhand eines weiter aufgebauten
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Netzwerkes sollte eine flachendeckende Versorgung mit regionaler Individualitat
beglinstigt werden und die Wildstaudenkultur in Osterreich einen anhaltenden

Aufschwung erleben.

Abstract

Specific Austrian gardeners specialize in the production and marketing of wild
perennials and are therefore useful as possible sources for ecological plants.
This thesis conducts for the first time an examination of the horticultural approach
to and uses of wild perennials in Austria. The primary focus of the thesis is the
analysis of three specific wild perennial suppliers in Upper Austria, Lower Austria,
and Vienna, as well as interviews of various industry representatives, which gives
insight into the uses of wild perennials. Besides examining the actual condition of
the wild perennial business, this thesis will also consider market demands from
the perspective of the producer and the user as well as the acceptance of wild
perennials by private individuals and cities. The aesthetic advantages as well as
the importance of conservation of local plants should be emphasized with the
help of educational work and research, with the aim of a general acceptance of
these plants by the general population. Some Provinces have public initiatives
already in place, which contribute to the strengthening of the local production
businesses. A market increase for wild perennials can be secured through
increased customer demand. The producers of Austrian wild perennials
exchange their knowledge with branch colleagues on an international level. The
continued development of this networking should enable and promote an across

the board supply of wild perennials with regional individuality.

108



8 Literatur

ADLER, Wolfgang / OSWALD, Karl / FISCHER, Raimund, 2008: Exkursionsflora
fur ~ Osterreich, Liechtenstein  und  Sudtirol.  Biologiezentrum  der

Oberosterreichischen Landesmuseen

ATTESLANDER, Peter, 2006, 11. Aufl.: Methoden der empirischen

Sozialforschung. Erich Schmidt Verlag, Berlin

BERLING, Rainer, u.a., 1997, 4. Aufl.: Handbuch Garten. Das umfassende
Nachschlagewerk fir alle Fragen der Gartenpraxis. BLV Verlagsgesellschatft,

Miinchen

BOHMER, Karin: Entwicklung von Heudrusch und Einsatz bei Begriinungen, in:
Krautzer, B. / Hacker E. (Hrsg.): Tagungsbericht zu Ingenierbiologie. Begriinung
mit standortgerechtem Saat- und Pflanzgut. HBLFA Raumberg — Gumpenstein,
2006, S. 93-95

DUDEN — Das Fremdwdrterbuch, 7. Aufl.: (Hrsg.): Dudenredaktion, Dudenverlag,

Mannheim, Leipzig, Wien, Zirich
FROHLICH, Karin: Vergleichende Darstellung und Analyse der
Gestaltungssprache in der Pflanzenverwendung, Wien, Universitat fir

Bodenkultur, 2004

GAMERITH, Werner, 2000: Naturgarten. Der sanfte Weg zum Gartengliick.

Verlag Christian Brandstatter, Wien

HANSEN, Richard, 1997, 5.Aufl.: Die Stauden und ihre Lebensbereiche in Garten

und Grananlagen. Ulmer Verlag, Stuttgart

109



JELITTO, C.R., 1959: Taschenbuch der Staudenverwendung. Ein Helfer fur die
richtige Verwendung der in Kultur befindlichen winterharten Bliten- und

Wildstauden. Verlag Paul Parey. Berlin/Hamburg

KOHLEIN, Fritz, 2005: Dauerhafte Garten durch langlebige Stauden. Obst- und

Gartenbauverlag, Minchen

KORZ, Jutta, 1997: Naturgarten. Wirkungsvoll gestalten und richtig pflegen.

Falken Verlag, Niedernhausen

KUMPFMULLER, Markus, 2008: Wildstaudenbeete — Sonne bis Halbschatten.
Steyr. S.1-16 (zit. 2008a)

KUMPFMULLER, Markus, 2008: Privatgarten Broschiire. Steyr. S. 1-58 (zit.
2008b)

LAMNEK, Siegfried, 2005, 4. Aufl.: Qualitative Sozialforschung. Beltz Verlag,
Weinheim, Basel

KINGSBURY, Noel, 1994: Wildblumen Garten. Der Ratgeber der Royal

Horticultural Society. Christian Verlag, Minchen
PLENK, Sabine, 1998: Staudenpflanzungen fir offentliche Freiraume. Uber die
Okologisch orientierte Gestaltung und Pflege zum dauerhaften Grin. Diss. Univ. f.

Bodenkultur, Wien

STUART, David, 1998: Gartnern mit alten Pflanzensorten. Christian Verlag,
Midnchen, (zit. 1998a)

STUART, David: 1998 Ideale Pflanzpartner. Christian Verlag, Munchen, (zit.
1998b)

WIEDEN, M.: Regiosaat- und Pflanzgut, ein Herkunftsstandard in Deutschland,

in: Krautzer, B. / Hacker E. (Hrsg.): Tagungsbericht zu Ingenieurbiologie.

110



Begriinung mit standortgerechtem Saat- und Pflanzgut. HBLFA Raumberg —
Gumpenstein, 2006, S. 123-126

WITT, Reinhard, 1993, 2.Aufl.: Naturoase Wildgarten. Uberlebensraum fur
unsere Pflanzen und Tiere. BLV Verlagsgesellschaft mbH, Minchen, Wien,

Zurich.

WITT, Reinhard, 2001: Der Naturgarten. BLV Verlagsgesellschaft mbH,

Minchen,Wien,Zrich.

111



Abbildungsverzeichnis

Abb.
Abb.
Abb.
Abb.
Abb.
Abb.
Abb.
Abb.
Abb.
Abb.
Abb.
Abb.

: Betriebsgelédnde der Firma Voitsauer Wildblumensamen

: Lagerung von sortiertem Einzelblumensaatgut

24
26

: NO — Naturgarten Ratgeber

39

: Wildstaudenanlage in einem Naturgarten

48

: Anzahl osterreichischer Gartnereien / Bundesland

60

: Farbenkombination mit Wildstauden

73

: Wasserpflanzensortiment in der Gartnerei

78

: Heimische Wildstaudenart im Produktionsbetrieb

80

© 00 N o 0o~ W N PP

. Staudengartnerei mit hohem Wildstaudenanteil

81

10: Produktionsflache mit Wildstaudenquartier im Bildvordergrund
11: Duftende Wildstauden im Eingangsbereich einer Gartnerei

12: Vitale Wildstaude in einem Staudenbetrieb

Alle Abbildungen stammen von der Verfasserin.

86
90
101

112



Namensverzeichnis

Interviewpartnerinnen und Interviewpartner

DI Karin BOHMER

Voitsauer Wildblumensamen
Voitsau 8, 3623 Kottes-Purk
5. Februar 2008

DI Sabina ACHTIG

Umweltberaterin Garten

.die Umweltberatung“ Waldviertel
Weitraer StralRe 20a, 3910 Zwettl
18. Juni 2008

DI Markus KUMPFMULLER

Technisches Biro fur Landschaftsplanung
Tulpengasse 8A
4400 Steyr

Die befragten Staudenproduzenten bleiben ANONYM.

Folgende Kirzel werden verwendet:

1. Interviewpartner: AS
2. Interviewpartner: CK

3. Interviewpartner: MM
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9 Anhang

9.1 Fragebogen an die Samenproduzentin

THEMA: Verwendung von Wildstauden in der gartnerischen Kulturpraxis

Sind sie mit der Nennung Ihres Namens in meiner DA einverstanden?
Kann das Gesprach auf dem Tontrager aufgenommen werden?

e Beschreiben sie ihren beruflichen Werdegang in wenigen Satzen.
e Sind sie alleine Geschéftsfiihrerin?

Arbeitsweise:

e Wie gehen sie bei der Gewinnung von Saatgut vor?

e Beziehen sie auch Steine und Erde aus der Natur?

e Wer sind die Endverbraucher ihrer Samen?

o Wie grol3 ist die Nachfrage?

¢ Welche gesetzlichen Bestimmungen missen sie einhalten?

e Was ist das Saatgutverkehrsgesetz?

e Wie viele geschutzte Arten gibt es?

e Arbeiten sie wirtschaftlich oder steckt eine Ideologie dahinter?
Wildstaude:

¢ Wie definieren sie den Begriff Wildstaude?

e Was sind regionale Wildpflanzen?

e Welche unterschiedlichen Definitionen gibt es?

e Welchen Trend gibt es in der Staudenverwendung? Warum ?

¢ Warum wollen die Leute Wildstauden pflanzen? Welche Griinde gibt es?

¢ Woher beziehen sie die Pflanzen?

e Wie arbeiten die Gartnereien?

e Machen sie Werbung?

e Kann man mit Wildstauden alle asthetischen Anforderungen erftllen?

Welche sind von entscheidender Bedeutung?
Welche Probleme kdnnen bei der Verwendung auftreten?
e Sind Langlebigkeit und Standorttreue Merkmale fiir echte Wildstauden?
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Osterreich:

Arbeiten sie mit Betrieben zusammen?

Welche Initiativen werden von offentlicher Seite gesetzt?

Welche relevanten Informationsstellen gibt es?

Wie beurteilen sie die Zusammenarbeit der verschiedenen Ebenen?
Gibt es gentigend Pflanzenmaterial in den Gértnereien?

Was wissen sie Uber regionales Naturwiesensaatgut in Oberdsterreich?

International:

Wie beurteilen sie den Umgang mit Wildstauden in anderen Landern?
Wie sieht es in anderen Landern aus?

Welche Internationalen Trends gibt es?

Orientieren sie sich an diesen Beispielen?

Literatur:

e Welche Literatur verwenden sie hauptsachlich?
e Woher beziehen sie sonst ihr Wissen?

9.2
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Fragebogen an die Umweltberaterin

THEMA: Verwendung von Wildstauden in der géartnerischen Kulturpraxis

Sind sie mit der Nennung Ihres Namens in meiner DA einverstanden?
Kann das Gesprach auf dem Tontrager aufgenommen werden?

e Beschreiben Sie ihren beruflichen Werdegang und ihre Aufgabenbereiche
in wenigen Satzen.

Osterreich:
e Wie /Wann/Warum kam es zur ,Natur im Garten* Aktion?
o Wer arbeitet verschiedene Konzepte aus?
e Welche Rickmeldungen/ Verbesserungsvorschlage gibt es bisher?
e Wie unterscheidet sich die Lage in Niederdsterreich in Bezug auf die

Forderung der heimischen Flora mit anderen Bundeslandern?

Welchen Stellenwert hat die ,Wildstaudenverwendung® in Osterreich?

Wohin geht der Trend?

Wie kann der Trend gemessen werden?

Wie gut sind die Leute mit dem Begriff Wildstaude vertraut?

Wie grol3 ist das Interesse von Fachleuten und Konsumenten?

Kdnnen mit Wildstauden alle asthetischen Anforderungen erfillt werden?

Lassen dich Wildstauden bestimmten Typen zuordnen?

Wie kdnnen Menschen zur Verwendung von Wildstauden gebracht

werden?

¢ Welche Medien werden fur die Werbung von heimischen Pflanzen
eingesetzt?

e |st eine Liste aller ,Wildstaudenbetriebe" im Internet denkbar?

o Welche Informationsveranstaltungen tber Wildstauden gibt es?

e Vereine zur Forderung und Erhaltung der heimischen Flora in Osterreich?
Gibt es sie?

e Wie sieht die rechtliche Situation der Saatgutgewinnung und Vermehrung
in Osterreich aus? Vergleich zu Deutschland?

e Welche Politischen MaRnahmen werden fur den Einsatz von Wildstauden
gesetzt?

e Welche Férderungen gibt es?

e Wie arbeiten unterschiedliche Ebenen in Osterreich zusammen?

e Welche Verbesserungen in der Zusammenarbeit sind winschenswert?
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Gaértnereien:

Wie viele Gartnereien gibt es in Niederdsterreich?

Wie viele Géartnereien fihren Wildstauden?

Wie beurteilen sie das Interesse der Gartner am Verkauf von
Wildstauden?

Wie beurteilen sie die allgemeine Pflanzenkenntnis der Gartner?
Welche Qualitditsmerkmale sind beim Verkauf von Wildstauden
entscheidend?

Wie kann der Markt angehoben werden?

Gibt es in den Gartnereien gentigend Wildstauden zum richtigen
Zeitpunkt?

e Wie sieht das Verhaltnis zwischen Angebot und Nachfrage aus?
e Werden die Kunden in den Gértnereien ausreichend beraten?
o Wie sind die Kataloge der Betriebe aufgebaut?
e Wie funktioniert die Zusammenarbeit zwischen den einzelnen
Gartenbetrieben?
e Wie arbeitet die Umweltberatung mit den Betrieben zusammen?
International:
e Welche Lander sind Vorbilder in der Wildstaudenverwendung far
Osterreich?
e Wie stark orientiert sich Osterreich an diesen Beispielen?
e Was kann konkret umgesetzt werden?
e In welchen Bereichen hat Osterreich etwas aufzuholen?
¢ Welche Foérderungen kommen in der Wildstaudenverwendung von der
EU?
¢ Welche Formen der Zusammenarbeit gibt es innerhalb der EU?
Literatur:
e Wildstaudenfihrer
e Blihende Stauden*®
e Ratgeber Nr. 20
9.3
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Fragebogen an den Landschaftsplaner

THEMA: Verwendung von Wildstauden in der géartnerischen Kulturpraxis

Sind sie mit der Nennung ihres Namens in meiner DA einverstanden?
Kann das Gesprach auf dem Tontrager aufgenommen werden?

e Beschreiben sie Ihren beruflichen Werdegang bitte in wenigen Satzen.
¢ Was hatten und haben sie persdnlich mit Wildpflanzen zu tun?

Wildstauden:

¢ Welchen Zeittrend gibt es im Hinblick auf die Verwendung oder das

Verschwinden bestimmter Pflanzen?

Worauf ist dies zurlickzufiihren?

Warum steigt der Trend in Richtung 6kologischen Pflanzguts?

Was/ wer ist die treibende Kraft in dieser Entwicklung?

Wie definieren sie den Begriff Wildstaude?

Welche Medien werden genutzt, um Werbung fir Wildstauden zu

machen?

Sind Langlebigkeit und Standorttreue Merkmale fiir echte Wildstauden?

e Was verstehen sie unter regionalen Wildpflanzen? Welche Naturrdume
gibt es in Osterreich?

e Bezieht sich die Bezeichnung Wildstaude auch auf den Charakter der
Pflanze?

e Gibt es Sorten bei Wildpflanzen?

e Wo sehen sie die Grenzen bei der Pflanzungen von heimischen
Wildpflanzen?

o Welche Fehler kénnen beim Einsatz von Wildpflanzen auftreten?

Offentlichkeit:

e Wie sieht der offentliche Zugang aus? Wissen die Leute Giber Wildstauden
Bescheid?

e Was ist das allgemeine Verstandnis davon?

¢ Welche Initiativen werden von offentlicher Seit gesetzt? Genug?
Verbesserungsvorschlage?

e Welche relevanten Stellen gibt es?

e Wie beurteilen sie die Zusammenarbeit der verschiedenen Ebenen?

¢ Wo sehen sie einen Mangel an Information?. Wie kdnnte dieser behoben
werden?

¢ Wie werden den Menschen die Vorteile einer Wildstaude naher gebracht.

e Was tut sich politisch auf dem Sektor Wildstauden? Forderungen?
Verbote? Beschrankungen?
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Osterreich:

e Seit wann Wildstaudenverwendung in Osterreich?

e Welche Bedeutung hat die Verwendung von Wildstauden in Osterreich im
Vergleich zu anderen Landern?

e Orientiert sich Osterreich an anderen Landern?

e Wie sehen die rechtlichen Bestimmungen aus?

e Was spricht fur die Wildstauden? Wo sollte man eine 6ffentliche
Diskussion vorantreiben?

e Welche Trends stellen sie in Osterreich fest?

e Gehtder Trend gegen die Pflanze?

Oberosterreich:

e Welche Initiativen gibt es in Oberdsterreich?

¢ Wie entwickelt sich das Projekt regionales Naturwiesensaatgut in
Oberosterreich?

e Wie kam es dazu? Wie sieht die Zukunft aus?

o Vergleichen sie die Lage in Oberdsterreich mit anderen Bundeslandern im
Hinblick auf 6kologisches Arbeiten.

Gartnereien:

e Werden es mehr Gartnereien von denen man Wildstauden beziehen
kann?

Arbeiten sie wirtschaftlich oder steckt eine Ideologie dahinter?

Wer sind die Konsumenten?

Wie vermehren sie ihre Wildstauden?

Vergrof3ern sie ihr Sortiment?

Welche Kriterien zahlen zur Ablehnung von Wildstauden einer Gartnerei?
Wie kann man Gartner motivieren Wildstauden zu fiihren?

Was sollte verbessert werden?

Werden die Kunden ausreichend beraten?

Wer Gbernimmt die Beratung?

Gestaltung:

e Welche asthetischen Gestaltungsanforderungen werden hauptséachlich
verlangt?

e Gibt es einen Trend diesbezuglich?

¢ Welche asthetischen Qualitaten bieten die Wildstauden?

e Welche Unterschiede gibt es im Hinblick auf die Asthetik zu geziichteten
Sorten?

e st die Asthetik ein Hindernisgrund von der Verwendung Abstand zu
halten?
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¢ Welche Pflanzen werden noch gebraucht um gestalterische
Anforderungen erfillen zu kénnen?

¢ Wie beurteilen sie Entwicklung und Veranderungsmaglichkeit von
Wildpflanzen?

e Sind es die Farben oder Formen, welche vermisst werden?

e Stehen Wildpflanzen in Wiederspruch zu moderner architektonischer
Nuchternheit?

o Kdnnen sie Auskunft Gber die Naturgartenphilosophie geben?

Wie wird sich die Naturgartenbewegung verandern? Wohin geht der

Trend?

Was kann man professionalisieren?

Wie beschreiben sie den Charakter eines Naturgartens?

Was ist ein Naturgarten? Welche Prinzipien?

Wie sieht ihrer Meinung nach ein Naturgarten aus?

Gehdren Lebendigkeit und Schdnheit zusammen und machen sich einen

Naturgarten aus?

Muss man Unkrauter in einem Wildstaudengarten tolerieren?

e Ist die Dingung ausgeschlossen?

Schnittstelle:

Wie funktioniert die Schnittstelle Landschaftsplanung und Gartnerei?

Wie kann man die Zusammenarbeit verbessern?

Wie stark ist die Verwendung von Wildpflanzen von der Pflege abh&angig?
Welche Mdéglichkeiten haben sie Wildstauden zu beziehen?

Wie funktioniert die Bestellung?

Erhalten sie die Pflanzen zum gewtnschten Zeitpunkt?

Fuhren die Gartnereien nur Stauden, oder auch andere Pflanzen?

Wie aufgeschlossen sind die Kunden gegentber Wildstauden?

Wie kann man sie Uberzeugen?

Europa:

e Wer sind die Vorbilder? Aus welchen Landern kommen sie?

¢ Welche Informationsveranstaltungen gibt es? Sind diese fiir Laien oder
Fachleute?

¢ In Deutschland gibt es Wildstaudenbetriebe im Internet aufgelistet. Woran
scheitert es, dass dies in Osterreich nicht der Fall ist?

e Wie stark sehen sie ihren persodnlichen/ allgemein Einfluss an
Internationalen Trends?

e Oirientieren sie sich an diesen Beispielen?

Offentlichkeitsarbeit:

¢ Welche Initiativen werden von offentlicher Seit gesetzt? Genug?
Verbesserungsvorschlage?

e Wo sehen sie einen Mangel an Informationen. Wie koénnte dieser
behoben werden?
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e Werden den Menschen die Vorteile einer Wildstaude néaher gebracht?
Wodurch?
¢ Was ist das allgemeine Verstandnis davon?

¢ Bieten sie Exkursionen, Betriebsfilhrungen an und welche Motive stecken
dahinter?

e Wie konnen sie Uberzeugungsarbeit leisten?
o Welche Altersgruppe engagiert sich besonders fur die Umwelt?

Literatur:

e Welche Literatur verwenden sie hauptsachlich?
e Woher beziehen sie ihr Wissen?

9.4
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Fragebogen an die Staudenproduzenten

THEMA: Verwendung von Wildstauden in der géartnerischen Kulturpraxis

Kann das Gesprach auf dem Tontrager aufgenommen werden?

Beschreiben sie bitte ihren beruflichen Werdegang in wenigen Satzen.

Wildstauden:

Welche Bedeutung kommt der Staudenverwendung in Osterreich und
insbesondere der gartnerischen Kultivierung von heimischen Wildstauden
zu?

Welchen Reiz Gben heimische Wildstauden auf sie persénlich aus?
Haben sie bestimmte Lieblingspflanzen und warum?

Definieren sie bitte den Begriff Wildstaude.

Wo findet er Verwendung? Wie eindeutig ist der Begriff?

Wie entscheidend ist die Herkunft, wenn man von ,Wildstauden® spricht?
Wie hat sich der Begriff entwickelt?

Wie wird das Thema ,Wildstauden* in der Offentlichkeit behandelt?

Welche Medien werden eingesetzt, um fur Wildstauden Stimmung zu
machen?

Wer macht Werbung fur Wildstauden?
Wie hoch schatzen sie den Wissensstand von Fachleuten und
Konsumenten Uber Wildstauden?

Okologie:

Wie bewerten sie den Artenriickgang der heimischen Flora und Fauna
von Osterreich?

Wie wirkt sich diese Veranderung auf ihre Arbeit als Géartner aus?

Wo sind Grenzen und Chancen der Wildstaudenverwendung
anzusiedeln?

Welche Standortvoraussetzungen missen gegeben sein?

Diskutieren sie das Thema: Wildstauden im Spannungsfeld zwischen
Okologie und Asthetik.
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Trends:

¢ Welche Modetrends herrschen in der Pflanzenverwendung derzeit vor?

e Welchen Trend nehmen sie in ihrer Region, Osterreichweit und
International wahr und wohin fuhrt diese Veranderung?

e Warum setzen sich bestimmte Pflanzen durch und wo liegen die Griinde
fur das Verschwinden anderer?

Asthetik:

e Welche Asthetischen Anforderungen werden von ihren Kunden an die
Pflanzen gestellt? Kénnen allein mit dem Repertoire an Wildstauden das
sie fuhren all diese Winsche erfiillt werden?

¢ Inwieweit Iasst sich die asthetische Wahrnehmung von Menschen
beeinflussen?

Sortiment:

e Nach welchen Gesichtspunkten gehen sie bei der Artenauswahl vor?

e Seit wann und aus welchem Grund fuhren sie Wildstauden?

e Wie grol3 ist der prozentuelle Anteil an heimischen Wildstauden in ihrem
Sortiment?

e Wie grol3 war der Anteil vor funf Jahren?

e Wie wird sich die Zusammensetzung ihres Sortiments in den nachsten
funf Jahren veréandern und warum?

e In welcher zeitlichen Abfolge und welchem Ausmal veréndern sie ihr
Sortiment?

¢ Wie sieht die Verflgbarkeit an Pflanzen im Jahresverlauf aus?

Betrieb:

e Wie bewerten sie die Wirtschaftsfahigkeit von Wildstaudenbetrieben?

e Wie wirde sich ein steigender Marktanteil an heimischen Wildstauden in
Osterreich auf die gartnerischen Betriebe auswirken?

¢ Welche WerbemaRRnahmen ergreifen sie fur ihren Betrieb und worin
sehen sie besondere Erfolge?

Kataloge:
e Nach welchen Kriterien gehen sie bei der Erstellung ihrer Kataloge vor?
o Wer erstellt die Kataloge?
e Was ist ihnen besonders wichtig?
e Wie stark werden Gestaltungs- und Pflegehinweise in den Katalogen

berlicksichtigt?
¢ Welche Riuckmeldung erhalten sie zu den Kataloge?
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Produktion:

Wie viele Pflanzen produzieren sie pro Jahr?

Welche Kulturmethoden sind bei der Vermehrung von Wildstauden in
ihrem Betrieb relevant?

Woher beziehen sie Samen und Pflanzen?

Welche Spezialmaschinen kommen bei der Produktion zum Einsatz?

Gartner:

Wie wichtig bewerten sie die Pflanzenkenntnis eines Gartners?
Woher beziehen sie ihr Wissen und wodurch kdnnen sie den aktuellen
Wissensstand halten?

Wie viele Mitarbeiter beschaftigen sie?

Auf welche Qualifikationen legen sie bei ihren Mitarbeitern wert?

Wie bewerten sie die Berufsausbildung von Gartnern in Osterreich?

Kunden:

In welcher Form kénnen sie ihre Kunden Gber Verwendung und Pflege
von Pflanzen beraten?

Wie viel Zeit steht ihnen fur die personliche Beratung zur Verfigung?
Welche Hinweise geben sie zum Umgang mit Wildstauden?

Wie konnen sie die Nachfrage an Wildpflanzen lenken und vorantreiben?
Inwieweit kbnnen sie mit dem derzeitigen Angebot an Wildstauden den
Wiunschen ihrer Kunden gerecht werden?

Auf welche Qualitditsmerkmale achten sie beim Verkauf von
Wildpflanzen?

Wie lauft die Bestellung ab?

Wer sind ihre Kunden?

Welchen Herausforderungen begegnen sie als Betriebsleiter in Bezug auf
die Kundenzufriedenheit immer wieder?

Welchen Einfluss nimmt der Pflegeaspekt auf die Kaufentscheidung ihrer
Kunden?

Information:

Welche Entwicklungen kommen in der Verwendung von Wildstauden aus
Osterreich?

Welche Lander sind Vorbilder in der Wildstaudenverwendung und aus
welchem Grund?

Wie gestalten sich die Zusammenarbeit und der Wissensaustausch in
Fachkreisen zum Zwecke der Wildstaudenverwendung?

Welche Angebote des Informationsaustausches nehmen sie wahr?

Wie tragen diese zu ihrer beruflichen Weiterentwicklung bei?

Wo koénnen sich Kunden aul3erhalb der Gartnereien tber den Umgang mit
Wildstauden informieren?
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